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وهشکدۀ فرهنگ و هنر اسلامی پیش گفتار پژ

قطــع به یقیــن می تــوان گفــت کــه ظهــور رســانه های اجتماعــی در فراگیــری مفهــوم 
بــه پیشــین مــا از  یتی« نقــش اصلــی را داشــته اســت. بدیــن معنــا کــه تجر »ســلبر
« یــا »چهــره« کامــاً متفــاوت از وضعیــت کنونــی  مســئله »شــهرت« و »افــراد مشــهور
یتی بــا فــرد مشــهور در عالــم سیاســت و یــا حتــی یــک   مفهــوم ســلبر

ً
ماســت و اساســا

ــا یــک ورزش خــاص متفــاوت تلقــی می شــود. به گونــه ای  ــم ی »ســتاره« در یــک فیل
کــه ایــن مفهــوم بــا کســب درآمــد بــرای شــخص یــا یــک شــرکت و یــا حتــی یــک 
یتی بــه کســی گفتــه می شــود کــه   ســلبر

ً
یــان سیاســی همــراه اســت. درواقــع اساســا جر

« و یــا »پیــروزی« در یــک کارزار سیاســی قــرار  می توانــد در خدمــت »فــروش بیشــتر
یــه  یابــی، یــک رو یتی ها به عنــوان بخشــی از راهبردهــای بازار گیــرد. اســتفاده از ســلبر
معمــول در شــرکت های بــزرگ اســت و ایــن شــرکت ها بــا اســتفاده از آنــان، نشــان های 
را  قابل توجهــی  ســرمایه های  هــم  شــرکت ها  می بخشــند.  ارتقــا  را  خــود  تجــاری 
یتی ها خــرج می کننــد و هــم به واســطه بصری ســازی جذابیــت  بــرای تولیــد ســلبر
یتی بــه  یتی ها، ســرمایه قابل توجهــی بــه دســت می آورنــد. درواقــع مفهــوم ســلبر ســلبر
رســانه ها گــره خــورده اســت و بــدون پشــتیبانی رســانه ها نمی تــوان انتظــار شــکل گیری 
یخــی فراتــر از رســانه های جمعــی  یتی ها را داشــت. اگرنــه مســئله »شــهرت«، تار ســلبر

و رســانه های اجتماعــی دارد.

نُه



در همیــن راســتا، گــروه مطالعــات رســانه پژوهشــکده فرهنــگ و هنــر اســامی بــا 
توجــه بــه اهمیــت پژوهــش در »مســائل جدیــد رســانه ها« و »ظهــور مرجعیت هــای 
جدیــد رســانه ای«، فعالیــت گســترده ای را در حــوزه »مطالعــات شــهرت« آغــاز 
کاســته  ایــن حــوزه  از فقــر و فقــدان ادبیــات نظــری در  تــا اندکــی  کــرده اســت 
شــود. التفــات بــه نقــش رســانه های اجتماعــی در ظهــور مرجعیت هــای جدیــد 
یتی ها، نقطــه تمرکــز گــروه مطالعــات رســانه در ایــن  و حوزه هــای اثرگــذاری ســلبر

زمینــه اســت.
کنــون، اقــدام بــه ترجمــه  یکــرد، گــروه مطالعــات رســانه از ســال ۱۳۹۷ تا  بــا ایــن رو
چنــد کتــاب در حــوزه مطالعــات شــهرت کــرده اســت و تألیــف و ترجمــه چنــد کتــاب 
یتی های اینترنتــی:  دیگــر را در ایــن حــوزه در دســت اقــدام دارد. کتاب هــای »ســلبر
: رســانه ها، دیــن و فرهنــگ شــهرت«،  فهــم شــهرت آنایــن«، »خدایــان بدکــردار
یتی ها«، »روان شناســی شــهرت«، »دســتینه  »فعالیت هــای انسان دوســتانه ســلبر
یــخ شــهرت« و »شــهرت«، از جملــه ایــن کتاب هــا  مطالعــات شــهرت راتلــج«، »تار

ده



اســت. همچنیــن گــروه مطالعــات رســانه، پــروژه ای کان را در حــوزه »مطالعــات 
شــهرت و رســانه های اجتماعــی در ایــران« آغــاز کــرده اســت کــه کتــاب »میــدان 
شــهرت در ایــران« و کتــاب حاضــر بــا عنــوان »بــازار بُتــان« از خروجی هــای آن 

محســوب می شــود.
در پایــان ضمــن ســـاس از تاش هــای مؤلفــان محتــرم و نیــز آقــای دکتــر مجیــد 
ین نقــش را در انتخــاب متــون بــرای ترجمــه و همچنین  سلیمانی ساســانی کــه بیشــتر
ارائــه طرحــی نظــری بــرای کان پــروژه مطالعــات شــهرت و رســانه های اجتماعــی 
فرهنگــی  و  اجتماعــی  مطالعــات  کل  اداره  یــغ  بی در از حمایت هــای  داشــته اند، 
 ، اثــر ایــن  کــه در انتشــار  معاونــت امــور اجتماعــی و فرهنگــی شــهرداری تهــران 
یــم. همچنیــن امیــد اســت کــه فعالیت هــای  مشــارکت داشــته اند، کمــال تشــکر را دار
و  در حــوزه »مطالعــات شــهرت  اســامی  هنــر  و  فرهنــگ  پژوهشــکده  پژوهشــی 
، امکان هــای جدیــدی بــرای فهــم  رســانه« بــا جدیــت ادامــه یابــد تــا از ایــن رهگــذر

ــردد. ــد رســانه ها فراهــم گ مســائل جدی

یازده



در راسـتا و در پیونـد بـا تشـدید برخـی روندهـای کان جهانـی همچون رسانه ای شـدن، 
شبکه ای و پلتفرمی شدن، جهانی سازی و تجاری شدن، برخی پدیده ها همچون فرهنگ 
یتی های برآمده از فرهنگ عامه پسند نیز گسترش یافته اند.  شهرت و هواداری از سلبر
در واقع شیوع و دامن یافتن فرهنگ شهرت و هواداری، یکی از نمودهای خُرد روندهای 
یادشده در سطح اجتماعی و به طور خاص در میان نسل های نوجوان و جوان است.

کـه  بـع آخـر قـرن بیسـتم  گسـتردۀ اینترنـت در زندگـی مـردم و در ر پیـش از نفـوذ 
عصـر طایـی رسـانه های جمعـی بـه حسـاب می آیـد، درگیـری هـواداران بـا سـتارگان 
 امـکان تعامـل کمتـری را فراهـم 

ً
و چهره هـای مشـهور در رسـانه های جمعـی کـه ماهیتـا

می کردند، بسـیار کمتر بود. برای نمونه، هواداران می توانسـتند چهرۀ موردعاقه شـان 
ین حالـت، یـک هـوادار  بـارۀ او بخواننـد و بشـنوند. در شـدیدتر را تماشـا کننـد، یـا در
یسـد؛ امـا به ندرت  دوآتشـه ممکـن بـود بـرای سـتاره یـا چهـرۀ مـورد عاقه اش نامه بنو
یه بیـن آن سـتاره و هـوادارش وجـود داشـت.  امـکان برقـراری ارتبـاط مسـتقیم و دوسـو
پیدایش، گسترش و نفوذ اینترنت، گوشی هوشمند و فضای مجازی در بطن زندگی 
یتی ها و  یادی پیش پای سلبر مردم، خیلی چیزها را تغییر داد. اکنون راه های بسیار ز
یتی ها  یه ایجاد شـده اسـت. سلبر البته هوادارانشـان، برای شـکل دهیِ ارتباطی دوسـو
بـا اسـتفاده از وب سـایت ها، وباگ هـا، شـبکه های اجتماعـی یـا هـر امـکان دیگـری، 
یـری کـه می خواهنـد را از خـود می سـازند، جماعت هـای هواداری شـان را شـکل  تصو
می دهنـد و به طـور مسـتقیم بـا آن هـا ارتبـاط می گیرنـد. در ایـن بیـن، جوان ترهـا کـه 
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ین ارتباطی خو گرفته اند، وابسـتگی و دلبسـتگی  بیش از بقیه  به این فناوری های نو
یتی ها در  بـه می کننـد. افزایـش نقـش و تأثیـر سـلبر یتی ها تجر بیشـتری را هـم بـه سـلبر
جوامـع مختلـف بـر کسـی پوشـیده نیسـت و به دلیـل اینکـه امـروزه راه هـا و مصادیـق 
یتی ها۱ به شـدت متنوع تـر و متعددتـر از گذشـته  های نه چنـدان دور  درگیـری بـا سـلبر
)حـدود دو دهـه پیـش( اسـت، فهـم ایـن درگیـری یکـی از ابعـاد مهـم در فهـم تأثیـرات 

یتی هاسـت )بـراون، 20۱8: 255(. سلبر
یتی ها  یلیــام جِــی. بــراون2 ســه فراینــد پرقدرتــی کــه مخاطبــان از ایــن طُــرُق با ســلبر و
یــف کــرده، ارتبــاط بینشــان را نشــان  درگیــر شــده و از آن هــا تأثیــر می پذیرنــد را تعر
داده و مصادیقــی را هــم بــرای فهــم بهتــرِ چگونگــیِ رخ دادن ایــن فرایندهــا بیــان کــرده 
یت یابــی۴ و پرســتش5  اســت. ایــن ســه فراینــد شــامل تعامــل پیرااجتماعــی۳، هو
یتی ها  یت یابــی کــه بــراون در تعامــل بیــن هــواداران و ســلبر هســتند. در وضعیــت هو
یــف خــودش، نگرش هــا،  یــف کــرده، مصرف کننــدۀ رســانه یــا هــوادار بــرای تعر تعر
یتی را اخــذ  ارزش هــا، باورهــا و رفتارهــای یــک شــخصیت رســانه ای و یــک ســلبر
، شــبیه او شــده  می کنــد. بــه  عبــارت دیگــر تــاش می کنــد در اندیشــه، کام و رفتــار
یــف کنــد. توجــه بــه ایــن مفهــوم در  یتــش را بــا الگــو قــراردادن آن شــخصیت تعر و هو
یتی ها )بــرای نمونــه همراهــی گســتردۀ  فهــم بســیاری از تعامــات هــواداران بــا ســلبر
ــه ایــن چهره هــا هــر از چندگاهــی  یش هــای مختلفــی ک ــا جنبش هــا و پو هــواداران ب
یتی ها( مهــم و کمک کننــده  راه می اندازنــد یــا تأثیــر گســتردۀ پیام هــای اقناعــی ســلبر
یت یابــی داشــته  اســت. از منظــر کوهِــن کــه نقــش مهمــی در گســترش ادبیــات هو
یــن  یت هــای جایگز یبنــده و هو یــر قدرتمنــد و فر اســت، درونی کــردن مکــرّر تصاو
، مخاطــب وقتــی بــا  شــخصیت های رســانه ای، آثــار بلندمدتــی دارد. از ایــن منظــر
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یتی را منتشــر  کنــد  یــۀ دیــد ســلبر یت یابــی می کنــد در واقــع تــاش دارد زاو یتی هو ســلبر
و همچنیــن شــبیه او شــدن را )بــرای خــودش( تصــور می کنــد. ایــن شــکل از اکتســاب 
یــت می توانــد آثــار بلندمدتــی را – حتــی در زمانــی کــه دیگــر فــرد در معــرض  هو
رســانه یــا شــخصیت های رســانه ای نیســت – در پــی داشــته باشــد )بــراون، 20۱8(.

گرچــه ســه فراینــد مذکــور کامــاً جــدا از هــم نبــوده و در مــواردی ممکــن اســت بــا 
یــت   بــه وضعیــت ســوم و هو

ً
یکدیگــر بســیار مرتبــط باشــند، نوشــتار پیــش رو عمدتــا

یتی،  یــت خــود را نه تنهــا در ارتبــاط بــا ســلبر هــواداران پرداختــه اســت. هــواداران، هو
یــف می کننــد. البتــه بایــد همــواره  بلکــه در ارتبــاط بــا دیگــر هــواداران شــکل داده و تعر
یــت فــردی و  بنــدی صفــر و یکــی بیــن هو  مرز

ً
بــه ایــن نکتــه توجــه داشــت کــه قطعــا

اجتماعــی ممکــن نیســت و در مــواردی، نوعــی احتمــال درهم تنیدگــی و پیوســتگی 
ــار  ــوع رفت ــوارد متعــددی هــر دو ن ــن ممکــن اســت در م ــن دو وجــود دارد. همچنی ای

هوادارانــه و هواخواهانــه در هــواداران بــروز باشــد.
یتی ها در جوامع، شمار  به تبع روندهای یادشده و نیز میزان نفوذ و تأثیرگذاری سلبر
یتی ها پرداخته اند  پژوهشـگرانی کـه بـه ایـن حـوزه رو کرده انـد و به مطالعۀ نظری سـلبر
، رو بـه فزونـی اسـت. نبایـد از یـاد برد کـه در فرهنگ  ، البتـه بـا نسـبتی بسـیار کمتـر نیـز
بـوط بـه هـواداران اسـت؛  یۀ مهـم و حائـز ارزش مطالعـه، مر شـهرت، همـواره یـک سـو
یتی ها   سـلبر

ً
، شـعف همراهـی و شـیدایی هـواداران، اساسـا چراکـه بـدون شـور حضـور

یتی ها اسـتفاده  )و البتـه افـراد یـا نهادهایـی کـه برای دسـتیابی به اهداف خود از سـلبر
می کننـد( تأثیرگـذاری اجتماعـی خـود را از دسـت داده و نمی تواننـد کار چندانـی را از 
پیـش ببرنـد. بـا ایـن حـال، نکتۀ حائز اهمیتی که در همـۀ پژوهش ها و به طور خاص 
در مطالعـات هـواداری بایـد در نظـر داشـت، گرفتـار نشـدن در دام نوعـی تقلیل گرایی 
یحی  یسته اند: برخی آن را تفر است. محققان از منظرهای گوناگونی به هواداری نگر
بی ضرر دانسـته و معتقدند که پژوهشـگران حوزۀ مطالعات شـهرت و هواداری بیش 
، فرهنـگ هـواداری را خطرنـاک دانسـته  از حـد آن را جـدی گرفته انـد. برخـی دیگـر
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 خشـونت آمیز بـر 
ً
و افـراد عاقـل را از دچارشـدن بـه ایـن رفتارهـای عوامانـه و بعضـا

بانیـان سـرمایه داری بـازاری  حـذر می دارنـد. عـده ای هـم معتقدنـد کـه هـواداران، قر
و مصرف کننـدگان نهایـی هسـتند کـه ذهنشـان به آسـانی دسـتکاری می شـود. آنتونـی 
یـد:  الیـوت۱ پـس از اشـاره بـه انـواع ایـن دیدگاه هـا، بـاور خـود را بیـان می کنـد و می گو
»عناصـری از حقیقـت در همـۀ ایـن نگاه هـا هسـت؛ اما، مشـکل اصلی این اسـت که 
ایـن چشـم اندازها به شـدت تقلیل گـرا هسـتند و توجـه کافـی بـه برخـی از پیچیدگی هـا 
نمی کننـد« )الیـوت، ۱۴0۱: 2۹0(. در پژوهش هـا و ادبیـات ایـن حـوزه، معمـولاً مطالعـۀ 
یتی ها، به صـورت مسـتقل و متمرکـز و گاه به مثابـه بخشـی  فرهنـگ هـواداری از سـلبر
گفـت تمرکـز معمـولاً برخـود  از فرهنـگ شـهرت مـورد توجـه بـوده؛ امـا شـاید بتـوان 
یتی ها و تحلیل کردارهایشان یا اقتصاد سیاسی  پسِ این ماجرا بوده است. این  سلبر
مسـئله در میـدان پژوهـش در ایـران کـه از نیمـۀ دوم دهـۀ ۱۳۹0 بـه مطالعـات فرهنـگ 
شـهرت و هـواداری پرداختـه، دوچنـدان محسـوس اسـت. در ایـن دوره، شـمار آثـار یا 
 بـر هـواداران یـا فرهنـگ هـواداری تمرکـز کرده انـد، انـدک 

ً
پژوهش هایـی کـه مشـخصا

بـوده و در ایـن حـوزه، خـأ جـدی احسـاس می شـود. به همین  دلیـل، پژوهش پیش 
یتی های سـینمایی  رو بـا هـدف شـناخت بهتـر و عمیق تـر فرهنـگ هـواداری از سـلبر
یـت  ایرانـی در جماعت هـای مجـازی اینسـتاگرامی و کشـف چگونگـی برسـاخت هو
هـواداران در ایـن جماعت هـا و بـا هـدف برداشـتن گام کوچکـی در مسـیر گسـترش و 

تعمیـق مطالعـات هـواداری در ایـران انجام شـده اسـت.
یــژه مطالعــات داخلــی در  بــا نگاهــی بــه برخــی از پژوهش هــای انجام شــده و به و
ــا  یکــرد پژوهشــگران پیشــین، بیشــتر جامعه شــناختی ی ــه نظــر می رســد رو ایــن حــوزه ب
روان شــناختی بــوده اســت. البتــه هــر یــک از پژوهش هــای مذکــور و پژوهش های مشــابه 
از جهتــی بــه پیشــبرد پژوهــش پیــش رو کمــک کرده انــد؛ امــا تفــاوت و تمایــز پژوهــش 
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گرام، نمونه هــای منتخــب این  ۲. 10 ســلبریتی ســینمایی ایرانــی بــا بیشــترین میــزان دنبال کننــدگان در اینســتا
 /https://tanar.ir/top-instagram-iran :ک. بــه . پژوهــش بودنــد. بــرای اطلاعــات بیشــتر ر

، رامبــد جــوان، گلشــیفته  ایــن ســلبریتی ها در زمــان اجــرای پژوهــش به ترتیــب عبــارت بودنــد از مهنــاز افشــار
کردوســت، بهنــوش بختیــاری، بهنــوش طباطبایــی،  ، ســحر قریشــی، النــاز شا فراهانــی، محمدرضــا گلــزار
امیــن حیایــی و نویــد محمــدزاده. لازم بــه ذکــر اســت کــه اگرچــه صفحــات ایــن ســلبریتی ها نیــز در یــک بــازۀ 
زمانــی مشــاهده و تحلیــل شــدند؛ امــا ایــن پژوهــش بــر هــواداران ایــن ســلبریتی ها و صفحــات هــواداری آن هــا 

متمرکــز بــوده اســت و نــه صرفــاً صفحــات خــود ســلبریتی ها.

یتی های  پیــش رو در مقایســه بــا پژوهش هــای پیشــین، در تمرکــز بــر هــواداری از ســلبر
یــۀ  ســینمایی ایرانــی اســت. همچنیــن در ایــن پژوهــش تــاش بــر ایــن بــوده اســت کــه زاو
دیــدی متمایــز از پژوهش هــای صِــرفِ جامعه شــناختی و روان شــناختی و متناســب بــا 
یــت جمعــی  ماهیــت مطالعــات فرهنگــی و رســانه اتخــاذ شــود. چگونگــی شــکل گیری هو
یتی های ســینمایی ایرانــی هســتند  یــژه نوجوانــان و جوانانــی کــه هــوادار ســلبر افــراد، به و
یــت صفحــات  و هواداری شــان را در اینســتاگرام و بــه  طــور مشــخص بــا ایجــاد و مدیر
هــواداری ابــراز می کننــد، و نیــز جایــگاه و اهمیــت جماعت هــای مجــازی برای هــواداران، 

چنــدان در پژوهش هــای پیشــین مــورد نظــر نبــوده اســت.
بــر ایــن اســاس، به منظــورِ کشــف، شــناخت و فهــم دقیق تــر فرهنــگ هــواداری و 
ــه  ــره گرفت ــگاری مجــازی به ــا مردم ن ــی۱ ی جماعت هــای هــواداری مجــازی از نتنوگراف
شــده اســت. هــدف و کارکــرد ایــن روش همــان گونــه کــه از نامــش پیداســت، تــاش 
بــرای تطبیــق روش ســنتی مردم نــگاری بــا فضــای رســانه های اجتماعــی و بافــت 
دیجیتــال اســت. در روش مردم نــگاری مجــازی معمــولاً ترکیبــی از ابــزار و روش هــای 

موردنیــاز بــرای گــردآوری اطاعــات و تحلیــل آن هــا بــه کار گرفتــه می شــوند.
ــار مشــاهده و ثبــت  ــدان مطالعــه، مشــاهدۀ مشــارکتی در کن ــق می ــرای فهــم دقی ب
یافته بــا هــواداران اجرا شــد. به این شــکل که  اطاعــات و نیــز مصاحبــۀ نیمه ســاختار
یتی های منتخب2 و صفحات هواداری آن ها مشــاهده  حــدود 6 مــاه، صفحــات ســلبر

شانزده



شــده و مشــاهدات بــه طــور هدف منــد و بــر اســاس اهــداف پژوهــش ثبــت شــدند. 
یتی های  از ســلبر جامعــۀ پژوهــش شــامل همــۀ صاحبــان صفحــات هــواداری 
ســینمایی بــوده اســت کــه بــرای نمونه گیــری از بیــن این جمعیــت، از روش نمونه گیری 
هدف مند و ترکیبی از روش های نمونه گیری در دســترس و گلوله برفی اســتفاده شــده 
اســت. بــه ایــن شــکل کــه صفحــات هــواداری از طــرق مختلفــی مثــل جســت وجوی 
 fan، fanpage، fp گرام به تنهایــی و به همــراه عباراتــی چــون یتی در اینســتا نــام ســلبر
 mrg ًــا یتی )مث ــارات مخفــف مخصــوص هــر ســلبر  القــاب و عب

ً
ــن بعضــا و همچنی

( پیــدا شــده اســت. از بیــن صفحــات هــواداریِ پیداشــده از  بــرای محمدرضــا گلــزار
ــا همچنیــن صفحــات هــواداری،  یتی ی یــق صفحــۀ خــود ســلبر ــا از طر یــق ی ایــن طر

صفحــاتِ بــا دنبال کننــدۀ بالاتــر )حداقــل ۱000 دنبال کننــده( انتخــاب شــدند. 
یتی  یــت صفحــۀ هــواداری از یک ســلبر مصاحبــه بــا شــماری از هوادارانــی کــه مدیر
یتشــان را تشــکیل  را بــر عهــده داشــته و فعالیــت هــواداری بخــش مهمــی از هو

می دهــد، بــرای تکمیــل داده هــای مشــاهده ای و توصیفــی بــه کار گرفتــه شــد.
هوادارانی که در نهایت مصاحبه شدند، همگی؛ 

ین . ۱ یتی سینمایی با بیشتر یک صفحۀ هواداری اینستاگرامی برای یکی از ۱0 سلبر
گرام داشتند. دنبال کننده در اینستا

صفحه شان قفل و شخصی نبود و امکان مشاهدۀ آن برای عموم افراد فراهم بود.. 2
حداقل ۱000 نفر دنبال کننده داشتند.. ۳
در صفحۀ هواداری اینستاگرامی خود فعال بودند.. ۴
رضایت به شرکت در مصاحبه داده بودند.. 5

 بــا 2۴ هــوادار کــه صاحــب حداقــل یــک صفحــۀ هــواداری اینســتاگرامی 
ً
مجموعــا

ین دنبال کننــده بودند، مصاحبه  یتی ســینمایی ایرانــی بــا بیشــتر بــرای یکــی از ۱0 ســلبر
انجــام شــد. میانگیــن ســنی هــواداران مصاحبــه شــده ۱8/66 ســال بــوده اســت. 

داده هــا بــا روش تحلیــل مضمــون )تِماتیــک( تحلیــل شــد. 

هفده



در مصاحبــه بــا هــواداران و نیــز ثبــت و انتشــار مشــاهدات، ماحظــات و نکاتی در 
نظــر گرفته شــد از جمله:

گاهی وارد فرایند مصاحبه شدند.   هواداران با رضایت و آ
نـام کاربـری )آیـدی( صفحات هواداریِ مصاحبه شـوندگان به منظور فاش نشـدن   

کامـل هویـت افراد در خروجی پژوهش ذکر نشـد.
درخواست اخذ اطلاعات هویتی اضافی و غیرضروری )همچون نام خانوادگی(   

از مصاحبه شوندگان طرح نشد.
در خروجی پژوهش برای هواداران از نام مستعار استفاده شد.  
آن بخــش از ســخنان هــواداران کــه در مصاحبه هــا طــرح شــد ولــی مایــل بــه انتشــار   

عمومــی آن نبودنــد، بــا شــرط خالی بــودن از هرگونــه اطلاعــات هویتــی آن هــواداران 
و بــا رضایــت آن هــا بنــا بــه نیــاز ذکر شــد.

زمان مصاحبه بنا به انتخاب و راحتیِ هواداران تعیین شد.  
یافته هـای مجـازی از صفحـات هواداری مختلف به دلیل عـدم اطلاع صاحبان   

آن صفحـات حتی المقـدور بـا تارکـردن و پوشـاندن اطلاعـات هویتی آن هـواداران 
...( بنا به نیاز اسـتفاده شـد. )چهـره، نـام کاربـری و

کتاب ساختار
، آیدل و هوادارانه شدن  یتی، هوادار در فصل نخست با برخی از مفاهیم کلیدی کتاب شامل سلبر
یتی در کنار مفاهیم نزدیکی که گاه ممکن است  یم. همچنین نسبت مفهوم سلبر آشنا می شو
بـا آن هـا خلـط شـود، همچـون سـتاره و قهرمـان، تبییـن شـده اسـت. در ایـن فصـل توضیحـی 
یۀ هواداری نیز ذکر شـده اسـت.  در خصوص سـه موج مطالعات هواداری در جهان و نظر
یت یابی  یت اجتماعی، موضوع هو یت و هو در فصل دوم ضمن اشاره به مفهوم هو
یتی ها با هواداران تبیین شـده اسـت. به عاوه  یتی ها و تعامل سـلبر هواداران از سـلبر
یـت هواخواهانـه و هوادارانـه ذکر شـده و انواع تعامـات هواداران  تفـاوت دو نـوع هو

هجده



یتی ها و بـا دیگـر هـواداران در قالـب ایـن دو مفهـوم شـرح داده شـده اسـت. بـا سـلبر
در فصل ســوم هواداری در نســبت با رســانه های اجتماعی موردتوجه بوده اســت. 
یژگی هــای خــاص هــواداری در  پــس از اشــاره بــه مفاهیــم نمــود و بازنمــود خــود، و
یــن شــبکه های اجتماعــی در ایران تحلیل شــده  بر تر گرام به  مثابــه یکــی از پرکار اینســتا
یت آناین و آفاین هوادار اشــاره شــده اســت. اســت. در ادامه به ابعاد مختلف هو
در فصــل چهــارم جماعــت  هــواداری در مرکــز توجــه قــرار گرفتــه و ضمــن اشــاره بــه 
یــۀ فرقه ای شــدن،  مفهــوم کالــت و جایــگاه آن در فرهنــگ هــواداری و همچنیــن نظر
ــون  یژگی هــای فرقه گ ــه شــبه فرقه واکاوی شــده  اند. و جماعت هــای هــواداری به مثاب
یــم  جماعــت هــواداری همچــون آیین هــای هــواداری، شــعارها، نام هــا و القــاب، تقو

یح شــده اند. مخصــوص هــواداری و... در ایــن فصــل تشــر
یژگی هــای روان شناســانۀ فرهنــگ هــواداری پرداختــه  در فصــل پنجــم بــه برخــی و
ــرای آن هــا  ــرد هــواداری ب شــده و مســائل مهمــی چــون انگیزه هــای هــواداران و کارک
تبییــن شــده  اســت. این هــا مباحثــی هســتند کــه فهــم مــا را از فرهنــگ هــواداری و نگاه 
ــع طــرح تحلیل هــای  ــۀ هــواداری دقــت و عمــق می بخشــند و مان ــه مقول هــواداران ب
یژگی هــا و وظایــف  ســطحی درمــورد هــواداران می شــوند. در ایــن فصــل همچنیــن بــه و

هــوادار از منظــر خــود هــواداران اشــاره شــده اســت.
در فصــل ششــم مفهــوم دیگری ســازی، محــور بحــث قــرار گرفتــه و بــه انــواع خــود 
یشــه ها و پیامدهــای  یــا دیگری هــای موردنظــر هــواداران پرداختــه  شــده و بــه ر
ــا  ایــن گونــه دیگری ســازی ها توجــه شــده اســت. مفهــوم خودشــیفتگی جمعــی کــه ب
دیگری ســازی  در گروه هــای فرقه گــون و جماعت هــای هــواداری مرتبــط اســت نیــز 

در پایــان همیــن فصــل بحــث شــده اســت. 
یتی ها طــرح شــده و  در فصــل هفتــم موضــوع مهــم الگوگیــری هــواداران از ســلبر
ایــن الگوگیــری در ابعــاد مختلفــی از نشــانه های ظاهــری گرفتــه تــا ســطوح عمیق تــری 

چــون ارزش هــا و نگرش هــا تحلیــل شــده اســت.

نوزده
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در فصــل هشــتم و نهایــی، نوعــی جمع بنــدی صــورت گرفتــه و ضمــن اشــارۀ مجــدد 
بــه اهمیــت فرهنــگ هــواداری به مثابه  حوزه ای مطالعاتی و پژوهشــی، پیشــنهادهایی 
ــز در ســطح  ــواده و نی ــا ایــن پدیــده در ســطح خان درخصــوص چگونگــی مواجهــه ب

سیاســت گذاری فرهنگــی طــرح شــده اســت. 

***
ایــن کتــاب حاصــل پژوهــش پیشــین در قالــب پایان نامــۀ کارشناسی ارشــد رشــتۀ 
مطالعــات فرهنگــی و رســانه در دانشــکدۀ علــوم اجتماعــی دانشــگاه تهــران اســت کــه 
یســی و تکمیل مباحث در قالب پیش  پس از بازطراحی، ســاختاردهی مجدد، بازنو
یــن شــده اســت. از تمــام کســانی کــه بــه پیشــبرد ایــن پژوهــش کمــک کردنــد،  رو تدو
یم. همچنیــن از پژوهشــکدۀ فرهنــگ  از جملــه دکتــر محمدعلــی شــمس سـاســگزار
ــر اســامی و از دکتــر مجیــد ســلیمانی ساســانی، عضــو هیئت علمــی دانشــگاه  و هن

یــم.  تهــران، کــه بــه رونــد انتشــار ایــن پژوهــش کمــک کردنــد، کمــال قدردانــی را دار
کتاب حاضر گامی کوچک و اولیه در راسـتای شـناخت پدیدۀ هواداری اسـت که 
یـم زمینـه را بـرای گسـترش جدی تـر و عمیق تـر مطالعات شـهرت و هـواداری  امیـد دار
در ایران و نیز زمینه مند شـدن و انطباق هرچه بیشـتر این مطالعات با زمینۀ فرهنگی 
ایـران فراهـم کنـد. بـا توجـه بـه اینکـه ایـن اثـر جـزو نخسـتین آثـار فارسـی در حـوزۀ 
مطالعـات هـواداری محسـوب می شـود و بی شـک بـدون کم وکاسـت نیسـت، از همـۀ 
یـم  یان و مخاطبـان محتـرم تقاضـا دار اندیشـمندان، اسـاتید، پژوهشـگران، دانشـجو
بازخوردهـای احتمالـی و انتقـادات و پیشـنهادهای ارزنده شـان درمـورد ایـن کتـاب را 

بـا مؤلفـان در میـان بگذارنـد.
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