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پیش گفتـــــــــــار

، رسـانه و جامعـه«، اولیـن همایـش  »همایـش ملـی فرهنـگ شـهرت؛ تحـولات هنـر
علـوم  دانشـکدۀ  پژوهشـی  معاونـت  به همـت  کـه  اسـت  ایـران  در  علمی پژوهشـی 
اجتماعـی دانشـگاه تهـران و پژوهشـکدۀ فرهنـگ و هنـر اسـامی برگـزار شـد. به طـور 
مشـخص، گـروه علـوم ارتباطـات اجتماعـی دانشـگاه تهـران و گـروه مطالعـات رسـانۀ 
بـر  تخصصـی  به طـور  گذشـته،  سـال های  در  اسـامی  هنـر  و  فرهنـگ  پژوهشـکدۀ 
مطالعـات شـهرت و هـواداری در ایـران و جهـان متمرکـز شـده و آثـار شـایان توجهـی 
پـا و نیازمنـد  را در ایـن مـدت منتشـر کرده انـد. بااین حـال مطالعـات شـهرت، حـوزۀ نو
مطالعـات و پژوهش هـای بیشـتر در ابعـاد مختلـف اجتماعـی، ارتباطـی، رسـانه ای، 
و  ایـران  در  ایـن حـوزۀ مطالعاتـی  پراکندگی نداشـتن  اسـت.  و...  فرهنگـی، سیاسـی 
محدودیت آثار پژوهشـی، به تصمیم این دو نهاد علمی در جهت برگزاری همایشـی 

در سـطح ملـی و در چنـد بُعـد منجـر شـد: 
یابـی بهتـر تغییـر و تحـولات اجتماعـی، سیاسـی، فرهنگـی و... به واسـطۀ  الـف. ارز

فرهنـگ شـهرت در ایـران.
گاهی نخبگان از وضعیت کنونی فرهنگ شهرت و هواداری در ایران. ب. گسترش آ

. ج. تجمیع آثار مرتبط و آشنایی با پژوهشگران بیشتر
یتی و هواداری در میان سیاست گذاران  بارۀ مقولات سلبر د. شکل گیری معرفت نظام مند در

. فرهنگی رسانه ای کشور



همایـش ملـی فرهنـگ شـهرت در ده محـور »رسـانه های جمعـی و فرهنگ شـهرت«، 
شـهرت«،  و  »فرهنـگ  شـهرت«،  فرهنـگ  و  اجتماعـی  شـبکه های  و  »رسـانه ها 
یتی ها و فرهنگ شـهرت«، »گروه های جنسـیتی و نسلی  )سِنی(  »سیاسـت گذاری سـلبر
یتی«، »فرهنگ هـواداری«، »هنر و فرهنگ  و شـهرت«، »مرجعیـت فکری رفتـاری سـلبر
شـهرت«، »سـواد رسـانه ای و فرهنگ شـهرت« و »دین و شـهرت«، پذیرای چکیدۀ آثار 
یافـت شـد کـه از ایـن تعـداد،  عاقه منـدان و متقضیـان بـود. درمجمـوع، 130 چکیـده در
89 چکیـده پذیرفتـه و 41 اثـر رد شـد. براسـاس تشـابه موضوعـی چکیده هـای ارسـالی، 
»شـبکه های  شـهرت«،  فرهنـگ  و  جمعـی  »رسـانه های  فصـل  ده  در  حاضـر  کتـاب 
شـهرت«،  فرهنـگ  و  جنسـیتی  و  نسـلی  »گروه هـای  شـهرت«،  فرهنـگ  و  اجتماعـی 
»فرهنـگ  شـهرت«،  فرهنـگ  و  شـهرت«، »سیاسـت  و  »دیـن  هـواداری«،  »فرهنـگ 
شـهرت، سیاسـت گذاری و سـواد رسـانه ای«، »هنـر و فرهنـگ شـهرت«، »سـامت و 
یـخ« تنظیـم شـده اسـت. امیـد اسـت تـاش  فرهنـگ شـهرت« و »شـهرت؛ فلسـفه و تار
دبیرخانۀ همایش، نهادهای علمی برگزارکننده و حامی، اعضای کمیتۀ علمی و شورای 
یسندگان و شرکت کنندگان محترم در پیشبرد  ، زحمات نو سیاست گذار و از همه مهم تر

و پیشـرفت مطالعـات شـهرت و هـواداری در ایـران مؤثـر واقـع شـود.
علی مؤمنی
مهرماه ۱۴۰۳



مقدمــــــــــــه 

یـن ارتباطـی چشـم انداز جهانـی ارتباطـات انسـانی را دگرگـون کـرده  تکنولوژی هـای نو
اسـت و اکنـون، نوجوانـان ایرانـی بخـش مهمـی از زندگـی روزمرۀ خود را در شـبکه های 
اسـت  سـودمند  گاهی هـای  آ و  اطاعـات  از  مملـو  اینترنـت  می گذارننـد.  اجتماعـی 
و آنچـه بـرای نوجوانـی در سـه دهـۀ پیـش، حسـرتی بی انتهـا بـود، امـروزه بـه امـکان 
گاهی افزایـی و  بدیهـی تبدیـل شـده اسـت. ایـن فرصـت را می تـوان بـرای خود یـاری و آ
یژه نوجوانان  زندگـی بهتـر بـه خدمـت گرفـت؛ اما این روزها، ذهن بخشـی از مـردم، به و
گـوار  یتی ها درگیـر شـده و وضعیـت چنـان نا ایرانـی بـا اطاعـات فزاینـده ای از سـلبر
اسـت که ظرفیتی برای تأمل و انجام گفت وگوهای سـازنده باقی نمانده اسـت. بدون 
یتی مسـئلۀ فرهنگی امروز جامعه ایرانی اسـت؛ اما شـوربختانه،  شـک، شـهرت و سـلبر
جامعـۀ دانشـگاهی ایـران بـه دو دلیـل از ورود بـه عرصـۀ مطالعـات شـهرت خـودداری 
یـژه علـوم اجتماعـی، متکبرانـه  کـرده اسـت؛ نخسـت، جامعـۀ دانشـگاهی ایرانـی، به و
 ، بـا پدیده هـای اجتماعـی برخـورد  می کنـد. از روز نخسـت، جامعه شناسـان را بیشـتر
 چپگـرا تشـکیل می دادنـد و کسـانی 

ً
شـماری از فرزنـدان طبقـات فرادسـت و عمدتـا

، بـا کسـب درآمدهـا  کـه از متـن جامعـه وارد حـوزۀ جامعـه شناسـی شـدند نیـز به مـرور
و موقعیت هـای جدیـد وارد طبقـات بـالای جامعـه شـدند. بـه همیـن دلیـل، پرداختـن 
یتی ها، مثـل دیگـر مسـائلی از قبیـل مطالعـات  کوته مایـه ای ماننـد سـلبر بـه مسـائل 
مصـرف پورنوگرافـی، مطالعـات حاشیه نشـینی، مطالعـات اعتیاد از ابتدا، خاف شـأن 



جامعه شـناس بالاشهرنشـین بـود. دلیـل دوم ایـن اسـت کـه جامعـۀ دانشـگاهی ایـران 
یتی ها و پشـتیبانان نامورسـاز آن ها متوجه اهمیت مسـئلۀ شـهرت  خیلی دیرتر از سـلبر
در ایران شـد یا گروه نخسـتی که وارد این حوزه شـد، از ابتدا کوشـید تا شـهرت را فقط 
به صـورت خنثـی مطالعـه کنـد و از موضع گیـری ارزشـی دراین بـاره بپرهیـزد. صدالبتـه، 
از قضـاوت شـخصی  کنـد و بتوانـد  یتی ها تحقیـق  بـارۀ سـلبر کسـی در نـدارد  امـکان 
یه هایی از  یـم کـه مطالعـۀ »انتقـادی« به معنـای آشکارسـاختن سـو بپرهیـزد. اگـر بپذیر
رابطۀ قدرت و بازنمایی است که در حالت عادی ظاهر نیست، پژوهش در صنعت 
اجتماعـی  پژوهـش  اسـت.  یـب  فر یکسـره  ایـن صنعـت  کـه  می دهـد  نشـان  شـهرت 

بـارۀ فرهنـگ شـهرت خنثـی صحبـت کنـد.  نمی توانـد و نبایـد در
متأسـفانه، دانشـگاه در ایـران قـدرت و نفـوذ سیاسـت گذاری مشـخصی نـدارد و 
، دسترسـی نهـاد دانشـگاه محـدود بـه رسانه هاسـت. در عـوض، پژوهش هـای  بیشـتر
در  می توانـد  باشـد،   میدانـی جـدی  کار  و  ینشـگری  آفر بـا  همـراه  اگـر  آن هـا  علمـی 
گاهی بخشـی بـه جامعـه بسـیار مؤثـر افتـد. در طـی پنج سـال گذشـته، گـروه اندکی از  آ
بـارۀ مطالعات  یـادی از پژوهش هـای ارزشـمند در  جـوان، حجـم ز

ً
پژوهشـگران عمدتـا

شـهرت و هـواداری را تولیـد کرده انـد و ایـن کوشـش بی وقفـۀ آن هـا مایـۀ امیـدواری 
است. این پژوهشگران تا سال های سال، بر صنعت شهرت و هواداری نور خواهند 
تابانـد و پژوهشـگران جـوان دیگـری بـه آن هـا می پیوندنـد و تولیـدات علمـی آن هـا 
راهنمـای نسـل های بعـدی می شـود. همایـش فرهنـگ شـهرت که حاصـل کار برخی 
یکردهای مختلف علمی  از این پژوهشگران است، مجموعۀ بسیار ارزشمندی از رو
گـون شـهرت و هـواداری را گـردآوری کـرده اسـت؛ ازایـن رو، پژوهشـگران  بـه ابعـاد گونا
جوانـی کـه ازاین پـس وارد پژوهـش در ایـن حوزۀ مطالعاتی می شـوند، برای نخسـتین 

بـار بـا مجموعـۀ کاملـی از پژوهش هـای ایرانـی مواجـه می شـوند.

احسان شاه قاسمی
دبیر علمی همایش 
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رسانه های جمعی و فرهنگ شهرت
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1. استاد ارتباطات و مطالعات رسانۀ دانشگاه ایالتی سانفرانسیسکو ایالات متحدۀ امریکا. 
arthurasaberger@gmail.com

کسان و هیچ کسان؛ نشانه شناسی شهرت
آرتور آسا برگر1

چکیده
پژوهــش حاضــر بــر پایــۀ ابعــاد دوتــایی فکر کــه فردیناند دوسوســور آن را صورت بندی 
کتــاب  کــرده اســت، بــه مطالعــۀ نشانه شناســیک شــهرت  می پــردازد. سوســور در 
بان شــناسی عمومــی معتقــد اســت کــه مفاهــم کامــاً از هــم تفکیــک  درســی در ز
شــده اســت و نــه بــا محتــوای مثبتشــان، بلکــه بــر پایــۀ منــی بودگــی و ناچیزبودگی شــان 
را در عرصــۀ شــهرت  ازایــن رو، مــن برخــی تقابل هــای دوتــایی  یــف می شــود.  تعر
. آن هــا در رســانه های جمعــی  مفصل بنــدی می کــم: کســان شناخته شــده و مشــهور
یژگی هــای فرهمنــد دارنــد، هــوادار دارنــد و  و اجتماعــی دیــده می شــوند و اغلــب و
صاحــب نفوذنــد، مــردم نیــز کارهــا و نمایش هــای آن هــا را می بیننــد. در طــرف مقابــل، 
»هیچ کســان« را کســی نمی شناســد؛ آن هــا گمنام انــد و خیــی کــم احتمــال دارد کــه 
در رســانه ها حضــور پیــدا کننــد. هیچ کســان هــوادار ندارنــد، بلکــه خودشــان هــوادار 
و مخاطــب و تماشــاگر کســان دیگــری هســتند. آدم خوش ســخنی گفــت، »جهــان بــه 



۱۵

دو گــروه از آدم هــا تقســم  می شــود: کســانی کــه جهــان را بــه دوگــروه آدم هــا تقســم 
کــرده و کســانی کــه جهــان را بــه دو گــروه از آدم هــا تقســم نمی کننــد«. ایــن ســخن در 
واقــع، اشــاره ای بــه همــان تقابل هــای دوتــایی در اندیشــۀ ماســت و چنــن نگاهــی بــه 
یم مفهــوم »شــهرت« وابســته بــه مفهــوم متناقــض آن،  مــا کمــک می کنــد متوجــه شــو
یتی  یعــنی »فــرد معمــولی« اســت. بســیاری از افــراد ناشــناخته تــاش می کننــد تــا ســلبر
یــز از گمنامــی نــه چنــدان خوشــایند زندگــی روزمره شــان،  شــوند و بتواننــد بــرای گر

همنشــن کســانی شــوند کــه مشــهورند. 

گان کلیدی: واژ
یتی. ، تقابل های دوتایی، سلبر شهرت، فرهنگ شهرت، فردیناند دوسوسور

۱. رسانه های جمعی و فرهنگ شهرت
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فرهنگ شهرت و تلویزیون؛ 
تجربه نگاری برنامۀ تلویزیونی شهرت ساز عصر جدید

نادر جعفری هفتخوانی1 / سیدمهدی حسینی مرکید2

چکیده
یــنی چهره هــای مشــهور در عرصه هــای متنــوع اجتماعــی  رونــد رو به رشــد نقش آفر
یــژه نوجوانــان بــه ایــن چهره هــا، نیــاز عمومــی  و عاقــۀ روزافــزون عمــوم مــردم و به و
بــه برنامه هــای رســانه ای بــرای دیده شــدن و معــرفی اســتعدادها و شبه اســتعدادها را 
جدی تــر از همیشــه کــرده اســت. مخاطبــان چــه در ســطح رســانه های معتبر حاکمیتی، 
ماننــد صداوســیما و چــه در ســطح رســانه های اجتماعــی و بســترهای اینترنــتی توجــه 
فــراوانی بــه ایــن  نــوع از برنامه هــا دارنــد. ایــن برنامه ها هــم مشــارکت کنندگان بی شماری 
را بــرای بهره گیــری از فرصــت دیده شــدن بــه خــود جــذب کــرده و هــم بیننــدگان و 
دنبال کننده هــای پرشمــاری را همــراه خــود دارد. یکــی از نمونه هــای مهــم ایــن برنامه هــا، 
یونی عصر جدید اســت که در ســه فصل، در دوره ای چهارســاله )1397  یز برنامۀ تلو
تــا 1401( تولیــد و از شــبکۀ ســه صداوســیما پخــش شــد. عصــر جدیــد بــا معــرفی خــود 
یــونی در ایــران، توانســت بــه رتبــۀ نخســت  یز به عنــوان اولــن برنامــۀ اســتعدادیابی تلو
یــونی دســت یابــد. برنامــۀ عصــر جدیــد محتــوایی ترکیــی از  یز یــن برنامــۀ تلو بیننده تر پر
، اجــرا و  یــم، دکورهــای باشــکوه، فضــای چشــم نواز یــه، هیجــان، تعلیــق، ر خنــده، گر

ع(. 1. دانشیار مدیریت بازرگانی دانشگاه امام صادق)
ع( )نویسندۀ مسئول(.  2. دانشجوی کارشناسی ارشد فرهنگ و ارتباطات دانشگاه امام صادق )

sm.hoseinimarkid@gmail.com
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تنــوع حضــور افــراد ناشــناخته و تــازه وارد از دختــران و مــردم معمــولی جامعــه از اقــوام 
گــون ایــرانی داشــت. تــاش عصــر جدیــد بــر نشــان دادن افــرادی بــود کــه خــود  گونا
یــنی و خودبــاوری را بــرای خــود و  را مســتعد و تاشــگر می دانســتند و حــس امیدآفر
بســیاری از بیننــدگان ایجــاد می کردنــد. پرســش اصــی تحقیــق حاضــر آن اســت کــه 
یــج فرهنــگ صحیــح شــهرت  یــونی عصــر جدیــد چگونــه زمینه ســاز ترو یز برنامــۀ تلو
در جامعــۀ ایــرانی بــوده اســت؟ پژوهشــگران بــرای پاســخ بــه ایــن پرســش کوشــیدند بــا 
یــج فرهنــگ شــهرت«، ضمــن  لنــز نظــری »کارکردهــای رســانه در ایجــاد ســرگرمی و ترو
ــا تعــدادی از دســت اندرکاران آن و  ــارۀ ایــن برنامــه، ب ب مــرور نقدهــای منتشرشــده در
گــون اثرگــذاری ایــن برنامــه  نیــز خبــرگان مرتبــط مصاحبــه کننــد. همچنــن، ابعــاد گونا

یــج فرهنــگ شــهرت در جامعــۀ ایــرانی را شناســایی و تبیــن ســازند. در ترو

گان کلیدی: واژ
یون، سرگرمی، صداوسیما. یز فرهنگ شهرت، عصر جدید، تلو
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱8

1. استادیار زبان و ادبیات آلمانی دانشکدۀ زبان ها و ادبیات خارجی دانشگاه تهران.
sara.rahmani@ut.ac.ir

بازتاب فرهنگ شهرت در بازار نشر کتاب
سارا رحمانی1

چکیده
ــازار چــاپ کتــاب دســتخوش تحــولاتی ناخوشــایند، همچــون  ، ب ــر در ســال های اخی
ادیب نمــایی و جعــل شــهرت ادبی شــده اســت. ایــن دگرگونی هــا گاه، نــاشی از ورود 
یــان یــا دیگــر افــراد پــرآوازۀ شــاغل یــا  یگــران و مجر افــراد نامتخصــص، ماننــد برخــی باز
گــر شــهرت  یــون و ســینما بــه صنعــت نشــر اســت. ا یز فعــال در رســانه های جمعــی تلو
پــا بخــش کنــم، بایــد در برابــر گــذرایی آن در رســانه های  را بــه دو مقولــۀ زودگــذر و دیر
دیداری شــنیداری و روزنامه هــا، بــه پایندگــی اش در انــدک رســانه های جمعــی دیگــر 
یــژه در حــوزۀ نشــر کتــاب. ازایــن رو، میــل افــراد نام بــرده بــرای گــذر از  یم، به و قائــل شــو
شــهرت مقطعــی کــه احتمــالاً از دیــد آینــدگان پنهــان می مانــد، رســیدن بــه آوازۀ پایــدار 
ــا، راهــکاری فهمیــدنی اســت. امــا به واســطۀ  ــر اوراق مان و جاودانه کــردن نــام خــود ب
بــان گــره   بــه ادبیــات و ز

ً
ایــن شــهرت پیونــدی و مضاعــف کــه شــبه هنر را ظاهــرا

ــدگان غیرتخصصــی حــوزۀ  ــد، در خوانن ــازار می کن ــۀ ب ــاری پرشمــارگان روان ــد و آث می زن
بــارۀ ادیب نمــایی و کتاب ســازی بــه وجــود مــی آورد. حــتی  نشــر نیــز نوعــی بیــزاری در
دل زدگــی از رخنــۀ فرهنــگ شــهرت در ایــن حیطــه را نیــز برمی انگیزانــد. هــدف از 
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، مطالعــۀ تحلیی توصیــی و آسیب شناســانۀ  پژوهــش کتابخانــه ای و میــدانی حاضــر
ایــن جنبــش کمابیــش نوظهــور و هشــدار بــه خواننــدگان غیرحرفــه ای در تشــخیص 
و پیــش داوری آثــار چــاپی اســت. اهمیــت ایــن تحقیــق در طــرح و موشــکافی موضــوع، 
ارائــۀ راهکارهــایی همچــون محدودکــردن چــاپ کتاب هــای »کم مایــۀ« ایــن افــراد بــه 
ناشــرانی خــاص جهــت تخصصی مانــدن صنعــت نشــر و درامان مانــدن خواننــدۀ عــام 
یتی ها در حــوزۀ نشــر  از ایــن مــوج اســت. نتیجــۀ پژوهــش نشــان می دهــد کــه ســلبر
ــم از  ــا ناشــران و اهل قل ــا اندکــی آشــنایی ب حضــوری مانــدگار ندارنــد و خواننــدگان ب

ــد. ــان مصــون می مانن ــادن در دام ایــن ادیب نمای افت

گان کلیدی: واژ
یتی ادیب نمــا، کتاب ســازی، شــهرت پیونــدی، شــهرت مضاعــف،  بــازار کتــاب، ســلبر

درد جاودانگــی.
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۲۰

1. دکتری علوم ارتباطات اجتماعی، دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تهران.
mzkhelghati@ut.ac.ir

ملاحظات اخلاقی رسانه ها 
در پوشش اخبار خودکشی سلبریتی ها؛ 

مطالعۀ موردی پوشش خبری مرگ »آزاده نامداری«
مرضیه خلقتی1

چکیده
ــرای رســانه های جمعــی در  ــدی را ب ــزون فرهنــگ شــهرت مســائل جدی اهمیــت روزاف
مســیر رعایــت اصــول اخــاق حرفــه ای روزنامه نــگاری ایجــاد کــرده اســت. خودکشــی 
یتی ها یکــی از موضوعــاتی اســت کــه ابعــاد ایــن مســئلۀ اخــاقی را آشــکارتر کــرده  ســلبر
اســت. براســاس نتایــج برخــی پژوهش هــای منتشرشــده )2020(، گــزارش رســانه ای 
، به میــزان 13درصــد بــر افزایــش  مــرگ افــراد مشــهور براثــر خودکشــی، تأثیــری معنــا دار
آمــار خودکشــی داشــته اســت. رعایــت دســتورالعمل هایی بــرای گــزارش مســئولانۀ 
یــن مداخلــه ای اســت کــه می توانــد بــرای کاهــش  اخبــار خودکشــی در رســانه ها، بهتر
اثــرات مضــر گزارش هــای رســانه ای بــه کار گرفتــه شــود. هــدف پژوهش کنــونی نیز این 
یابــم چــه اصــول اخــاقی ای درزمینــۀ گزارش دهــی مســئولانه خودکشــی  اســت کــه در
افــراد مشــهور بــرای رســانه ها وجــود دارد و ایــن دســتورالعمل ها تــا چــه حــد و چگونــه 
یتی ها رعایــت شــده اســت؟  در رســانه های ایــران در نشــر اخبــار خودکشــی ســلبر
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. )آر خودکشــی  مســئولانۀ  گزارش دهــی  مــدل  پژوهــش،  ایــن  نظــری  چشــم انداز 
( اســت کــه دانکــن و لــوس )2022( آن را طراحــی کرده انــد. ایــن مــدل ســه  اس.آر
بخــش گونه شــناسی روایت هــای خودکشــی و قواعــد اخــاقی و اســتاندارد میانــه روی 
را شــامل می شــود. بــرای دســتیابی بــه هــدف تحقیــق بــا توجــه بــه چشــم انداز نظــری، 
و  اخبــار خبرگزاری هــا  از  در نمونــه ای  نامــداری«  مــرگ »آزاده  بــه  بــوط  مر اخبــار 
پایگاه هــای خبــری برخــط، بــه روش تحلیــل محتــوا بــررسی و شــیوۀ انتشــار ایــن اخبــار را 
تحلیــل شــد. یافته هــای پژوهــش بــر لــزوم توجــه بیشــتر بــه دســتورالعمل های اخــاقی 

ــد مــی ورزد.  کی یتی ها تأ ــود گزارش هــای رســانه ای خودکشــی ســلبر ــرای بهب ب

گان کلیدی: واژ
فرهنگ شهرت، اخاق رسانه، خودکشی، آزاده نامداری.
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۲۲

1. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم تحقیقات. 
m.torkamanrahmani@gmail.com

مطالعۀ نقش و اثر سلبریتی ها 
در مدل های کسب وکار برنامه های تلویزیونی 

با رویکرد نظریۀ اقتصاد توجه؛ 
مطالعۀ موردی مسابقۀ برنده  باش و پانتولیگ

محمدحسین ترکمان رحمانی1

چکیده
یتی ها فرصت هــا و زمینه هــایی را بــرای صاحبــان و  امــروزه، شــهرت رســانه مدار ســلبر
یــن آن »اقتصاد توجه« اســت.  سیاســت گذاران رســانه فراهــم کــرده اســت؛ ازجملــه مهم تر
یتی ها و درنظرداشــن وضعیت و وضعیتی که جامعه امروز در آن به  با اســتفاده از ســلبر
ســر می بــرد، فرصت هــای جدیــدی بــرای درآمــدزایی و خلــق ارزش توســط رســانه های 
یتی ها در کســب وکار برنامه های  یــن پدیــده آمــده اســت. علــل کارآمدی ســلبر ســنتی و نو
یــۀ اقتصــاد توجــه در مســابقۀ برنــده بــاش و پانتولیــگ ازجمله  یکــرد نظر یــونی بــا رو یز تلو
اهــداف کلیــدی در ایــن پژوهــش بــه شمــا مــی رود. پرســش کلیدی در مســیر این پژوهش 
یتی ها چــرا و چگونــه به واســطۀ مخاطبــان در رســانه خلــق  عبــارت اســت از اینکــه ســلبر
ارزش می کننــد؟ بــرای دســتیابی بــه اهــداف پژوهــش از ســه گــروه اســتادان دانشــگاهی 
یــت رســانه و همچنــن، فعــالان حــوزۀ  در رشــته های ارتباطــات و جامعه شــناسی و مدیر
رســانه مصاحبــه بــه عمــل آمــده اســت. تحلیــل مضمــون، روش پژوهــش حاضــر و مــورد 
مطالعــه مســابقۀ برنــده بــاش و پانتولیــگ اســت کــه از شــبکۀ ســوم ســیما پخــش شــد. 
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گــردآوری داده هــا نیــز بــا مصاحبــۀ عمیــق از صاحب نظــرانی کــه در ایــن زمینه پژوهش 
و تألیــف داشــته اند و اســتادان دانشــگاه های تهــران و صداوســیما و عامه طباطبــایی 
در رشــته های یادشــده بــه دســت آمــده اســت. مضامــن فراگیــر به دســت آمده عبــارت 
یتی ها«، »مخاطــب« و »مــدل درآمــدی«. در ایــن  : »مبنــای اســتفاده از ســلبر اســت از
یتی ها، چــرایی تمایــل   فراینــد، دلایــل اقبــال رســانه های امــروز بــه اســتفاده از ســلبر
یتی محور و در نهایــت، چگونگی تبدیل توجه  مخاطــب به دنبال کــردن برنامه هــای ســلبر
ین  یافته هــا نیز عبارت  یم. مهم تر مخاطبــان بــه ســرمایه و درآمــد را تحلیــل و تبیــن کــرده ا
یتی ، به دســت آمدن تحلیــی از تغییــر و تحــولات  یژگی هــای ســلبر اســت از شناســایی و
یتی در رســانه و در نهایت،  در جامعه و رســانه ها، تبین نوع ارتباط مخاطبان با ســلبر
یم. ــح و شــرح داده ا ــل توضی ــه به تفصی یتی ک چگونگــی درآمــدزایی رســانه ها از ســلبر

گان کلیدی: واژ
. یونی، مدل کسب وکار یز یتی، اقتصاد توجه، مخاطب، برنامه تلو سلبر
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۲۴

1. استادیار گروه مدیریت رسانۀ دانشگاه صداوسیما.
ع(. 2. دانشیار مدیریت بازرگانی دانشگاه امام صادق)

3. دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت رسانه دانشگاه صداوسیما )نویسندۀ مسئول(.
hesamkamalihu@gmail.com

رسانۀ ملی و چهره های مشهور اجتماعی )شهره ها(: 
فرصت ها و چالش ها

سیدبشیر حسینی1 / نادر جعفری هفتخوانی2 / حسام کمالی3

چکیده
چهــرۀ مشــهور بــه فــردی اطــاق می شــود کــه عمــوم به طــور گســترده او را می  شناســند. 
ــه آن هــا توانــایی  ــارز چهره هــای مشــهور محبوبیــت اســت کــه ب یژگی هــای ب یکــی از و
تأثیرگــذاری بــر مــردم را می دهــد. برندســازی یکــی دیگــر از کارکردهــای چهره هــای 
مشــهور بــرای ســازمان های رســانه ای اســت؛ به خصــوص در صداوســیمای جمهــوری 
یــن ســازمان رســانه ای کشــور اســت و به عنــوان رســانۀ مــی نیــز  اســامی کــه بزرگ تر
ــد نحــوۀ تعامــل ایــن  شــناخته می شــود. یکــی از متغیرهــای برنــد صداوســیما می توان
ــزاری  ــا برگ ــا چهره هــای مشــهور باشــد. در گذشــته، ســازمان صداوســیما ب ســازمان ب
یــونی اقدام هــایی  یز همایــش و مراســم هایی نظیــر چهره هــای مانــدگار و چهــرۀ ســال تلو
در ایــن راســتا انجــام مــی داد. بااین حــال، در وضعیــت کنــونی به علــت تعارض هــایی 
یتی شــناخته می شــوند و  میــان بخشــی از چهره هــای مشــهور کــه تحت عنــوان ســلبر
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سیاســت های نظــام، بایــد مشــخص شــود ســازمان صداوســیمای جمهــوری اســامی 
شــود.  بهره منــد  می توانــد  مشــهور  چهره هــای  از  گروهــی  چــه  قابلیــت  از  ایــران 
همچنــن، بــا توجــه بــه سیاســت های فعــی ایــن ســازمان بایــد و نبایدهــا و شــیوۀ 
یکــرد پژوهــش کیــی  ایــن تعامــل بــه چــه شــکی بایــد باشــد؟ در ایــن پژوهــش، از رو
یــق مصاحبــۀ عمیــق  یه هــا بــه روش نمونه گیــری هدفمنــد ازطر اســتفاده شــده اســت. گو
یه وتحلیــل مضمــون صــورت  یافته گــردآوری شــده و در نهایــت، تجز و نیمه ســاختار

گرفتــه اســت.

گان کلیدی: واژ
سازمان صداوسیما، شهره ها، فرصت ها، چالش ها.

۱. رسانه های جمعی و فرهنگ شهرت
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. 1. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه آزاد، واحد تهران مرکز
2. کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.

hoda.hoseinmohamad@gmail.com

مطالعۀ نقش کتاب های روایت همسران شهدا بر 
ایجاد فانتزی های ذهنی در بین مخاطبان زن نوجوان و جوان

محمدمهدی آقاجانی دلاور1 / نورالهدی حسین محمد2

چکیده
ســال 1373 خورشــیدی، یعــنی کمتــر از ده ســال پــس از پایــان جنــگ ایــران و عــراق، 
یــونی بــا عنــوان نیمــۀ پنهــان مــاه  یز توجــه بــه همســران شــهدا در قالــب برنامــۀ تلو
ــز منتشــر شــد کــه  ــوان نی ــا همــن عن موضوعیــت پیــدا کــرد. بعدهــا، مجموعه کتــابی ب
بــه زندگــی همســران شــهدا می پرداخــت. ایــن کتاب هــا به جهــت تازگــی موضــوع و 
پرداخــت بــه بُعــدی از زندگــی شــهید کــه پیــش از آن کمتــر مــورد توجــه رســانه ها بــود، 
بــا اســتقبال مخاطبــان مواجــه شــد. تــا اواخــر دهــۀ هشــتاد نــگاه تولیــدات رســانه ای بــه 
»شــهید« اســطوره  و قهرمــانی و در هالــه ای قــدسی بــود؛ امــا بــا تولیــد فیلم هــای طنــز 
دفــاع مقــدس، ماننــد اخراجی هــا، فصــل جدیــدی از تولیــدات حــوزۀ دفــاع مقــدس 
آغــاز شــد. بــا ظهــور داعــش در منطقــه و حضــور نظامــی ایــران در کشــورهایی چــون 
یه و شــهادت مدافعــان حــرم، گونــۀ جدیــدی از کتــاب زندگــی همســران  عــراق و ســور
یتی«  شــهدا بــه بــازار آمــد. ایــن کتاب هــا شــهید را بیشــتر از »قهرمــان« بــه »ســلبر
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تبدیــل می کــرد و در نهایــت، بــا خوانشــی زرد و حاشــیه ای، بــا تکنیــک رمان هــای 
زرد و عامه پســند و بــا انگیزه هــای تجــاری بــرای فــروش بیشــتر می کوشــید. ایــن شــیوۀ 
جدیــد مواجهــه، اثــرات مختلــی بــر مخاطــب داشــت؛ ازجملــه خلــق تصــور فانتــزی 
بــارۀ ازدواج در بــن جوانــان و نوجوانــان. در ایــن پژوهــش، بــا روش ترکیــی تحلیــل  در
و ســبک  از شــهدا  فانتــزی  کــه تصــور  زردی  کتاب هــا، درون مایه هــای  مضمــون 
زندگــی آن هــا را در ذهــن مخاطــب ایجــاد کــرده اســت، اســتخراج شــده و بــا مصاحبــه 
بــا مخاطبــان، نقــش ایــن کتاب هــا بــر خلــق تصــورات فانتــزی در ذهــن آن هــا فهــم و 

درک شــده اســت.

گان کلیدی: واژ
یتی، قهرمان، عامه پسند، فانتزی. شهید، سلبر

۱. رسانه های جمعی و فرهنگ شهرت
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 yoonesian.yoones@ut.ac.ir .)1. دکتری علم اطلاعات و دانش شناسی دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول
2. عضو هیئت علمی مدرسۀ حکمرانی شهید بهشتی.

3. استادیار گروه علم اطلاعات و دانش شناسی دانشگاه تهران.

فنومنولوژی فن ها، نقطۀ صفر رابطۀ عاشقانه؛ 
استفاده از شهرت در سینمای کیارستمی 

با نگاهی به »رونوشت برابر اصل«
یونس یونسیان1 / موسی الرضا قائمی2 / محمدرضا وصفی3

چکیده
یــب و مشــتاقانه طــرف داران  یتی ها و ســتاره ها همــواره در برابــر واکنش هــای غر ســلبر
یه های متفــاوت و گاهــی،  ــه ســو ــد. ایــن واکنش هــا برخــی اوقــات، ب خــود قــرار دارن
متناقض دامن  می زند. دراین خصوص، رابطۀ ایرانیان و افراد مشــهور و منتخبشــان، 
بازگو کننــدۀ  یــادی می توانــد  ز تــا حــدود  کــه  اســت  مثــال زدنی  یژگی هــای  و دارای 
یخــی و اســطوره ای جماعــت و فرهنــگ ایــرانی  شــکاف های رفتــاری و خصلت هــای تار
ینه هــای محبــوب خــود همــواره بــا شوروشــوق وارد  باشــد. ایرانیــان در انتخــاب گز
، ورزش و اجتمــاع دارای  میــدان می شــوند و در هــر عرصــه ای اعــم از سیاســت، هنــر
یه و سرســختانه  تمایــات طرف دارانــه و اشــتیاق شــدید و جانب داری هــای یک ســو
و  منتخــب  سیاســت مدار  محبــوب،  هنرمنــد  از  طــرف داری  در  ایرانیــان  هســتند. 
ورزشــکار و تــم فوتبالشــان همــواره یک دنــده و متعصــب و لجــوج هســتند و در هیــچ 
موقعیــتی، حاضــر بــه پذیــرش انتقــاد یــا دیــدن نواقــص نیســتند. جماعت ایــرانی دارای 
یــزی و دگماتیســم و جانــب داری بی دلیــل و منطــق اســت و چنــن  فرهنــگ انتقادگر



۲9

وضعیــتی بــه ایجــاد امیــال شــدید و آتشــن انجامیــده اســت. امــا همــن رابطــه سرشــار 
پــاشی  از عشــق و مهــر بــا تمــام سرســختی ها و لجاجت هــا به یک بــاره در معــرض فرو
یه های متناقــض و متفــاوت اســت. عشــق و مهــر ایرانیــان  و تبدیل شــدن بــه ســو
ــه و  ــل نداشــن پای ــاوت فرهنگــی و ســیاسی و اجتماعــی به دلی ــر مواضــع متف در براب
اســاس فکــری و منطــی همــواره در معــرض تبدیــل بــه نفــرت و کینــه اســت. ایرانیــان 
یژگــی بی خیــالی و فرامــوشی اســتفاده می کننــد تــا اوضــاع و بنیان هــای  به ســرعت از و
فکــری خــود را بــا وضعیت هــای دیگــری هماهنــگ کننــد و امیــال و عشــق های قبــی 
خــود را از یــاد ببرنــد. در ایــن میــان، واکنش هــای ایرانیــان بــه افــراد مشــهور و معــروف 
دارای همــن جنبه هــای متناقــض اســت کــه بایــد از منظــر روان کاوی مطالعــه شــود.

گان کلیدی: واژ
پولوژی. ، شهرت، فنومنولوژی، واسازی، تو افراد مشهور

۱. رسانه های جمعی و فرهنگ شهرت
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ع(. 1. دانشجوی کارشناسی ارشد معارف اسلامی فرهنگ و ارتباطات گرایش مطالعات سیاست گذاری دانشگاه امام صادق)
Alikhaniahmad1377@gmail.com

بازنمایی صنعت شهرت در سریال های کره ای؛ 
مطالعۀ موردی سریال سلبریتی

احمدرضا علیخانی مهرجردی1

چکیده
یکــی از مشــکات و مســائل مهــم در بیشــتر جوامــع امــروزی تأثیرگــذاری فکــری 
یتی هاســت. مــردم در نــگاه اول، بیشــتر ظاهــر زندگــی و موفقیــت  و الگــویی سلبر
یتی ها را مشــاهده می کننــد و حســرت می ورزنــد؛ امــا از پشــت پــرده و واقعیــت  ســلبر
یتی ها در آن مشــغول هســتند، اطاعــی ندارنــد. در واقــع،  صنعــت شــهرتی کــه ســلبر
یتی ها و پشــت پــردۀ صنعــت شــهرت درک همه جانبــه ندارنــد.  مــردم از زندگــی ســلبر
یتی های  یژه ای به ســلبر ، قشــر نوجــوان و جــوان در کشــور ایــران، توجــه و ازطرف دیگــر
یگــران درام هــای کــره ای کــرده  یــژه خواننــدگان پــاپ کــره ای و بعضــی از باز کــره ای، به و
اســت و آنهــا بــه نوعــی الگــو در کشــور مــا تبدیــل شــده اند. ایــن پژوهــش قصــد دارد 
یی کــه در ســال 2023 میــادی ســاخته شــده و  ــره ای ســلبر یال ک ــا مطالعــۀ ســر ــا ب ت
یتی ها می گــذرد،  داســتان آن در فضــای پشــت پــردۀ صنعــت شــهرت و رقابــت ســلبر



۳۱

نــگاه همه جانبــه ای از صنعــت شــهرت کــره ارائــه دهــد. ایــن پژوهــش کوشــیده اســت 
یژگی هــای اصــی  یــۀ بازنمــایی و روش نشانه شــناسی جــان فیســک و بــا اســتفاده از نظر
ــه نظــر  یال ارائــه شــده اســت، اســتخراج ســازد. ب صنعــت شــهرت را کــه در ایــن ســر
یتی ها و صنعــت  یژگی هــا و دنیــای واقعــی ســلبر یال می کوشــد تــا و می رســد ایــن ســر
یــر  یال بــه تصو یــر بکشــد. در ایــن پژوهــش، چنــد موضــوع کــه در ایــن ســر را بــه تصو
یتی ها بــه نظــام ســرمایه داری ســلطه  کشــیده شــده اســت، بیــان می شــود: روابــط ســلبر
یــک در دنیــای صنعــت شــهرت کــره و نیــز رنج هــا و  در کــره و پشــت پــرده و روابــط تار

یتی کــره ای. واقعیت هــای زندگــی ســلبر

گان کلیدی: واژ
یتی. یال سلبر یال کره ای، صنعت شهرت، سر یتی کره ای، بازنمایی، سر سلبر
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                                                                بخش دوم
شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت
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Kia.erhut@iscs.ac.ir .1. عضو هیئت علمی مؤسسۀ مطالعات فرهنگی و اجتماعی

هموندیِ میل؛ کاوش پساکیفی 
گرام از حضور اینفلوئنسرهای ایرانی در اینستا

حامد طاهری کیا 1

چکیده
اســت  گرام  اینســتا در  ایــرانی  اینفلوئنســرهای  پدیــدۀ  در  کنــدوکاوی  ایــن مطالعــه 
یــق روش پژوهــش پســاکیی صــورت گرفتــه اســت. مــا ســوژگی و طبیعــت  کــه ازطر
یم. مقالــۀ حاضــر در  پذیر اجتماعــی داده هــای پلتفرمــی را در نظــر می گیــر تفســیر
ماشــن  به مثابــۀ  ایــرانی  اینفلوئنســرهای  چگونــه  کــه  اســت  ایــن  جســت وجوی 
میــل عمــل می کننــد و همونــدگانی از میــل را حــول محصــولات، ســبک زندگــی و 
حــتی ایده هــای ســیاسی ترتیــب می دهنــد. پرســش محــوری مقالــه ایــن اســت کــه 
بــان و داستان ســرایی  یــر و ز گرام از تصو چگونــه اینفلوئنســرهای  ایــرانی در اینســتا
یــژه در مخاطب هایشــان اســتفاده می کننــد؟ مقالــۀ حاضــر  بــرای پرورانــدن امیــال و
یدئو هــا از حســاب های  یرهــا و من هــا و و بــرای تحلیــل، بــر مجموعــه ای از تصو
ــا یکدیگــر  بــری اینفلوئنســرها تمرکــز کــرده اســت. چگونگــی ترکیــب ایــن عناصــر ب کار
یســندگان در مقالــۀ حاضــر بــا تــأسی از  همونــدگانی از میــل را ایجــاد می کننــد. نو
مفهــوم »میــل به مثابــۀ نیــروی تولیدکننــده« از دلــوز و گاتــاری، بــررسی کرده انــد کــه 
یــژه ای را  چگونــه اینفلوئنســرها به واســطۀ عناصــر چندرســانه ای جــو تأثیرگــذار و
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ترتیــب می دهنــد. ایــن عناصــر در احساســات و هیجانــات تأثیــر دارنــد و بــر امیــال 
زندگــی  یافــت محصــولات، ســبک  نیــز چگونگــی در و  تأثیــر می گذارنــد  مخاطبــان 
یــی را فــرای  یکــرد پســاکیی تحلیــل ظر و ایده هــای ســیاسی را شــکل می دهنــد. رو
قرارگرفــن در محــدودۀ ایــدۀ معمــولِ برانگیخــن میــل به دســت اینفلوئنســرها ارائــه 
می دهــد. روش پســاکیی بــا خلــق مفاهــم در قــراردادن داده هــا درون لنزهــای نظــری، 
روایــتی چندخطــی از مســئله ارائــه می دهــد. یافته هــای ایــن مقالــه بــه ایجــاد فهــم 
متفــاوتی از پیچیدگــی بــن اینفلوئنســرهای ایــران و پلتفرم هــای شــبکه های اجتماعــی 
و تولیــد میــل در عصــر دیجیتــال کمــک می کنــد. همچنــن، روشــن می کنــد کــه چگونــه 
یان هــای فرهنگی  ، تأثیــر بــر جر گرام بــرای شــکل دهی بــه رفتــار اینفلوئنســرها از اینســتا

و ایده هــای ســیاسی اســتفاده می کننــد. 

گان کلیدی: واژ
گرام، میل، هموندگان، دلوز و گاتاری، روش پساکیی. اینفلوئنسرهای ایرانی، اینستا

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت
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1. استادیار گروه علوم اجتماعی اسلامی دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تهران.
saboorian@ut.ac.ir

سلبریتی ها و تأثیرگذاران بر افکار عمومی 
در ایران

محسن صبوریان1

چکیده
شــکل دهــی و شــکل گیری افــکار مــردم در تمدن هــا ســابقه ای کهــن دارد. بــا ایــن 
ن و بــا پیــدایی طبقــۀ  « به مثابــه موضوعــی پژوهشــی بــا دورۀ مــدر حــال »مفهــوم افــکار
ن، افــکار  متوســط بــورژوا پیونــد دارد. بــه دلیــل نقــش فعــال مــردم در سیاســت مــدر
عمومــی در هــر حــال اهمیــت دارد. بخشــی مهمــی از افــکار عمومــی توســط رســانه ها و 
در دورۀ جدیــد در رســانه های اجتماعــی شــکل می گیــرد. پژوهــش حاضــر بــه دنبــال 
پاســخ بــه ایــن ســوال اســت کــه چــه گروه هــای مؤثری در شــکل دهی افــکار عمومی در 
کیــد پژوهــش بــر افــکار عمومــی در  شــبکه های اجتماعــی در ایــران فعالیــت دارنــد؟ تأ
مســائی اســت کــه بــه نوعــی بــه شــکل گیری یــک جنبــش مجــازی یــا واقعــیِ اجتماعی 
 محــدود بــه  تأثیرگــذاری در  ســبک زندگــی یا ســرگرمی 

ً
و ســیاسی دامــن می زنــد و صرفــا

یافته در ســال  نیســت. ایــن پژوهــش بــا روش کیــی و بــا ابــزار مصاحبــۀ نیمه ســاختار
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1400 خورشــیدی اجــرا شــد. نمونه هــا بــه شــکی هدف منــد از میــان متخصصــان 
ــه نیمــه  ــران انتخــاب شــدند؛ در نهایــت پــس از 81 مصاحب ــا فعــالان رســانه ای ای ی
عمیــق، اشــباع نظــری بدســت آمــد. پــس از تحلیــل و کدگــذاری داده هــا در نهایــت 
ــدۀ فضــای  یــن گروه هــای شــکل دهن ــه مهم تر یافته هــای ایــن پژوهــش نشــان داد ک
یتی ها، اینفلوئنســرها، خبرنــگاران،  مجــازی در شــبکه های اجتماعــی عبارتنــد از ســلبر

ســیاسی ها و ســازمانی ها. 

گان کلیدی: واژ
. یتی، افکار عمومی، ایران، جنبش مجازی، اینفلوئنسر سلبر

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت
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kashefi.3m@gmail.com .1. دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران

سلبریتی ها به مثابۀ کارگزاران حافظه
مهدی کاشفی فرد1

چکیده
گــونی رخ می دهــد؛ از مدرســه و  گاهــی یــا حافظــۀ جامعــه از مجــاری گونا شــکل گیری آ
بیــتی گرفتــه تــا ســامانه های ارتباطــی و رســانه ای.  پــرورش و تر ســامانه های آموزش و
، رســانه ها نقشــی برجســته در ســاخت حافظــه جمعــی افــراد  در ســال های اخیــر
ــادا،  ــوی کان ــد. پژوهشــگران نخســتن ارتباطــات در مکتــب تورنت ــا کرد ه ان جامعــه ایف
و  تحلیــل  در  کارشــان  اســاس  مک لوهــان،  مارشــال  و  اینیــس  هارولــد  ازجملــه 
یخــی بــر تحول هــای فنــاوری حافظــه متکــی اســت. عاملیــت  دســته بندی دوره هــای تار
ــدگاه رسانه ای شــدن،  ــر دی ــا ب ــی، بن ــاوری در ســاخت و جهت دهــی حافظــه جمع فن
 
ً
گاهــی جامعــه قــرار دارنــد و ثانیــا نشــان دهندۀ آن اســت کــه اولاً رســانه ها در مجــرای آ
، بــا بالاآمــدن  گاهــی اقتضائــاتی متکــی بــر فنــاوری دارد. در ســال های اخیــر ایــن آ
یخــی، حافظــه جمعــی دموکراتیــزه )عمومــی(  شــبکه های اجتماعــی و تولیــد محتــوای تار
به دســت  گروه هــای ساخته شــده  به عنــوان  یتی ها،  دراین بــن، ســلبر اســت.  شــده 
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گاهی هــای  یــژه شــبکه های اجتماعــی، نقشــی مهــم در گســترش آ رســانه ها و به و
ــد.  ــزاران حافظــه«1 نامی ــان را »کارگ ــوان آن ــری، می ت ــه تعبی ــد. بناب ــا می کنن یخــی ایف تار
یــخ و نقــش  ــارۀ بازرسانه ای ســازی2 تار ب در ایــن پژوهــش، پــس از مــروری نظــری در
یخــی، بــا اســتفاده از روش تحلیــل مضمــون  کارگــزاران حافظــه در ســاخت حافظــۀ تار
یمــی  یتی ها در فضــای مجــازی، یعــنی حمیــد فرخ نــژاد و عــی کر صفحــۀ دو تــن از ســلبر
بــارۀ دوران پهلــوی را شناســایی کــرده و نشــان می دهــم  و نیــز شــیوه روایت گــری آنــان در
کــه روایــت آنــان کــه بدیهــی اســت در برابــر روایت هــای رسمــی حاکمیــت از دوران 

پهلوی هاســت، دارای چــه مضامیــنی اســت. 

گان کلیدی: واژ
یتی، شبکه های اجتماعی، کارگزاران حافظه، بازرسانه ای سازی. سلبر

1. Memory Workers              2. Remediation

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت
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1. دکتری جامعه شناسی فرهنگی دانشگاه گیلان.
samanehkoohestani9@gmail.com

از رؤیت پذیری دموکراتیک تا شهرت طبقاتی؛  
گرام  مطالعه ای بر نقش شبکۀ اجتماعی اینستا

در خلق سلبریتی های جدید
سمانه کوهستانی1

چکیده
گرام، ابعــاد  امــروزه، بــا رواج شــبکه های اجتماعــی جدیــد، به طــور خــاص اینســتا
بــران معمــولی بــا اســتفاده از امکانــات ایــن  یتی شــدن دگرگــون  شــده  اســت و کار سلبر
ــوان  ــا می ت ــر ایــن توضیــح، آی ــا ذک ــدان شــهرت وارد شــوند. ب ــه می ــد ب شــبکه می توانن
ایــرانی در مســیر  بــران  کار بــرای همــۀ  گرام موقعیــتی برابــر را  کــه اینســتا کــرد  ادعــا 
یتی شــدن فراهــم ســاخته یــا اینکــه شــهرت در ایــن شــبکه سلســله مراتی اســت؟  سلبر
گرام  اهمیــت مطالعــۀ ایــن مســئله از این روســت کــه وضعیــت مشهور شــدن در اینســتا
ــادی  ی ــا اســتقبال ز ــران ب ب ــه  ازســوی بســیاری از کار ــد؛ موضوعــی ک ــه می کن را مطالع
بــران فعــال  مواجــه شــده اســت. در ایــن راســتا، بــا پانــزده نفــر از صاحب نظــران و کار
یه وتحلیــل  گرام مصاحبــۀ عمیــق نیمه ســاخت یافته انجــام شــد و بــرای تجز در اینســتا
ــز از  ــرده شــد. در چهارچــوب مفهومــی نی داده هــا از تکنیــک تحلیــل مضمــون بهــره ب
ــد شــهرت اســتفاده  ــاب اشــکال جدی ــات پژوهشــگران مطالعــات شــهرت در ب ی نظر



۴۱

شــد. یافته هــا بیانگــر شــهرت اینســتاگرامی و پارادوکــس دموکراتیــک شــدن، راهبــری 
گرام؛ پلتفــرم شــهرت ســازی، هژمــونی پلتفرمی، عملکرد تقلیــدی کاربران  ذائقــه، اینســتا
ــه شــهرت  ــج نشــان می دهــد ک ــران اســت. درمجمــوع، نتای و انحصــار رســانه ای در ای
یت پذیــری را  گرام، امــکان رؤ گرام دارای وضعیــتی متناقــض اســت. اینســتا در اینســتا
افزایــش می دهــد، شــهرت را از کنتــرل رســانه های رسمــی خــارج می کنــد و درمجمــوع، 
گرام در  ــن، شــبکۀ اینســتا ــد منجــر می شــود. باوجودای یتی های جدی ــور ســلبر ــه ظه ب
انحصــار طبقــات متوســط و بــالای جامعــه درآمــده اســت و پــژواک صــدای آن هــا در 

گرام بیشــتر شــنیده می شــود. اینســتا

گان کلیدی: واژ
یتی. گرام، دموکراتیک شدن، سلبر شهرت، اینستا

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۴۲

1. استادیار گروه مدیریت بازرگانی و کارآفرینی دانشکدگان فارابی دانشگاه تهران.
2. دانشجوی کارشناسی ارشد، گروه مدیریت رسانه و ارتباطات کسب وکار دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.

mnabiloo@ut.ac.ir

سلبریتی پروری به مثابۀ ابزار جنگ  شناختی 
در فضای سایبری

محمدرضا جلیلوند1 / مهدی نبی لو2 

چکیده
یکــی از ابزارهــای اصــی جنــگ  شــناختی دشمــن، »هنــر و رســانه« اســت. در جنــگ 
پذیــری  یتی وجــود دارنــد کــه به واســطۀ تأثیر شــناختی، میانجی هــایی بــا عنــوان ســلبر
گاهانــه بــه کمــک می آینــد تــا تغییــر نگــرش  گاهانــه یــا غیرآ عمــوم مــردم از آن هــا، آ
ــا هــدف تبیــن  ــا ســرعت بیشــتری پیمــوده شــود.  براین اســاس، مطالعــۀ حاضــر ب ب
مفهــوم جنــگ شــناختی، اهــداف و تهدیدهــای آینــدۀ جنــگ شــناختی، کنشــگری 
یــابی چنــد مطالعــۀ مــوردی درزمینــۀ  یتی ها در جنــگ شــناختی و در نهایــت، ارز ســلبر
بســت جنــگ شــناختی در عرصــۀ عمــل، انجــام شــده اســت. ایــن مطالعــه بــا مــرور  کار
گــون جنــگ شــناختی در فضــای ســایبری  ادبیــات پژوهــش می کوشــد بــه وجــوه گونا
یتی های مجــازی بپــردازد. یافته هــای پژوهــش نشــان می دهــد کــه  یــت ســلبر بــا محور
ــرای  ــه از ابزارهــای ســایبری ب ــارف اســت ک جنــگ شــناختی نوعــی جنــگ غیرمتع
تغییــر  فرایندهــای شــناختی دشمــن، سوءاســتفاده از ســوگیری های ذهــنی یــا تفکــر 
انعــکاسی و برانگیخــن انحرافــات فکــری، تأثیرگــذاری بــر تصمم گیــری و ممانعــت 
از عمــل بــا اثــرات منــی، چــه در ســطح فــردی و چــه در ســطح جمعــی اســتفاده 
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می کنــد. جنــگ شــناختی دو هــدف مجــزا امــا مکمــل »بی ثبــاتی و نفــوذ« را دنبــال 
: ســهولت  می کنــد. برخــی از تهدیدهــای مهــم آینــدۀ جنــگ شــناختی عبارت اســت از
یــروسی بــودن )اشــاعه پذیــری(، عصــر جدیــد حقیقــت، ناراحــتی و  انتخــاب و و
یکــی و  بی اعتمــادی ســازمانی نــاشی از فضــای ســایبری، دســت کاری هیجــانی بیولوژ
یتی  درمــانی و افزایــش اســتخدام نماینــدگان. در جنــگ شــناختی، افــرادی را بــه ســلبر
تی بــر رفتــار و مواضــع آن هــا وجــود نــدارد. بــدون شــک،  تبدیــل می کننــد و هیــچ نظــار
یــت افــکار آن هــا بــه دســت دشمــن خواهــد افتــاد. شــایان  نتیجــه آن اســت کــه مدیر
بیــات موفــق دو کشــور چــن و روســیه درزمینــۀ  ذکــر اســت کــه در ایــن پژوهــش، تجر
یح  اســتخدام ابزارهــا و تکنیک هــای جنــگ شــناختی نیــز در ایــن پژوهــش تشــر

شــده اســت. 

گان کلیدی: واژ
یتی پروری.  جنگ شناختی، فضای سایبری، جنگ آینده، علوم اعصاب، سلبر

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۴۴

1. دکتری مدیریت رسانه دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات تهران.
aghaeizahraah@gmail.com .)2. دکتری مطالعات رسانه رادیو و تلویزیون دانشگاه صداوسیما )نویسندۀ مسئول

ی دانشگاه صداوسیما. 3. دانشجوی کارشناسی روزنامه نگار

نسل زد و فرهنگ شهرت در رسانه های اجتماعی
هادی البرزی1 / سیده زهرا سیدآقایی2 / یاسمن خانکش زاده3

چکیده
یج فرهنگ شــهرت شــناخته  رســانه های اجتماعی به عنوان بســتری قدرتمند برای ترو
یســند آن هــا  بــارۀ نســل زد می نو می شــود. دان تبســکات و ســپس، مــارک پرنســکی در
ــال  ــرای انتق ــالی ب ــور و گســترش ابزارهــای دیجیت ــه عصــر ظه ــد شــدند ک ــانی متول زم
اطاعــات و ارتباطــات نامیــده می شــود. بــرای همــن بــا عنــوان بومیــان شــبکه های 
اجتماعــی شــناخته می شــوند. نســل زد بــا دســترسی گســترده بــه فضــای مجــازی و 
تعامــل مــداوم بــا آن، الگوهــای رفتــاری و ارزش هــای مرتبــط بــا شــهرت را به ســرعت 
ایــن  یژگی هــای  و از  یکــی  انجام شــده، می تــوان  پژوهش هــای  در  درونی می کننــد. 
نســل را اعتیــاد بــه تلفن همــراه و اســتفاده از ســایت های شــبکۀ اجتماعــی دانســت. 
یــن  نو فناوری هــای  از  اســتفادۀ طولانی مــدت  یژگــی  و دارای  گــروه  ایــن  اعضــای 
ارتباطــی نظیــر دی وی دی، شــبکۀ جهــانی وب، پیام دهــی ثابــت، پیــام کوتــاه، آی پــاد 
و تلفن همــراه دارنــد و می تــوان آن هــا را دیجیتــال زاده نامیــد. مصــرف خبری شــان 
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ــد.  ــال کنن ــق شــبکه های اجتماعــی دنب ی ــار را ازطر ــاوت اســت و می کوشــند اخب متف
ــان شــهرت و نســل زد در شــبکه های  ــاط می ــت ارتب ــۀ ماهی ــه مطالع ــن پژوهــش ب ای
تأثیــرات  از  را  مــا  درک  می توانــد  مطالعــه  ایــن  یافته هــای  می پــردازد.  اجتماعــی 
ــر ســاخته و  ــان در محیــط شــبکه های اجتماعــی عمیق ت ــر نوجوان فرهنــگ شــهرت ب
یــت ایــن پدیــده کمــک کنــد. بــرای دســتیابی بــه ایــن  بــه ارائــۀ راهکارهــایی بــرای مدیر
هــدف، انجــام مصاحبــۀ عمیــق بــا اســتادان و خبــرگان و پژوهشــگران حــوزۀ نســل زد 
و فرهنــگ شــهرت صــورت گرفتــه و در نهایــت، تحلیــل داده هــا بــا اســتفاده از تکنیــک 

تحلیــل مضمــون انجــام شــده اســت.

گان کلیدی: واژ
نسل زد، فرهنگ شهرت، رسانه های اجتماعی.

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۴6

1. استادیار گروه مدیریت و اقتصاد گردشگری دانشگاه تهران.
nasrinkazemi@ut.ac.ir

اینفلوئنسر های شبکه های اجتماعی 
و تأثیرگذاری بر صنعت گردشگری و هتلداری؛ 

از بازاریابی تا پایداری و بازیابی
نسرین کاظمی1

چکیده
بــه یکــی از موضوعــات  گردشــگری و هتلــداری  بــر صنعــت  تأثیــر اینفلوئنســر ها 
جــذاب پژوهشــی تبدیــل شــده اســت. نظــر بــه توجــه انــدک پژوهش هــای مــی بــه 
یــن تأثیــرات،  ایــن موضــوع، تحقیــق حاضــر در پی آن اســت تــا ضمــن شناســایی مهم تر
موضوعــاتی را معــرفی کنــد کــه کمتــر در ارتبــاط بــا اینفلوئنســر های گردشــگری بــه آن 
یــابی دارنــد.  ین آن نقشــی اســت کــه اینفلوئنســر ها در بازار توجــه شــده اســت. بیشــتر
یــق، بســیاری از کســب وکارهای گردشــگری از تأثیــر شــخصیت های برخــط  بدین طر
یــک احساســات  بــرای جــذب مشــتری بهــره می برنــد. ایــن شــخصیت ها بــا تحر
مخاطبــان خــود، نگرش هــا و  فراینــد تصمم گیــری آن هــا را جهــت داده و قادرنــد ادراک 
یــت یــا تضعیــف  یننــد. ایــن به معنــای تقو آن هــا را از مقصــد شــکل داده یــا آن را بازآفر
یــر مقصــد اســت. اینفلوئنســر ها پــی بــرای کســب وکارها مرتبــط در رســیدن  تصو
یانی هســتند کــه دســترسی بــه آن هــا چنــدان آســان نیســت. آن هــا بــا ایجــاد  بــه مشــتر
بــه،  ، شــکل دهی بــه رضایــت و تجر ینه هــای ســفر تغییــرات رفتــاری در ترجیح هــا و گز
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یان هــای گردشــگری را به ســوی مقاصــد تعیــن  واکنــش شــناختی و حــس اعتمــاد، جر
ین  یــابی و مفاهــم مرتبــط بــدان به عنــوان شناخته شــده تر می کننــد. افزون بــر بازار
، نقــش و عملکــرد اینفلوئنســر ها می توانــد بــا پرداخــن بــه موضوعــات دیگــر  تأثیــر
یــت بحران هــا از مباحــث مهــم  بســیار گســترده تر باشــد. بــرای نمونــه، پایــداری و مدیر
گردشــگری اســت. ســنجش عملکــرد و پیام هــای اینفلوئنســر ها و حــتی جهت دهــی 
یــابی مقاصــد از بحران هــا، موضوعــاتی اســت  یــج پایــداری و باز آن هــا به ســوی ترو
ــر بــه آن توجــه شــده اســت. می تــوان چنــن اظهــار کــرد کــه اینفلوئنســرهای  کــه کمت
گردشــگری گونــه ای جدیــد از کارکنــان گردشــگری هســتند کــه نقــش و وظایــف آن هــا 

یــابی محــدود نمی شــود. بــه بازار

گان کلیدی: واژ
یت بحران. یابی، پایداری، مدیر صنعت گردشگری و هتلداری، اینفلوئنسر ها، بازار
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1. دانشیار گروه جغرافیای سیاسی دانشگاه خوارزمی.
alikarami598@ut.ac.ir .)پای دانشگاه تهران )نویسنده مسئول 2. دکتری مطالعات ارو

3. کارشناسی ارشد مشاورۀ دانشگاه خوارزمی.

مطالعۀ چگونگی تأثیر نظرات سلبریتی ها 
در شبکه های اجتماعی بر تصمیم گیری نسل زد

افشین متقی دستنائی1 / علی کرمی2 / مهتاب غلامی3

چکیده
یــک، ارتبــاط نزدیکــی بــا دنیــای دیجیتــال  نســل زد، هــم زاد عصــر پیشــرفت تکنولوژ
دارد. اطاعــات به ســرعت در دنیــای دیجیتــال منتشــر می شــود کــه از منابــع مختلــف، 
نظــرات  ایــن  می گیــرد.  نشــئت  یتی ها  ســلبر به دســت  بیان شــده  نظــرات  ازجملــه 
گســترده ای  اقبــال  بــا  اجتماعــی  شــبکه های  از  اســتفاده  بــا  می توانــد  به راحــتی، 
مواجــه شــود. بااین حــال، توجــه بــه ایــن نکتــه مهــم اســت کــه چنــن اطاعــاتی 
ــر  ــد تأثی ــت می توان ــن وضعی ــای واقعــی اســت. ای ــد مبن ــوده و فاق ــه ب گاهــی، مغرضان
یــرا ممکــن اســت  بــران داشــته باشــد؛ ز چشــمگیری بــر  فرایندهــای تصمم گیــری کار
یتی ها متکــی باشــند. به منظــور شناســایی  آن هــا بــرای تصمم گیــری بــه نظــرات ســلبر
یتی ها در شــبکه های اجتماعــی، بــر تصمم گیــری نســل زد  از  تأثیــر نظــرات ســلبر
روش فراتحلیــل و نتایــج چهــارده پژوهــش شناسایی شــده دراین خصــوص اســتفاده 
شــده اســت. یافته هــای پژوهــش نشــان می دهــد کــه اطاعــات منتشرشــده به دســت 
ــه  « در نظــر گرفت ــوان »نظــر ــد به  عن ــب بای یتی ها در شــبکه های اجتماعــی اغل ســلبر
شــود تــا اطاعــات کامــاً موثق و مطمئن. بنابرایــن، مطالعۀ چنن اطاعاتی ضروری 
اســت. خاصــۀ نتایــج پژوهــش نیــز بدین گونــه اســت کــه میــزان اعتمــاد بــه نظــرات 
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یتی، پیشــینه، دســتاوردها و  یــر ســلبر یتی ها بــه عوامــل مختلــی ازجملــه تصو ســلبر
یــت اطاعــات  یــابی و مدیر تخصــص در موضــوع بســتگی دارد. شــایان ذکــر اســت ارز
یتی هاســت.  سلبر نظــرات  براســاس  گاهانــه  آ تصمم گیــری،  اســاسی  جنبه هــای 
یتی ها بــه گروه هــای خــاص می توانــد ســوگیری در اطاعــات ارائه شــده  عاقــۀ ســلبر
به دســت آن هــا را ایجــاد کنــد. در نتیجــه، لازم اســت از اعتمــاد بی چون وچــرا بــه ایــن 
یتی بــت باشــد یــا فــرد معمــولی، نبایــد عامــل اصــی  اطاعــات اجتنــاب شــود. ســلبر
در تصمم گیری هــای مبتنی بــر اطاعــات ارائه شــده توســط آن هــا باشــد. در عــوض، 
یتی ها کــه ممکــن اســت درزمینــۀ خــاصی  در برابــر اطاعــات ارائه شــده به دســت ســلبر
تخصــص نداشــته باشــند، بایــد اعتمــاد بــه قابلیت هــای دیجیتــال نقــش مهمــی در 
تصمم گیــری ایفــا  کنــد. ایــن مقالــه بــر اهمیــت ســواد اطاعــاتی و داده ای در محتــوای 

یــده اســت.  ــد ورز کی ــال، شــامل  فراینــد جســت وجو و فیلترکــردن تأ دیجیت

گان کلیدی: واژ
یتی ، نسل زد، یادگیری اجتماعی، شبکه های اجتماعی. سواد دیجیتال، سلبر

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۵۰

1. دانشجوی کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
Kefayatwahidi2019@gmail.com

نقش فرهنگ سلبریتی در فیس بوک 
بر جوانان افغانستان

کفایت الله واحدی1

چکیده
یتی در فیس بــوک بــر جوانــان افغانســتان را مطالعــه  ایــن مقالــه نقــش فرهنــگ ســلبر
کــرده اســت. بــا پیشــرفت فنــاوری و انتشــار گســتردۀ رســانه های اجتماعــی، شــهرت 
از  یکــی  به عنــوان  فیس بــوک  و  شــده  تبدیــل  جهــانی  پدیــده ای  بــه  یتی ها  ســلبر
بــردی مــردم افغانســتان در ایــن زمینــه نقــش مهمــی را ایفــا  بســتر های اصــی کار
یتی و شــیوۀ شــکل گیری آن  می کنــد. در ایــن پژوهــش، ابتــدا مفهــوم شــهرت ســلبر
یتی در فیس بــوک  مــرور شــده اســت. فرهنــگ شــهرت ســلبر در فضــای مجــازی 
تأثیرهــای مثبــت و منــی بــر جوانــان افغانســتان دارد. ایــن پژوهــش بــه واکاوی تأثیــر 
یتی در فیس بــوک بــر  یتی ها و تأثیــر شــهرت ســلبر تقلیــد از الگوهــای رفتــاری ســلبر
جوانــان افغانســتان در زمینه هــای اجتماعــی و فرهنگــی، شــامل تأثیــر بــر نگرش هــا 
ــر فرهنــگ  ــر ب و ارزش هــای فــردی و تعامــات اجتماعــی و فرهنــگ جوانــان و تأثی
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مصــرف پرداختــه اســت. بنابرایــن، روش استفاده شــده در ایــن پژوهــش، روش کیــی 
یتی در فیس بوک  بــا مطالعــۀ مــوردی از جوانــان افغانســتان بــوده کــه از فرهنــگ ســلبر
یتی  یــت فرهنــگ ســلبر ین تأثیــر را گرفتنــد. پژوهــش راهکارهــایی بــرای مدیر بیشــتر
در فیس بــوک و کمــک بــه جوانــان افغانســتان بــرای بهره گیــری مســئولانه از ایــن 
یــت  یــج فرهنــگ ســامت روانی، تقو بســتر را ارائــه داده اســت. نقــش آمــوزش، ترو
یق بــه ایجــاد محتــوای مفیــد و آموزنــده  خودشــناسی و اعتمادبه نفــس جوانــان، تشــو

ــه اســت. ــن مقال ــه راهکارهــای ارائه شــده در ای در فضــای مجــازی ازجمل

گان کلیدی: واژ
یتی. فرهنگ شهرت، جوانان، افغانستان، فیس بوک، سلبر

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۵۲

1. دانشجوی کارشناسی ارشد علوم اجتماعی دانشگاه تهران.
am.abbasi1378@gmail.com

فرهنگ شهرت و خلق معنا در زندگی روزمره؛ 
گرام بازکاوی تجربه زیستۀ کاربران اینستا

امیرمحمد عباسی1

چکیده
مســائل  از  روزمــره،  زندگــی  در  یتی ها  ســلبر هــواداران  یســته های  تجربه ز مطالعــۀ 
درخــور توجــه دنیــای معاصــر اســت. بایــد توجــه کــرد کــه ایــن هــواداران در مواجهــه 
بــا فرهنــگ شــهرت، تجربه هــای یکســانی ندارنــد. گروهــی هســتند کــه در برابــر تطبیــق 
یتی ها و بازتولیــد آن در ســطح جامعــه ابــراز خوش حــالی  ســبک زندگــی خــود بــا ســلبر
را  گــروه اول  کنــش  کــه  ، هــوادارانی هســتند  و رضایــت می کننــد. در ســوی دیگــر
یــرا مصرف گــرایی و  منفعانــه و تهدیــدی بــرای بقــای فــرد و جامعــه می داننــد؛ ز
یم اجتماعــی را گســترش می دهــد. ازایــن رو، آن هــا اظهــار می کننــد کــه نیازمنــد  جــرا
ــن،  ــۀ انســانی تر را ممکــن ســازد. بنابرای ــا تحقــق جامع ــوده ت ــدی ب ــق معــانی جدی خل
یژگــی هــایی دارنــد  پرســش های اصــی بدیــن قــرار اســت: هــواداران دســتۀ دوم چــه و
ــه نیازهــای  ــد؟ راه حــل آن هــا در پاســخ ب ــز می کن ــه آن هــا را از ســایر گروه هــا متمای ک
شــخصی و جمعــی چیســت؟ مطالعــات اندکــی در بــاب مفهــوم شــهرت و معــانی 
یم تفســیری در حــوزۀ  جامعه شــناسی صــورت گرفته اســت.  یــن، براســاس پــارادا جایگز
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یــۀ مبنــایی در نــوع  یــن، بــا اســتفاده از روش نظر درک مفهــوم شــهرت و معــانی جایگز
خــود نیــز کار جدیــدی اســت. بنابرایــن، تحقیــق حاضــر کوشــیده اســت بــا اســتعانت 
یــۀ مبنــایی اشــتراوس و کوربــن مــدل پارادایمــی از  یکــرد کیــی، مبتنی بــر روش نظر از رو
یــن را ارائــه دهــد. ابــزار گــردآوری و مصاحبه هــای  مفهــوم شــهرت و ارزش هــای جایگز
یــات  یافته و ســاختارنیافته اســت. چهارچــوب نظــری، تلفیــی از نظر نیمه ســاختار
یژگــی منتقــدان،  یــن و اســتوارت هــال و الیــس کشــمور اســت. بــه نظــر می رســد مهم تر
تعدیــل  آن هــا،  راه حــل  اســت.  آن  کلیــت  در  هــواداران  یســته های  تجربه ز دیــدن 
یــنی اســت کــه بتوانــد بقــای  یــق خلــق معــانی جایگز هــواداری از فرهنــگ شــهرت ازطر

فــرد و جامعــه را در کنــار یکدیگــر ببینــد. 

گان کلیدی: واژ
گرام، گرندد تئوری، خلق معنا. بران اینستا یسته، کار هواداران، فرهنگ شهرت، تجربه  ز

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۵۴

1. کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه.
h.karimi.cwf@gmail.com

مطالعۀ تأثیر شبکه های اجتماعی 
گرام،  با تمرکز بر شبکۀ اینستا

بر شدت بخشی و افزایش روند تمایل به 
فرهنگ شهرت در میان کاربران

حمید کریمی1

چکیده
گــذر زمــان و گســترش بهره گیــری از فضــای مجــازی و ظهــور  آنچــه مشــهود اســت 
گــون، تمایــل بــه کســب شــهرت و چهره شــدن را در بــن  شــبکه های اجتماعــی گونا
ــرار داده اســت. برخــی از  ــا در ســیر صعــودی ق ــردم در سراســر دنی ــف م اقشــار مختل
مــردم بــه ایــن یقــن رســیده اند کــه بــا اســتفاده از ظرفیــت موجــود در شــبکه های 
بــران و عمــوم مــردم بــه چهــره ای  کار اجتماعــی می تواننــد خــود را در بــن دیگــر 
و  فرهنــگ شــهرت  ببرنــد.  مزایــای شــهرت بهــره  از  و  کــرده  تبدیــل  شناخته شــده 
، به عنــوان یکــی  ارتبــاط تنگاتنــگ آن بــا شــبکه های اجتماعــی در دنیــای امــروز
یع بخش در مســئلۀ شــهرت و معروفیت ســازی و  از عوامــل اصــی تســهیل و تســر
بــران، نمــود و برهــان واضحــی اســت تــا لــزوم ارتقای ســطح ســواد  اینفلوئنسرســاخن کار
یــت فضــای مجــازی به شــکل درســت و... را  رســانه ای جامعــه، فرهنگ ســازی، مدیر
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بیــش از پیــش نمایــان ســازد. بــر همــن اســاس، تــاش شــده اســت تــا در ایــن مقالــه، 
بــه روش نــگارش مقــالات مــروری و بــا مدنظــر قــراردادن چهارچوب هــای نظــری 
ــان«  ــۀ وابســتگی مخاطب ی ــۀ ارتباطــات جمعــی و تعامــل فرااجتماعــی« و »نظر ی »نظر
یــابی ابعــاد مختلــف مرتبــط بــا مســئلۀ یادشــده در وضعیــت  بــه مطالعــۀ دوبــاره و ارز
ــران  ب ــارۀ کار ب فعــی و آینــدۀ احتمــالی آن پرداختــه شــود. نتیجــۀ مطالعــۀ یادشــده در
کــی از وجــود رونــد صعــودی و رو به رشــد تمایــل  یــد و حا گرام، مؤ چهره شــده در اینســتا

گرام اســت. یــژه اینســتا بــران شــبکه های اجتماعــی، به و بــه شــهرت در بــن کار

گان کلیدی: واژ
شبکه اجتماعی، فرهنگ شهرت، شهرت، فضای مجازی، رسانه.

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۵6

1. دانشجوی دکتری حقوق عمومی پردیس ارس دانشگاه تهران.
 hosseini.publiclaw69@gmail.com

شبکه های اجتماعی و آموزش حقوق بشر 
با تأکید بر نقش سلبریتی ها

محمدجواد حسینی1

چکیده
ــر  ــه شــبکه های اجتماعــی در دهــۀ اخی ــن ارتباطــی، ازجمل ی ــدایی فناوری هــای نو پی
افزون بــر ســهولت برقــراری ارتباطــات میــان انســان ها، ســبب اشــتراک گذاری ایده هــا، 
اطاعــات، افــکار و عقایــد انســان ها بــا یکدیگــر در سراســر گیــتی شــد. یکــی از 
کمتــر بــه آن توجــه شــده اســت، آمــوزش  کــه  کاربردهــای شــبکه های اجتماعــی 
یــج  مســائل مهــم اجتماعــی اســت. شــبکه های اجتماعــی فرصــت مغتنمــی بــرای ترو
آموزه هــای حقــوق بشــر معاصــر و حقــوق شــهروندی اســت کــه می توانــد در روابــط 
یــن باشــد. امــا گشــت وگذار در ایــن شــبکه ها نشــان  حکومــت بــا شــهروندان تحول آفر
ــرای خودنمــایی و تبلیــغ و ســرگرمی تبدیــل  ــزاری ب می دهــد کــه شــبکه ها بیشــتر بــه اب
ــج مســائل غیرضــروری شــده  ی و بخــش عظــم ایــن شــبکه ها صَــرف تبلیغــات و ترو
یتی ها نیــز بــا فعالیــت پیوســتۀ خــود نقــش پررنگــی در آن ایفــا می کننــد.  اســت. ســلبر
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یتی ها می تواننــد از رهگــذر شــبکه های اجتماعــی  ، نقشــی کــه ســلبر در ایــن نوشــتار
یــن حقــوق بشــری داشــته باشــند، بــه شــیوه توصیی  تحلیــی  در گســترش و تبلیــغ مواز
واکاوی شــده اســت. نتایــج پژوهــش نشــان می دهــد کــه ایــن نقــش بســیار کم رنگ تــر 
ــوده و ترجیــح ایشــان  یتی ها در شــبکه های اجتماعــی ب از ســایر فعالیت هــای ســلبر
بیشــتر بــر تبلیــغ کالا، کســب درآمــد، افزایــش شــهرت و محبوبیــت، ارائــه اندیشــه های 
شــخصی و... بــوده و تــاش چنــدانی بــرای آمــوزش و تعمیــق مفاهــم حقــوق بشــری 

از جانــب ایشــان صــورت نگرفتــه اســت. 

گان کلیدی: واژ
یتی ها. ، حقوق شهروندی، سلبر شبکه های اجتماعی، آموزش حقوق بشر

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۵8

1. کارشناسی ارشد مدیریت رسانه دانشگاه صداوسیما.
nastarankhani9@gmail.com

»آن ها دوستان من هستند«؛ 
مدل بازنمایی چهره های مشهور اجتماعی از خود، 

در فضای مجازی
نسترن خانی1

چکیده
قــرار  دســترس  در  فزاینــده ای  به طــور  اینترنــتی  شــهرت  تکنولــوژی،  پیشــرفت  بــا 
یــق فضــای مجــازی بــه چهره هــای مشــهور اجتماعــی تبدیــل  گرفتــه و افــراد ازطر
می شــوند. پژوهــش حاضــر بــا هــدف بــررسی شــیوۀ بازنمــایی ایــن چهره هــا از »خــود« 
در فضــای مجــازی انجــام شــده اســت. ایــن پژوهــش توصیــی و بنیــادی اســت. در 
یدئــو از دوازده چهــرۀ مشــهور و اســتفاده از تحلیــل  آن، بــا مشــاهدۀ هــزار دقیقــه و
محتــوای کیــی بــا نرم افــزار مکــس کیــودا )MaxQda(، بــه تحلیــل الگــوی خودبازنمــایی 
ایــن افــراد پرداختــه شــده اســت. نتایــج نشــان می دهــد کــه چهره هــای مشــهور از 
کیــد بــر ســختی های  الگــوی خــاصی بــرای معــرفی خــود اســتفاده می کننــد کــه شــامل تأ
یژگی هــای شــخصیتی مثبــت اســت. آن هــا بــا بیــان  گذشــته و موفقیت هــای فعــی و و
ــری جامــع و  ی ــردی، تصو ــه ای و ف ــز و موفقیت هــای حرف داســتان های هیجان برانگی
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ــان کمــک  ــظ توجــه مخاطب ــه جــذب و حف ــه ب ــد ک ــه می دهن الهام بخــش از خــود ارائ
کــه به دنبــال الگوهــای  یــژه بــرای جوانــان و نوجوانــان  یکــرد به و می کنــد. ایــن رو
ــزه را  موفقیــت و پیشــرفت هســتند، مفیــد اســت و احســاس هم ذات پنــداری و انگی
بــارۀ موضوعــات  یــت می ســازد. همچنــن، توجــه بــه نظــرات شــخصی چهره هــا در تقو
ــا  ــر ب ــاط مؤثرت ــراری ارتب ــه برق ــه می دهــد و ب ــری از آن هــا ارائ ــر جامع ت ی مختلــف، تصو

یــاری می  رســاند. دنبال کننــدگان 

گان کلیدی: واژ
چهره های مشهور اجتماعی، بازنمایی خود، فضای مجازی، تحلیل محتوای کیی.

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه 6۰

1. پژوهشگر گروه کشمکش و همکاری در خاورمیانه، مرکز پژوهش های علمی و مطالعات استراتژیک خاورمیانۀ، تهران.
parhampourramezan@ut.ac.ir

گرام  ارزیابی تأثیر شبکۀ اجتماعی اینستا
بر مرجعیت فکری سلبریتی های جامعه ایران؛ 

درک حلقۀ مفقوده
پرهام پوررمضان1

چکیده
یســت جهان کنــونی شــبکه های اجتماعــی از اهمیــت فزاینــده ای برخــوردار شــده  در ز
و ایــن امــر مبــن آن اســت کــه جهــان کنــونی عصــر حکمــرانی شــبکه های اجتماعــی 
براســاس داده هــای کمــی و کیی محــور اســت. بــا توجــه بــه ایــن مهــم، جامعــۀ ایــران 
گرام دســتخوش  نیــز بــا شــبکه های اجتماعــی متعــدد و متفــاوت، ازجملــه اینســتا
کــه ایــن موضــوع ســبب  یتی ها شــده   مرجعیت ســازی اندیشــه ای به دســت ســلبر
ــه از  ــژه در نســل دهــۀ هشــتاد شــاهد پذیــرش تبعیت گون ی ــا ایــن جامعــه به و شــده ت
ــز  ــی و بعضــی نی ــار من ــن مهــم ســبب پیامدهــایی به صــورت آث یتی ها باشــد. ای ســلبر
مثبــت شــده اســت. حــال، بــا توجــه بــه مطالــب گفته شــده ایــن مقالــه بــا مطالعــۀ 
یتی ها در ایــران، بــه تبیــن دلایــل  فاصلــه بــن ادراک از خــود و مرجعیــت فکــری ســلبر
یتی ها و حکمــرانی فضــای  و تبعــات ایــن فاصلــه بــر آینــدۀ رابطــۀ میــان مرجعیــت ســلبر
مجــازی می پــردازد. روش پژوهــش در ایــن مقالــه تحلیل کیی و اســتقرایی، یعنی رســیدن 
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از مشــاهدات بــه اســتدلال اســت. همچنــن، ابــزار گــردآوری اطاعــات عبــارت اســت 
: مطالعــۀ کتابخانــه ای و اســنادی و مصاحبــه ســاختارمند براســاس مــدل کوکــران در  از
یان رشــته های  قالــب پرســش نامه از صــد نفــر از اســتادان و پژوهشــگران و دانشــجو
کــی از آن اســت کــه در رابطــۀ مرجعیــت  مرتبــط بــا علــوم اجتماعــی. نتایــج پژوهــش حا
یم کــه  یتی ها در جامعــۀ ایــران، مــا بــا یــک مشــکی بــزرگ مواجــه شــده ا فکــری ســلبر
ــران  ــۀ ای ــد، در جامع ــه بع ــروز ناآرامی هــای ســال 1398 ب ــن موضــوع خــود را در ب ای
به خــوبی نشــان داد و بایــد در تصمم ســازی و تصمم گیــری مســئولان امــر به عنــوان 

مهــم انکارناپذیــر مدنظــر قــرار گیــرد. 

گان کلیدی: واژ
گرام، ادراک از خود، ناواقعیت. واقعیت، شبکه های اجتماعی، اینستا

۲. شبکه های اجتماعی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه 6۲

1. دانشجوی کارشناسی ارشد رشته روابط عمومی صنعت و بازرگانی دانشگاه علامه طباطبائی)ره(.
vahab.omat2000@gmail.com

گرام؛  برندسازی شخصی بلاگرهای خودرو در اینستا
مطالعۀ موردی دو رسانۀ خودرویی

سیدوهاب امت محمدی1

چکیده
، اینســتاگرام بــه پلتفــرم قدرتمنــدی بــرای برندســازی شــخصی  در دنیــای دیجیتــال امــروز
گــون، ازجملــه صنعــت خــودرو تبدیــل شــده اســت. ایــن مقالــه  افــراد در حوزه هــای گونا
به مطالعۀ اســتراتژی های برندســازی شــخصی دو باگر محبوب خودرو در اینســتاگرام 
می پــردازد. ایــن باگرهــا بــا تولیــد محتــوای باکیفیــت و جــذاب، ازجملــه عکــس، فیلــم، 
یدئوهــای زنــده و اســتوری، مخاطبــان خــود را درگیــر نگــه می دارنــد. آن هــا به طور فعال،  و
ــا مخاطبــان در بخــش نظــرات و دایرکــت و اســتوری ها تعامــل داشــته، بــه پرســش ها  ب
یافــت کــرده و فضــایی ارزشمنــد بــرای مخاطبــان ایجــاد می کننــد.  پاســخ داده، نظــرات را در
همچنــن، از هشــتگ های مرتبــط بــرای افزایــش دســترسی بــه محتــوای خــود و جــذب 
مخاطبــان جدیــد و اتصــال بــه جامعــۀ عاقه منــدان بــه خــودرو بهــره می برنــد. افزون بــر 
این، با سایر برندها و اینفلوئنسرها در صنعت خودرو همکاری می کنند تا به مخاطبان 
بیشــتری دســت پیــدا کننــد و اعتبــار خــود را افزایــش دهنــد. ایــن مطالعه نشــان می دهد 
کــه اینســتاگرام پلتفرمــی قدرتمنــد بــرای برندســازی شــخصی باگرهــای خودروســت. 
باگرهــای خــودرو بــا اســتفاده از اســتراتژی های مناســب می تواننــد برند خود را بســازند 
و به مخاطبان خود دسترسی پیدا کنند و در نهایت، در این صنعت به موفقیت برسند. 

گان کلیدی: واژ
یابی دیجیتال، رسانه های اجتماعی. برندسازی شخصی، اینستاگرام، باگر خودرو، بازار
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h.eisaabadi2003@gmail.com .)1. دانشجوی کارشناسی دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول
2. کارشناس ارشد.

تأثیر فرهنگ شهرت در صنعت توریسم ایران
حنانه عیسی آبادی1 / علی همایی2

چکیده
فرهنــگ در گــذر زمــان از ســاختارهای جمعــی فاصلــه گرفتــه و به سمــت کنش هــای فــردی 
گرایــش یافتــه اســت. ایــن موضــوع پدیــده ای موســوم بــه »فرهنــگ شــهرت« را بــه ارمغــان 
یــژه بــا گســترش شــبکه های اجتماعــی، اهمیــتی فزاینــده  ، به و آورده کــه در ســال های اخیــر
یافتــه اســت. ایــن پدیــده، تمامــی اقشــار و گروه هــای مختلــف جامعــه را تحت تأثیــر قــرار داده؛ 
امــا در ایــن پژوهــش، تمرکــز بــر صنعت گردشــگری اســت. صنعت گردشــگری بــه مجموعه ای 
، به قصــد  از فعالیت هــا اطــاق می شــود کــه بــه جابه جــایی افــراد از مــکانی بــه مــکان دیگــر
یــح و کســب تجــارب فرهنگــی و انجــام فعالیت هــای تجــاری یــا هــر هــدف دیگــری به جــز  تفر
یــای  مهــارت یــا اشــتغال بلندمــدت مرتبــط می شــود. در واقــع، گردشــگری یکــی از صنایــع پو
بــه روز شــاهد افزایــش  یکم بــوده و روز یــژه در اواخــر قــرن بیســم و بیســت و جهــان، به و
ینــۀ خانوارهــا هســتم. بــا توجــه بــه فضای اینســتاگرام و بســتر فرهنگی  ســهم آن در ســبد هز
شهرت، تورلیدرهای گردشگری به دنبال برندسازی از خود با اتکا به مؤلفه های گوناگونی 
هســتند. در ایــن پژوهــش، از روش نشانه شــناسی صفحه هــای تورلیدرهــای گردشــگری 
، فیلم های  ایران در اینســتاگرام به عنوان روش تحقیق اســتفاده شــده اســت. به این منظور
منتشرشــده به دســت تورلیدرهــای ایــرانی در ایــن شــبکۀ اجتماعــی، تحلیــل شــده اســت.

گان کلیدی: واژ
یسم، نشانه شناسی. فرهنگ شهرت، ارتباطات گردشگری، صنعت تور



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه 6۴

1. کارشناسی ارشد مدیریت جهانگردی دانشگاه تهران.
hosseinzadeh.hel@ut.ac.ir

مرجعیت فکری و رفتاری سلبریتی ها در گردشگری
هلیا حسین زاده1

چکیده
یــابی  ــای مقایســه و ارز ــوان افــراد و گروه هــایی کــه مبن مطالعــۀ گروه هــای مرجــع به عن
رفتــار و نگــرش کنشــگران اجتماعــی قــرار می گیرنــد، از نیمــۀ اول ســدۀ بیســم در 
یــژه جامعه شــناسی و روان شــناسی اجتماعــی درخــور توجــه قــرار  علــوم اجتماعــی، به و
ــا هــدف  ــی و ب ــه روش توصیی تحلی ــه اســت. در ایــن راســتا، پژوهــش حاضــر ب گرفت
یتی ها در گردشــگری نگاشــته شــده اســت.  مطالعــۀ مرجعیــت فکــری و رفتــاری ســلبر
ــه کتاب هــا و مقاله هــای  ــا مراجعــه ب ــه روش آرشــیوی و ب داده هــا و اطاعــات لازم ب
کــه  گــردآوری و تحلیــل شــده اســت. نتایــج بیانگــر آن اســت  مرتبــط بــا موضــوع 
ــر  ــا دیگــران تأثی گاه و مطمــئن اســت، در مقایســه ب ــه به نظــر آ ــدۀ مشــهور ک تأییدکنن
یتی بــا قابلیــت اعتمــاد  متقاعدکننده تــری بــر مصرف کننــدگان دارد. در واقــع، ســلبر
ــذارد.  ــر می گ ــدگان تأثی ــاری مصرف کنن ــا و نیت هــای رفت ــر نگرش ه ــراوان، بیشــتر ب ف
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اســتقرار افــراد مشــهور در تبلیغــات ســبز می توانــد راه حــی مناســب بــرای بســیاری از 
یســتی باشــد تــا از نســل هزاره هــا حمایــت کننــد و در طــول  یابــان در مقاصــد تور بازار
یســت باشــند. بدیــن گونــه، می تواننــد در توســعۀ پایــدار  ســفر خــود، دوســتدار محیــط ز
یتی ها می تواننــد  مقاصــد گردشــگری تأثیرگــذار باشــند. گروه هــای مرجــع، ماننــد ســلبر
یــادی بــر افــکار و رفتــار گردشــگران، پیــش از ســفر و حــن انتخــاب مقصــد و  تأثیــر ز
در طــول ســفر بگذارنــد؛ بنابرایــن، تمرکــز بــر ایــن افــراد و اســتفاده از آن هــا در جهــت 

یــابی مقاصــد می توانــد بســیار مفیــد واقــع شــود. بازار

گان کلیدی: واژ
یتی، گردشگری. مرجعیت فکری، مرجعیت رفتاری، سلبر
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شهرت سازی کودکان در شبکه های اجتماعی؛
گرام نحوۀ اینفلوئنسرسازی کودک ایرانی در اینستا

یوسف خجیر1

چکیده
گرام، روز بــه روز حضــور والدیــنی کــه در جهــت کســب درآمــد  بــا گســترش اینســتا
بــه اینفلوئنسرســازی کــودکان خــود می پردازنــد، بیشــتر شــده اســت. در ایــن شــیوه، 
یــق ایجــاد شــهرت بــرای کــودکان خــود بــه کالایی ســازی آن می پردازنــد.  والدیــن از طر
گرام  ایــن پژوهــش درصــدد شــناخت نحــوۀ اینفلوئنسرســازی کــودکان ایــرانی در اینســتا
از روش مردم نــگاری  ایــن پژوهــش  از آن اســت. در  کســب درآمــد  و شــیوه های 
مجــازی اســتفاده شــده اســت، بــه نحــوی کــه فعالیت هــا و بازخوردهــای 25 صفحــه 
مطالعــه  می شــود،  یــت  مدیر گرام  اینســتا در  والدین شــان  توســط  کــه  کــودکانی 
شده اســت. نتایــج حاصــل بیانگــر ایــن اســت کــه کالایی ســازی کــودکان اینفلوئنســر 
یــت  یــنی والدیــن، هو یــق چهــار محــور اصــی جــذب دنبال کننــده، نقــش آفر از طر
بخشــی مجــازی و تبلیغــات و کســب درآمــد متمرکــز اســت. هــدف تمامــی فعالیت هــای 
والدیــن در صفحــات کودکان شــان کســب تبلیغــات و منفــت مــالی اســت. والدیــن 

1. دانشیار گروه ارتباطات دانشگاه سوره.
khojir@soore.ac.ir
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ــت،  ــد جذابی ــودکان مانن ــوئ از قابلیت هــای ک ــب و جــذب مخاطــب و فال ــرای جل ب
یبــایی، بامزگــی وام می گیرنــد تــا بتواننــد تبلیغــات انجــام دهنــد. کــودکان در خــواب،  ز
یــح، کســب مهارت هــای اولیــه رشــدی و ... در حــال تبلیــغ  موقــع بــازی، مســافرت، تفر
یســت  و جــذب فالوئــر هســتند. از طــرفی والدیــن بــرای رســیدن بــه هــدف خــود یک ز
یــت مجــازی دارد. کــودکان  مجــازی بــرای کودکان شــان ترســم می کننــد کــه نیــاز بــه هو
یــت مجــازی، خانــواده مجــازی و دوســت مجــازی هــم دارنــد  اینفلوئنســر عــاوه بــر هو

ــر هســتند. بیاتشــان را نظاره گ ــه لحظــه لحظه هــای زندگــی و تجر ک

گان کلیدی: واژ
گرام، کودک ایرانی. کالایی سازی، شهرت سازی، اینفلوئنسرسازی، اینستا
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1. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.
milad.mousavi@ut.ac.ir

2. دانشجوی کارشناسی علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.

نسل تگ شده؛ مطالعۀ پدیدۀ کیدفلوئنسرها؛ 
از جکی کوگان تا دنیای رایان

سیدمیلاد موسوی حق شناس1 / سماح عبدالخالق2

چکیده
ایــن مقالــه قصــد دارد پدیــدۀ کــودکان و نوجوانــانی را مطالعــه کنــد کــه در فضــای 
اینترنــت و به طــور خــاص، در شــبکه ها و رســانه های اجتماعــی بــه تولیــد محتــوا  
می پردازنــد. صفحه هــای طیــف درخــور توجهــی از ایــن کــودکان به صــورت بــا واســطه 
یــا بی واســطه به وســیلۀ والدیــن آن هــا اداره می شــود. بــه همــن دلیــل، ایــن موضــوع 
یــه ای متفــاوت بــه مفهــوم والدگــری پیونــد  عرصــۀ ارتباطــات دیجیتــال کــودک را از زاو
نمونه هــای شــاخص  بــه  پرداخــن  و  توصیــی  یکــرد  رو بــا  ابتــدا  می زنــد. مطالعــه 
از پیشــینه  یــری  کاجــی، تصو رایــان  کــوگان و  نی، نظیــر جکــی  کاســیک و مــدر
یــق مصاحبــه  و وضعیــت موجــود در ایــن زمینــه را ارائــه می دهــد. پــس از آن، ازطر
بیــتی والدیــن در حــوزۀ  ــد محورهــای کانــونی دیدگاه هــا و راهبردهــای تر تــاش می کن
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کــی از آن اســت کــه  اینترنــت و کــودکان را اســتخراج ســازد. یافته هــای پژوهــش حا
ــد کــه در مســاحت  ــرای کــودکان تلــی می کنن ــرۀ امــنی ب مــادران و پــدران، خــود را دای
آن آســیی متوجــه کــودک نیســت و منشــأ هرگونــه تهدیــد و سوء اســتفاده ای را خــارج 
از محیــط خانــواده و ایــن دایــره می داننــد. حــال آنکــه در نمونه هــای متعــددی، ایــن 
والدیــن هســتند کــه خــود بــا انگیزه هــای متفــاوتی کودکانشــان را در معــرض صدمــات 

و خطــرات فضــای مجــازی قــرار می دهنــد.

گان کلیدی: واژ
، نســل تگ شــده، اینترنت کودکان، والدگری. ارتباطات دیجیتال کودک، کیدفلوئنســر
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1. کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه تهران.
z.rezania75@gmail.com

تأملی در مسئلۀ نقض حریم خصوصی 
کودکان اینفلوئنسر ایرانی

زهرا رضانیا 1

چکیده
ــذاری  ــت و اثرگ ــن، فضــای مجــازی اهمی ــان رســانه اســت. دراین ب ــروز جه ــان ام جه
از  بســیاری  در  اکنــون  کــه  اســت  بســترهایی  از  یکــی  گرام  اینســتا دارد.  بســیاری 
گرام به عنــوان فضــایی  کشــورهای جهــان و در ایــران بســیار پرطــرف دار اســت. اینســتا
کــه اصالتــش بــا امــر بصــری اســت، امــکان نمایــش و »بازنمــود خــود« در فضــای 
یــک بــه تولیدکننــدگان محتــوا  بــران، هر مجــازی را فراهــم کــرده اســت. به طــوری کــه کار
کــه  و...  ســنی  گروه هــای  گروه هــای جنســیتی،  افــراد،  و  می شــوند  تبدیــل  پیــام  و 
ــه افــراد اثرگــذار تبدیــل  ــروز خــود را نداشــتند، در ایــن فضــا ب پیــش از ایــن امــکان ب
. از  می شــوند. یکــی از ایــن گروه هــای ســنی کــودکان هســتند، کــودکان اینفلوئنســر
یــق نمایــش  یم خصوصی شــان ازطر بــارۀ ایــن کــودکان، نقــض حــر نگرانی هــای مهــم در
یم خصــوصی، بــا  ، بــر مشــکات نقــض حــر مــداوم روزمــره اســت. تمرکــز ایــن نوشــتار
اســتفاده از انتخــاب نمونه هــای مرتبــط بــا هــدف پژوهــش، روش نشانه شــناسی و 
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کیــد بــر مطالعــات کودکــی، در صفحه هــای منتخــب کــودکان اینفلوئنســر اســت  تأ
کــه بیشــتر  کــودکان اینفلوئنســر ایــرانی  کــه براســاس آن مشــخص شــد صفحــات 
گــون کودکــی مثــل بــدن  به دســت مادرانشــان اداره می شــود، بــا نمایــش ابعــاد گونا
ــودک، در نمونه هــای  ــی ک ــف زندگ ــاد مختل ــودن دائمــی ابع ــار و همن طــور عیان ب و رفت
یم خصــوصی کــودک اســت. در چنــن موقعیــتی، بــه نظــر می رســد  بســیاری ناقــض حــر
گاه ســازی والدیــن کــودکان اینفلوئنســر و مخاطبــان گام مؤثــری درراســتای جلوگیــری  آ

ــودکان باشــد.  یم خصــوصی ک از نقــض حــر

گان کلیدی: واژ
یم خصوصی.  ، حر گرام، نمایش، کودک اینفلوئنسر اینستا
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1. کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.
momenzadeh.maryam1992@gmail.com

2. دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.

فرهنگ شهرت و تغییر ارزش های شناختی 
مرتبط  با تخصص گرایی

مریم مؤمن زاده1 / مهدی کاشفی فرد2

چکیده
و  تخصص گــرایی  پایــان  از  تحلیلگــران  از  برخــی  اجتماعــی،  شــبکه های  ورود  بــا 
عمومی شــدن موضوعــات ســخن بــه میــان آورده انــد. فرهنــگ شــهرت به معنــای 
یــژه در  ، به و ، در جوامــع معاصــر ارزش گــذاری بــر شــهرت و اعتبــار افــراد مشــهور
یــژه بــا  میــان نوجوانــان و جوانــان شــایع شــده اســت. گســترش ایــن فرهنــگ، به و
گســترش رســانه های اجتماعــی و دســترسی آســان بــه اطاعــات، مشــکاتی را بــرای 
 بــر 

ً
تخصص گــرایی و حرفه ای شــدن بــه وجــود آورده اســت. فرهنــگ شــهرت غالبــا

جذابیــت ظاهــری شــخصیت های مشــهور متمرکــز اســت. ایــن موضــوع می توانــد 
یــق ظاهــر و رفتارهــای ســطحی ســوق  نوجوانــان را به سمــت جلب توجــه بیشــتر ازطر
دهــد؛ درحالی کــه تخصص گــرایی نیازمنــد تــاش و تمرکــز بــر یادگیــری و مهارت هاســت. 
یــق شــبکه های  ، موفقیت هــای آنی و شــهرت ناگهــانی ازطر همچنــن، در دنیــای امــروز
اجتماعــی ممکــن اســت اثــری شــناختی بــر نوجوانــان بگــذارد و آنــان را ترغیــب کنــد کــه 
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به دنبــال راه هــای کوتاه مــدت بــرای رســیدن بــه شــهرت باشــند. ایــن فشــار می توانــد 
باعــث کاهــش انگیــزه بــرای یادگیــری عمیــق و تخصصــی در حــوزه ای خــاص شــود. 
همچنــن، برخــی فشــارها بــرای دســتیابی بــه شــهرت و مقایســۀ خــود بــا دیگــران 
می توانــد بــه پدیده هــایی روان شــناختی، همچــون اضطــراب و افســردگی و احســاس 
ــر توســعۀ مهارت هــا و  ــز ب ــع تمرک ــد مان ــن مســائل می توان ــودن منجــر شــود. ای ناکافی ب
، تمرکــز بــر مفهــوم مرکــزی تخصص گــرایی اســت و  تخصص هــا شــود. در مقالــۀ حاضــر
ــان کــه  ــر ارزش هــای شــناختی نوجوان ــا نشــان داده شــود تغیی تــاش شــده اســت ت
برخواســته از فرهنــگ شــهرت افــراد مشــهور اســت، چــه ضررهــا و ســودمندی هایی را 

ــان در زمینــۀ تخصص گــرایی ایجــاد کــرده اســت. ــرای نوجوان ب

گان کلیدی: واژ
فرهنگ شهرت، تخصص گرایی، نوجوان، شبکه های اجتماعی، ارزش های شناختی.

۳. گروه های نسلی و جنسیتی و فرهنگ شهرت
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1. کارشناسی ارشد مطالعات جوانان دانشگاه تهران.
Haqpanah@gmail.com

بررسی جامعه شناختی تأثیر سلبریتی ها 
بر گروه های مرجع دانش آموزی

حسین حق پناه1

چکیده
یتی ها  ســلبر اثرگــذاری  وضعیــت  جامعه شناســانۀ  بــررسی  بــه  رو  پیــش  پژوهــش 
ــه اســت. مطالعــات پیشــن  ــوزان پرداخت ــر گروه هــای مرجــع دانش آم )آوازه جوهــا( ب
یــن، تغییــراتی در گرایــش نوجوانــان و  نشــان می دهــد بــا گســترش رســانه های نو
بــردی و  جوانــان بــه گروه هــای مرجــع صــورت گرفتــه اســت. بــر مبنــای هــدف کار
یــۀ  یکــرد کارکــردی کــه از نظر چهارچــوب نظــری انتخاب شــده در ایــن تحقیــق، بــا رو
 ، یتی ها، یعــنی چهره هــای مشــهور رســانه مدار مرتــن اقتبــاس شــده اســت، نقــش ســلبر
در  فراینــد انتخــاب گــروه مرجــع دانش آمــوزان مطالعــه و بــررسی شــد. نتایــج پژوهــش 
گــروه مرجــع، هنجــاری بــرای دانش آمــوزان  یتی ها، به عنــوان  نشــان می دهــد ســلبر
مطــرح شــده اند و در حــوزۀ هنجارهــای رفتــاری و ســبک زندگــی اثرگــذاری بیشــتری 
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ــد. تحلیــل مصاحبه هــا نشــان می دهــد  ــدانی ندارن ــرد مقایســه ای چن ــد؛ امــا کارک دارن
یتی ها دســت بــه انتخــاب  پذیــری از ســلبر ینش گرانــه در تأثیر مخاطبــان به صــورت گز
یــتی، همچــون  یتی ها نگاهــی بــه دیگــر گروه هــای مرجــع عضو زده و در ارتبــاط بــا ســلبر
یتی ها و گروه های مرجــع خانواده  خانــواده و مدرســه دارنــد. همچنــن، آن هــا بــن ســلبر
یتی های حــوزۀ  ین اقبــال نیــز بــه ســلبر و مدرســه احســاس تعــارض می کردنــد. بیشــتر

ــوده اســت. یتی های عامه پســند ب ــر و ســرگرمی و ورزش و در درجــۀ بعــد ســلبر هن

گان کلیدی: واژ
یتی، شهرت رسانه ای، گروه مرجع، دانش آموزان. سلبر

۳. گروه های نسلی و جنسیتی و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه 78

1. دانشجوی دکتری جامعه شناسی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات تهران )نویسندۀ مسئول(.
zjahanipour@yahoo.com

2. دانشجوی دکتری رشتۀ جامعه شناسی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات تهران.

گرام،  تجربه زیستۀ نوجوانان کاربر شبکۀ اجتماعی اینستا
از سلبریتی  سازی

زینب جهانی پور سگزآبادی1 / رضا محبی  نوری2

چکیده
بــران نوجــوان ایــرانی بــوده کــه  گرام یکــی از پلتفرم هــای محبــوب در بــن کار اینســتا
یتی شــدن را بــرای آن هــا فراهــم ســاخته  امــکان دســتیابی بــه شــهرت و خرده سلبر
یتی های نوجــوان  یســتۀ خرده ســلبر اســت. ایــن پژوهــش بــا هــدف مطالعــۀ تجربه ز
گرام انجــام شــده اســت. روش پژوهــش از نــوع  یتی ســازی در پلتفــرم اینســتا از سلبر
پدیدارشــناسی اســت. حجــم نمونــۀ پژوهــش برابــر بــا هشــت نفــر از نوجوانــان باگــر 
گرام بــا دنبال کننــدگان بیشــتر از  دارای ســابقۀ فعالیــت بیشــتر از ســه ســال در اینســتا
هــزار نفــر اســت. بــرای گــردآوری اطاعــات پژوهــش از مصاحبــۀ نیمه ســاختارمند و 
بــرای تحلیــل آن هــا از روش کایــزی اســتفاده شــده اســت. نتایــج مصاحبه هــا پــس 
از اســتخراج موضوعــی و طبقه بنــدی، در چهــار مقولــۀ اصــی تحت عنــوان جذابیــت، 
یــت مجــازی، کســب درآمــد و کســب شــهرت طبقه بنــدی شــد. درمجمــوع، نتایــج  هو
یــنی، ماننــد  پژوهــش نشــان می دهــد کــه پیدایــش رســانه ها و شــبکه های ارتباطــی نو



79

گرام، نــوع جدیــدی از فرهنــگ را تحت عنــوان فرهنــگ مجــازی شــکل داده کــه  اینســتا
از بســیاری جهــات بــا فرهنــگ ارتباطــی دنیــای واقعــی متفــاوت اســت. در فرهنــگ 
مجــازی، امــکان ارتبــاط بــا گســترۀ وســیعی مخاطبــان وجــود دارد که نوجوانان به واســطۀ 
ــال و آرمــانی ارائــه داده و مخاطــب جــذب کننــد.  آن قادرنــد خــود را به شــیوه ای ایدئ
ــه شــهرت را در آن هــا محقــق می ســازد و  ــل رســیدن ب ایــن موضــوع از یــک ســو، تمای
، مشــوق هایی ماننــد تأییدشــدن و کســب درآمــد و اشــتغال را بــه همــراه  ازســوی دیگر

دارد و انگیــزۀ آنــان را بــرای فعالیــت  بیشــتر در ایــن فضــا ترغیــب می کنــد.

گان کلیدی: واژ
یتی، نوجوانان، شهرت. یتی سازی، خرده سلبر گرام، پدیدارشناسی، سلبر اینستا

۳. گروه های نسلی و جنسیتی و فرهنگ شهرت
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1. دانشجوی دکتری دانش اجتماعی مسلمین دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.
pr.davood1374@gmail.com

. 2. کارشناسی ارشد نمایش دانشگاه آزاد اسلامی، واحد تهران مرکز

شهرت زنانه در میان خوانندگان زن موسیقی رپ فارسی
داوود طالقانی1 / علی طالقانی2

چکیده
ن  ز خواننــدگان  میــان  در  زنانــه  شــهرت  تجربه هــای  مطالعــۀ  بــه  مقالــه،  ایــن  در 
کیــد بــر نقــش جنســیت در  رپ فــارسی پرداختــه شــده اســت. ایــن پژوهــش بــا تأ
یت هــای فرهنگــی و تأثیــر آن بــر مســیر حرفــه ای ایــن هنرمنــدان،  شــکل گیری هو
تحلیــل عمیــی از ســختی ها و فرصت هــایی ارائــه داه اســت کــه ایــن خواننــدگان بــا آن 
ــدات موســیقایی آن هــا، نشــان  ــوای تولی ــل محت یه وتحلی یــق تجز ــه رو هســتند. ازطر روب
داده شــد کــه چگونــه ایــن زنــان در فضــایی مردســالارانه تــاش می کننــد تــا صــدای 
یــتی مســتقل بــرای خــود بســازند. افزون بــر ایــن، مقالــه تأثیــرات  خــود را بشــنوانند و هو
رســانه ای و فرهنگــی شــهرت بــر زندگــی شــخصی و حرفــه ای ایــن هنرمنــدان را بــررسی 
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کــرده اســت. تحلیل هــا نشــان می دهــد کــه چگونــه جنســیت و فرهنــگ شــهرت به طــور 
ــرای بیــان خــود و مقاومــت  ــر می گــذارد و فضاهــای جدیــدی ب ــر هــم تأثی متقابــل، ب
یــن بــه مطالعات  فرهنگــی ایجــاد می کنــد. ایــن پژوهــش کوشــیده اســت تــا دیدگاهــی نو
یایی هــای جنســیتی  شــهرت و جنســیت و موســیی ارائــه دهــد و بــه درک بهتــری از پو

در صنعــت شــهرت و صنعــت موســیی رپ فــارسی بینجامــد.

گان کلیدی: واژ
ن. یتی ز شهرت زنانه، موسیی، رپ، سلبر

۳. گروه های نسلی و جنسیتی و فرهنگ شهرت
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1. کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی، دانشگاه علامه طباطبایی)ره(.
ladanhdd@gmail.com

بازنمایی زندگی روزمره مادران بلاگر مجرد ایرانی 
گرام در اینستا

لادن حداد1

چکیده
هــدف از پژوهــش حاضــر شناســایی معــانی مســتتر در شناســایی زندگــی روزمــرۀ 
گرام  ــرانی شــبکۀ اجتماعــی اینســتا ــر مجــرد ای برســاخته در صفحه هــای مــادران باگ
یدئوهــای  یــر و و گرام بــا جهــانی از محتــوا و تصو اســت. شــبکۀ اجتماعــی اینســتا
بــران مجــازی فرصــت می دهــد تــا محتــوای خــود را تولیــد و آن را در  گــون بــه کار گونا
گرام می توانــد از لحظــات  بــر اینســتا معــرض دیــد دنبال کننــدگان خــود قــرار دهنــد. کار
یــر ضمیمــه کنــد و آن را بــرای  روزمــره اش عــکاسی کنــد، مــن دل خــواه اش را بــه تصو
ــرد  ــرار گی ــران ق ب ــا رد کار ــد ی ــد در انتظــار نظرهــا و تأیی دیگــران انتشــار دهــد، می توان
ــد کــه گســترۀ ارتباطاتــش را بی حدومــرز  ــه جهــانی از تعامــل ورود کن تی، ب ــار ــه عب و ب
می ســازد. چهارچــوب نظــری ایــن پژوهــش از ســه بعــد اصــی تشــکیل شــده اســت کــه 
یــۀ بازنمــایی اســتوارت هــال و نمایــش گافمــن و جامعــۀ نمایــش گــی دوبــور را شــامل  نظر
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، بــا روش تحقیــق کیــی ترکیــی از  می شــود. روش تحلیــل داده هــا در پژوهــش حاضــر
ــا مــرور اجمــالی بــر ســلی و کاودری اســت.  نشانه شــناسی الگــوی جــان فیســک و ب
بــا اســتفاده از ایــن روش تحقیــق، صفحــۀ ده باگــر مــادر مجــرد فعــال در حوزه هــای 
مختلــف اجتماعــی، مــد و فشــن، ورزشی و مذهــی و... تحلیــل شــده اســت. نتایــج 
پژوهــش حاضــر نیــز بیانگــر بازنمــود زندگــی روزمــرۀ مــادران، نقــل خاطــرات شــخصی 
یــق بیــان احساســات، کنشــگری اجتماعــی و فرهنگــی، نمایــش و  یــا  نمــود  خــود  از طر

مصرف گــرایی خودنمایانــه اســت.

گان کلیدی: واژ
گرام، بازنمایی، زندگی روزمره، نمایش. مادرباگر مجرد، اینستا

۳. گروه های نسلی و جنسیتی و فرهنگ شهرت
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1. دانشجوی کارشناسی ارشد جامعه شناسی دانشگاه تهران.
reza777abdolalizadeh@gmail.com

مقایسۀ ارزش ها و نگرش های ایرانیان و سلبریتی ها 
مبتنی بر موج چهارم

محمدرضا عبدالعلی زاده1

چکیده
خانــوادۀ ایــرانی طــی دهه هــای اخیــر بســتر تغییــرات فــراوانی بــوده اســت. ایــن 
تغییــرات در ابعــاد مختلــف خانــواده، ازجملــه بُعــد خانــوار و فــراوانی ازدواج و طــاق 
، مطالعــۀ روندهــا و  و هــدف از ازدواج رخ داده اســت. هــدف از پژوهــش حاضــر
الگوهــای خانــواده در مــوج چهــارم ســنجش ارزش هــا و نگرش هــای ایرانیــان و 
یتی هاســت. یکــی از مســائل در حــوزۀ  ــا و نگرش هــای سلبر ــا ارزش ه مقایســۀ آن ب
یتی ها در ایــن حــوزه و بازنمــایی صورت گرفتــه به دســت  خانــواده، اظهــارات ســلبر
یتی ها از وضعیــت خانــوادۀ ایــرانی و تفــاوت احتمــالی آن بــا واقعیت هاســت.  ســلبر
یتی ها از وضعیــت  ــارات و بازنمــایی ســلبر ــان اظه ــاوتی می ــا متف چــه وجــوه مشــترک ی
ایــن  انجــام  دارد؟ روش  ایــرانی وجــود  واقعیت هــای خانــوادۀ  بــا  ایــرانی  خانــوادۀ 
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پژوهــش مشــتمل بــر فراتحلیــل کیــی و تحلیــل مضمــون محتــوای کیــی اســت. در ایــن 
یتی ها در فضــای مجــازی  از ســلبر نفــر  و نگرش هــای هفتــاد  اظهــارات  پژوهــش، 
گرام  مشــتمل بــر مصاحبه هــا و محتــوای منتشرشــده در ســال های 1402 در اینســتا
ییتــر مطالعــه و بــا نتایــج مــوج چهــارم ارزش هــا و نگرش هــای ایرانیــان مقایســه  و تو
شــده اســت. بــرای دســتیابی بــه هــدف پژوهــش، اســناد مطالعه شــده افزون بــر تحلیــل 

ــه اســت. ــز صــورت گرفت ــادی نی ــابی انتق ی ــی و مقایســه ای، ارز توصی

گان کلیدی: واژ
یتی، ازدواج، طاق. خانواده، ارزش ها، سلبر

۳. گروه های نسلی و جنسیتی و فرهنگ شهرت





                                                              بخش چهارم
فرهنگ هواداری
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1. دانشیار گروه علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران )نویسدۀ مسئول(.
 bikaranlou@ut.ac.ir

2. دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی دانشگاه تهران.

کودکی و هواداری فرامرزی؛ 
پلتفرمی شدن و مسئلۀ گذر از کودکی 

در میان کودکان ایرانی هوادار چهره های غیرایرانی
عبداله بیچرانلو1 / عطیه مهرابی2

چکیده
یتی ها و ســتاره هایی کــه گاهــی، در مرز هــای  هــواداری و پیونــد فکــری و عاطــی بــا ســلبر
ــا مــا قــرار دارنــد، پدیــده ای جدیــد و  ســیاسی و نظام هــای فرهنگــی بســیار متفــاوتی ب
ناآشــنا نیســت. هــواداری به شــکی ملمــوس محدودیت هــای جنســیتی و طبقــاتی را 
کنــار گذاشــته اســت و در برخــی، وجهــه ای افراطــی بــه خــود گرفتــه اســت. در ایــن 
میــان، هــواداری آشــکارا مانــع آخــر خــود، یعــنی گروه بنــدی ســنی را هــم کنــار زده و 
، حــتی می تــوان از نشــانه های انکارناپذیــر ســرایت آن بــه کــودکان ســخن گفــت؛  امــروز
ــز نشــده اســت. مــرز  ــدان تمرک ــوز در مطالعــات و پژوهش هــای دانشــگاهی چن امــا هن
یــن حــد  عــددی کودکــی هنــوز هــم محــل مناقشــه اســت؛ امــا کمــی پیش تــر از کمتر
ــودکانی را مشــاهده  ــراوانی از ک ــداد ف ــوان تع ممکــن، یعــنی دوزاده ســال، به خــوبی می ت
ینــد، بلکــه  کــرد کــه این بــار از شــخصیت های انیمیشــن محبــوب خــود ســخن نمی گو
پــای ســتاره های جهــانی، همچــون آیدول هــای موســیی کی پــاپ را بــه میــان می کشــند. 
ایــن مســئله ابعــاد دیگــری نیــز بــه خــود گرفتــه اســت. هــواداری کــه تــا چنــد ســال قبــل، 
به وضــوح بــا نگــرش منــی اطرافیــان شــخص هــوادار مواجــه می شــد، این بــار در پدیــدۀ 
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ــر  ــودکان، افزون ب ــن ک ــن برخــوردار اســت. ای ــت والدی ــور کودک هــواداری از حمای نوظه
ابــراز هــواداری، بــرای اجــرای آین هــای هــواداری نیــز اشــتیاق دارنــد و از ســبک 
ــه  ــدی نیســت ک ــد. تردی ــزی می کنن ی ــا مصــرف خــود را براســاس آن برنامه ر پوشــش ت
ــه همــراه  ــا خــود ب ــرای ایــن ردۀ ســنی ب تــاقی هــواداری و کودکــی، ابعــاد جدیــدی را ب
ــد پلتفرمی شــدن هــواداری ســبب شــده اســت  داشــته و خواهــد داشــت. تشــدید رون
تــا آنچــه بــا عنــوان مرزهــای کودکــی می شناســم، جابه جــا شــده و چــه بســا، گــذر از آن 
ســرعت گیــرد. برخــورد دو پدیــدۀ کودکــی و هــواداری کــه هــر دو برســاخته و متعلــق بــه 
دنیــای پســاچاپ و مــدرن اســت و در نتیجــه، ظهــور پدیــدۀ کودک هــواداری موضوعــی 
اســت کــه درخــور مطالعــه اســت؛ امــا در فضــای دانشــگاهی کشــور مــا بــدون پیشــینۀ 
پژوهشــی اســت. بــدون تردیــد، مطالعــۀ ایــن موضــوع می توانــد بــه درک تغییــراتی کــه 
امــروز در میــان برخــی از کــودکان کشــورمان و فراتــر در جامعــۀ جهــانی بــروز و نمــود یافته 
، بخشــی  اســت، کمــک شــایانی کنــد. در ایــن پژوهــش، بــا تمرکــز بــر مفهــوم کودک هــوادار

یکــردی اکتشــافی تبیــن شــده اســت.  از ابعــاد ایــن مســأله بــا رو

گان کلیدی: واژ
یتی، پلتفرمی شدن. ، سلبر کودک، هوادار

۴. فرهنگ هواداری
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1. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
 masoomeh.shams92@ut.ac.ir

سیر تطور مطالعات هواداری
معصومه شمس1

چکیده
پاســت و  مطالعــات شــهرت و هــواداری و پژوهــش در ایــن زمینــه، گرچــه در ایــران نو
فقــط، در ســالیان اخیــر گســترش یافتــه اســت، در جهــان ســابقه ای طولانی تــر دارد. 
نــگاه بــه مقولــۀ هــواداری و هــواداران در طــول زمــان همــواره یکســان نبــوده و تغییــراتی 
را از ســر گذرانــده اســت. بــرای نمونــه، در یــک دســته بندی، ســه مــوج بــرای مطالعــات 
هــواداری ذکــر شــده اســت. پــس از دوره ای کــه نــگاه بــه هــواداران منــی بــوده و آن هــا 
بســیار ســطحی و منفعــل تصــور می شــدند، در مــوج اول، هــواداری به مثابــۀ نوعــی 
کنــش مقاومــتی و مصــرف و حــتی، تولیــد فعالانــۀ متــون در نظــر گرفتــه می شــود. مــوج 
دوم بازتولیــد سلســله مراتب فرهنگــی و اجتماعــی در فرهنگ هــا و خرده فرهنگ هــای 
هــواداری را برجســته می کنــد. در نهایــت، مــوج ســوم در ســطح خــرد بــه مطالعــۀ 
مصــرف هوادارانــه و لذت هــای درون فــردی و انگیزه هــای بــن هــواداران و رابطــۀ بــن 
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هــواداران و ابژه هــای هــواداری آن هــا می پــردازد و در ســطح کان، بــا درنظرگرفــن 
ــد  ــه پرســش »چــرا بای ــا، ب تحــولات کان اقتصــادی، فرهنگــی و اجتماعــی عصــر م
هــواداران را مطالعــه کنــم؟« پاســخ می دهــد. بــا توجــه بــه کمبــود ادبیــات نظــری بــه 
بــان فــارسی در ایــن حــوزه و ضــرورت آشــنایی پژوهشــگران مطالعــات شــهرت و  ز
هــواداری بــا پیشــینۀ ایــن مطالعــات، مقالــۀ حاضــر بــا اســتفاده از روش کتابخانــه ای 
و نظــری، بــه تبیــن ســیر تطــور مطالعــات هــواداری در جهــان پرداختــه و اشــارات و 

نــکاتی را نیــز بــرای ارتقــای مطالعــات هــواداری در ایــران در بــر دارد.

گان کلیدی: واژ
هواداری، شهرت، مطالعات هواداری، مطالعات شهرت، فرهنگ هواداری.

۴. فرهنگ هواداری
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1. استادیار پژوهشگاه مطالعات فرهنگی، اجتماعی و تمدنی وزارت علوم.
abdollah.karimzadeh@gmail.com

خرده فرهنگ هواداری در میان مترجمان؛ 
بازکاوی پدیدۀ ترجمه ای فن دابینگ، فن سـابینگ و فن پارودی 

در شبکه های اجتماعی برخط
عبدالله کریم زاده1

چکیده
جدیــدی  ژانرهــای  برخــط،  اجتماعــی  شــبکه های  به مــدد   ، اخیــر ســال های  در 
و  دوبلــه  آن،  پی  در  و  آمــده  وجــود  بــه  کنشــگر  مترجمــان  میــان  در  هــواداری  از 
یس گــذاری از انحصــار مترجمــان رسمــی و حرفــه ای خــارج شــده اســت. اکنــون،  یرنو ز
هــواداران فیلــم یــا بــازی رایانــه ای خــاص، فقــط بــرای اینکــه لــذت خــود از فیلــم و 
یــا بــازی دل خــواه خــود را بــا دیگــران ســهم شــوند و یــا بــرای اینکــه تعــدادی لایــک 
یــق نهادهــای  یســی و دوبله هــای انجام شــده ازطر یرنو کننــد و یــا ز بیشــتری جمــع 
ــال  ــد و در قب ــدام می کنن ــه اق ــذاری و دوبل یس گ یرنو ــه ز ــد بکشــند، ب ــه نق رسمــی را ب
ازســوی هــواداران، هیــچ حق الزحمــه ای هــم  یافــت چنــد لایــک   کار جــز در ایــن 
یس گــذاری  یرنو یافــت نمی کننــد. ایــن ژانــر جدیــد هــواداری به تازگــی تحت عنــوان ز در
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هــواداران1 و دوبلــۀ هــواداران2 و نقیضه پــردازی هــواداران3 درخور توجه ترجمه پژوهان قرار 
گرفتــه اســت. اکنــون، هــواداران در شــبکه های اجتماعی برخــط فعالانه محتوای یوتیوب 
و ســایر محتواهــای کاربرســاخته را ترجمــه  می کننــد و پدیــدۀ یوجــی سی )UGC( را تبدیــل 
بــه  تی جــی سی )TGC، محتــوای مترجم ســاخته( تبدیــل کرده انــد. در پژوهــش پیــش رو، 
یم نمونه هــایی ایــرانی از ایــن ژانــر هــواداری را بــا تمرکــز بــر پلتفرم هــای اینســتاگرام  کوشــیده ا
و یوتیــوب بــررسی و الگوهــای کنشــگری آنــان را ذیــل مفهــوم »اجتماعــات روایی برخط« 
تحلیل کرده و نشان دهم که عقانیت روایی آنان چگونه وجه گفتمانی پیدا کرده است.

گان کلیدی: واژ
یس گــذاری هــواداران، نقیضه پــردازی  یرنو خرده فرهنــگ هــواداری، دوبلــۀ هــواداران، ز

. هــواداران، مترجمان کنشــگر

1. Fansubbing              2. Fandubbing              3. Fanparody

۴. فرهنگ هواداری
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1. دانشجوی کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
zahra.tork@ut.ac.ir

مطالعۀ حساسیت های میان فرهنگی در کی پاپرها؛ 
مطالعه ای کیفی بر تعاملات میان فرهنگی 

دختران جوان هوادار کی پاپ در تهران
زهرا ترک1

چکیده
جماعــت  شــکل گیری  و  اجتماعــی  شــبکه های  در  کی پــاپ  مــوج  افزایــش  بــا 
هواخواهــان، جماعــت هیترهــای ایــن گروه هــا نیــز بــه فعالیــت مشــغول شــده اند و مــا 
ــروه در بســتر شــبکه های  شــاهد تضادهــای بن  فرهنگــی گســترده ای بــن ایــن دو گ
گرام هســتم. این پژوهش با هدف دســتیابی بــه انگاره های  یــژه اینســتا اجتماعــی، به و
ذهــنی دختــران هــوادار کی پــاپ در ایــران نســبت بــه جماعت هــای خــودی و دیگــری 
ــوع  ــک ، ن یژگی هــای دموگرافی ــراد ازلحــاظ و ــن پژوهــش، اف انجــام شــده اســت. در ای
حمایــت از گروه هــای موســیی کی پــاپ، انگاره هــای ذهــنی از هیترهــا و... مطالعــه 
شــدند. روش انجــام پژوهــش، روش تحلیــل مضمــون بــوده و بــرای تحلیــل نتایج تحقیق 
یــات دیگری ســازی و جامعــه شــبکه ای اســتفاده شــده اســت. یافته هــا و  نیــز از نظر
کــی از آن اســت کــه فعالیت هــای بن فرهنگــی هــوادارن در بســتر  نتایــج پژوهــش حا
، حضــور در لایــو آیدول هــا و  گرام چهــار مقولــۀ دوســت یابی از کشــورهای دیگــر اینســتا
یــد  یســی های حمایــتی و خر شــرکت در رأی گیری هــا، حملــه بــه صفحــۀ هیترهــا و نظرنو
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خودی هــا  جماعــت  بــارۀ  در مصاحبه شــوندگان  ذهــنی  انگاره هــای  آلبوم هاســت. 
به مثابــۀ  و خودی هــا  افراطــی  و  نیــز غیرمنطــی  و  منعطــف  و  منطــی  مقولــۀ  ســه 
یرمقــولات دیگــری اســت. ازطــرفی، هــواداران  خانــواده اســت کــه هرکــدام هــم دارای ز
گاه  انگاره هــای ذهــنی مثبــتی نســبت بــه دیگری هــا، یعــنی هیترهــا نداشــته و آنــان را نــاآ
بــارۀ بی تی اس و اکســو، خشــن، غیرمنطــی و متعصــب، وابســته بــه  و کم ســواد در
ــاپ  ــاد از مــوج کی پ یــق انتق ــه شــهرت ازطر ــال رســیدن ب ــرادی به دنب ــا اف حکومــت ی
یک مصاحبه شــوندگان نیــز  و هوادارن شــان توصیــف کرده انــد. راهبردهــای اســتراتژ
بــرای حــل تضادهــای بن فرهنگــی بــا دیگری هــا شــامل دو مقولــۀ اصــاح الگوهــای 

ــاب موفقیت هــای جهــانی بی تی اس اســت. ارتباطــی و معــرفی تخصصــی و بازت

گان کلیدی: واژ
کی پاپ، خرده فرهنگ  دیجیتال، مطالعات اینترنت، هوادارن کی پاپ، هیترهای کی پاپ.

۴. فرهنگ هواداری
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1. ایــن چکیــده مســتخرج از پایان نامــۀ کارشناسی ارشــد بــا عنــوان تجربــۀ ســوژگی دختــران نوجــوان فرادســت و 
ی اســت. ی در فضــای مجــاز فرودســت شــهر تهــران از فرهنــگ طــرف دار

2. دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی، دانشگاه علامه طباطبایی)ره( )نویسنده مسئول(. 
nalinaqian@gmail.com

3.  عضو هیئت علمی گروه مطالعات فرهنگی دانشگاه علامه طباطبایی)ره(.

تجربه سوژگی دختران نوجوان فرادست و فرودست شهر تهران 
از فرهنگ طرف داری در فضای مجازی1

نیلوفر علینقیان2 / حسین میرزائی3 

چکیده
گــونی داشــته باشــد. مصرف کننــدگان  فرهنــگ عامــه می توانــد جلوه هــا و مظاهــر گونا
به نــام  کــه  می دهنــد  تشــکیل  را  شــاخه ای  فرهنــگ  ایــن  دل  در  عامــه  فرهنــگ 
و  طــرف داری  هنــگام  عامــه  مــردم  می شــود.  شــناخته  طــرف داری  خرده فرهنــگ 
مصــرف تولیــدات فرهنگــی ساخته شــده به دســت ســاختار ســلطه، منفعــل عمــل 
نمی کننــد؛ بلکــه آن هــا مصــرفی خاقانــه را پیــش می گیرنــد. ایــن مصــرف خاقانــه 
بــه تولیــد معنــای خــاق منجــر می شــود؛ معنــایی کــه ممکــن اســت بســیار متفــاوت 
باشــد بــا آنچــه در نیــت ســازندگان کالا و محصــول فرهنگــی بــوده اســت. تولیــد معنــای 
گاهــی  گاهــی منجــر می شــود و ایــن آ خــاق در نهایــت، بــه خلــق نوعــی خــاص از آ
به فــردی منجــر می شــود. هــدف پژوهــش پیــش  به کــردن ســوژگی منحصر نیــز بــه تجر
رو توصیــف و تفســیر ســوژگی تجربه شــدۀ دختــران نوجــوان دبیرســتانی فرادســت و 
فرودســت شــهر تهــران از فرهنــگ طــرف داری در فضــای مجــازی اســت. اهمیــت 
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ایــن پژوهــش به عنــوان پــروژۀ تحقیقــاتی اجتماعــی و فرهنگــی دســتیابی بــه شــناخت 
کــه  اســت  نوجــوانی  دختــران  مشــکات  و  به هــا  و تجر رفتارهــا  و عمیق تــر  بهتــر 
ــد. همچنــن،  یــت و ســوژگی خــود را در فرهنــگ طــرف داری جســت وجو می کنن هو
ــا توجــه بــه موضــوع  یاری دهنــدۀ حــوزۀ سیاســت گذاری فرهنگــی می توانــد باشــد. ب
ــای ذهــنی  ــا نمونه هــا و کشــف معن ــه ب ــزوم مصاحب ــل ل و اهــداف تعین شــده و به دلی
و زوایــای فکــری آن هــا و همچنــن، توصیــف و تفســیر و دســته بندی مفاهــم محــوری 
بیــات دختــران نوجــوان روش پژوهــش کیــی تحلیــل مضمــون انتخــاب  موجــود در تجر

شــده اســت. 

گان کلیدی: واژ
فرهنگ طرف داری، مصرف فرهنگی، مصرف خاقانه، سوژگی.

۴. فرهنگ هواداری



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه 98

1. استادیار علوم ارتباطات گروه علوم اجتماعی و ارتباطات دانشگاه گلستان )نوسینده مسئول(.
a.alizadeh@gu.ac.ir

2. دانشجوی کارشناسی جامعه شناسی دانشگاه گلستان.

مقایسۀ شهرت تولیدشده در رسانه های اجتماعی 
با مصرف آن در تجربه زیستۀ هواداران؛ 

مطالعۀ موردی پدیدۀ »عموحسن« در گرگان
عبدالرحمان علیزاده1 / هدیه لشکربلوکی2

چکیده
، بخشــی از فرهنــگ شــهرت به دســت رســانه های اجتماعــی و  در دهه هــای اخیــر
بــارۀ کســانی تولیــد شــده اســت کــه هیــچ شــباهتی بــه قهرمانــان و ســتارگان ســابق  در
یژگــی جــزئی، مثــل تکیــه کام،  ندارنــد. آن هــا افــرادی عــادی ای هســتند کــه به دلیــل و
ــه همــان  ــد می شــود و ب ــوا تولی ــارۀ آن هــا محت ب یک شــبه مشــهور می شــوند و مــدتی در
یتی ها و  بــارۀ یکــی از خرده ســلبر ســرعت هــم ناپدیــد می شــوند. ایــن پژوهــش در
بــارۀ  ســازوکار شــهرت وی و نیــز نگــرش افــراد درگیــر او، یعــنی تولیدکننــدگان محتــوا در
وی و نیــز مصرف کننــدگان ایــن محتواهــا تأمــل کــرده و در پی پاســخ بــه ایــن پرســش 
در  یتی  خرده ســلبر به عنــوان  ’عموحســن‘  بــارۀ  در تولیدشــده  »متــون  کــه  اســت 
گرام دارای چــه مضامیــنی اســت و هــواداران  رســانه های اجتماعــی یوتیــوب و اینســتا
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بــۀ واقعــی  در مواجهــه بــا متــون رســانه ای و مضامــن آن چــه برداشــتی دارنــد. تجر
آن هــا در مصــرف غــذا و مــکان عموحســن چــه مضامیــنی در بــر دارد؟ بــرای پاســخ 
ــرای  ــل مضمــون ب ــن پرســش پژوهشــگران از روش هــای نشانه شــناسی و تحلی ــه ای ب
یافته بــا  تحلیــل متــون رســانه ای تولیدشــده و نیــز از مصاحبه هــای کیــی نیمه ســاختار
بــۀ مواجهــه بــا متــون رســانه ای و مصــرف غذای عموحســن را دارند  هــوادارانی کــه تجر

و تحلیــل مضمــون آن هــا بهــره بــرده اســت. 

گان کلیدی: واژ
یتی، گرگان، عموحسن، رسانه های اجتماعی. شهرت، خرده سلبر

۴. فرهنگ هواداری
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ک دختــران نوجــوان از گروه هــای پــاپ کــرۀ  1. ایــن چکیــده برگرفتــه از رســالۀ دکتــری موســیقی و نوجوانــی؛ ادرا
جنوبــی و چگونگــی شــکل گیری آن اســت.

2. استادیار گروه علوم اجتماعی دانشگاه الزهرا)س(.
3. استادیار مرکز تحقیقات مدیریت رفاه اجتماعی دانشگاه علوم توانبخشی و سلامت اجتماع.

4. دانشجوی دکتری جامعه شناسی دانشگاه الزهرا)س( )نویسنده مسئول(.
M.hoseyni@alzahra.ac.ir

سلبریتی ها به عنوان الگوهای مرجع نوجوانان 
با تأکید بر کی پاپ1

افسانه کمالی2 / پیام روشن فکر3 / سیده متین سیدحسینی4

چکیده
نوجــوانی از دوران مهمــی زندگــی اســت. در ایــن دوران نوجوانــان بــه الگــو نیــاز دارنــد 
تــا مســیر و راه و زندگــی را بــه آن هــا نشــان دهــد.   در گذشــته، خانــواده و معلمــان از 
الگوهــای مرجــع آن هــا بودنــد؛ امــا امــروزه تغییــراتی در الگوهــای مرجعشــان رخ داده 
اســت. ایــن روزهــا کســانی کــه در رســانه ها ایفــای نقــش می کننــد و به وســیلۀ رســانه 
یتی شــناخته می شــوند، الگوهای نوجوانان هســتند.  معرفی شــده اند و به عنوان ســلبر
ازجملــه ســلبرتی هایی کــه در ســال های اخیــر بســیار در کانــون توجــه نوجوانــان قــرار 
گرفتــه  و الگــوی آنــان شــده اســت، گروه هــای موســیی پــاپ کــرۀ جنــوبی اســت. در ایــن 
یم بــه موضــوع الگــوی مرجع بــودن کی پــاپ بــرای نوجوانــان ایــران  مطالعــه، کوشــیده ا
یم. گروه هــای موســیی پــاپ  کــره ای منجــر بــه آن شــده اســت کــه نوجوانــان  بپــرداز
ایــرانی نه تنهــا عاقه منــد بــه ایــن ســبک موســیی شــوند، بلکــه آن هــا را مشــتاق بــه 
ــن  ــه ای ــراتی ک ــوان تأثی ــن، نمی ت ــرده اســت. بنابرای ــره ای ک ــان ک ب ــری فرهنــگ و ز یادگی
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گروه هــای  کــه  گرفــت. نتیجــه آن  گروه هــا بــر نوجوانــان ایــرانی می گذارنــد، نادیــده 
کی پــاپ بــه دلایــی چــون فرشــته های نجــات، آهنگ هــایی را ســاخته اند کــه بــه آن هــا 
امیــد و انگیــزه داده و توانســته اند بــه کمــک ایــن آهنگ هــا در برابــر اوضــاع ســخت، 
ناامیــدی و مشــکاتی از ایــن قبیــل بجنگنــد. گروه هــای کی پــاپ ازنظــر بســیاری 
از نوجوانــان افــرادی هســتند کــه پــاک و معصوم انــد )اخاق مدارهــای معصــوم(. 
ازجملــه دلایــل نوجوانــان ایــن اســت کــه گروه هــای کی پــاپ دارای تفکیــک جنســیتی 
یدئوهایشــان جنــس مخالــف وجــود نــدارد و همچنــن، در  یک و هســتند و در موز
زندگــی شخصی شــان حاشــیۀ کمتــری دارنــد. آن هــا می تواننــد به عنــوان گروه هــای 

بومــی بــرای نوجــوان نقــش پررنگــی ایفــا کننــد.  مرجــع غیر

گان کلیدی: واژ
یتی، موسیی پاپ کرۀ جنوبی، کی پاپ، الگوی مرجع. نوجوان، سلبر

۴. فرهنگ هواداری
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1. دانشجوی کارشناسی علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران )نویسنده مسئول(.
theghasemih@gmail.com

2. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.

درآمدی بر وضعیت کاسپلی در ایران
حسام الدین قاسمی1 / معصومه شمس2

چکیده
کنشــی   ،)Cosplay( کاســپی  کســفورد،  آ انگلیســی  لغــت  فرهنــگ  یــف  تعر بنابــر 
هوادارانــه  اســت کــه بــا لباس پوشــیدن شــبیه بــه شــخصیت خیــالی از فیلــم یــا کتــاب 
یــژه شــخصیتی از ژانــر مانــگا و انیمه هــای ژاپــنی، همــراه  یدئــویی، به و یــا بازی هــای و
می شــود. کاســپی ترکیــی اســت از دو واژۀ کاســتوم )costume( و پِــی )play( کــه 
برآمــده از رابطــۀ بــازی و فرهنــگ اســت. رابطــۀ فرهنــگ و بــازی در مــدل بالســتورف 
بــه ســه بخــش تقســم می شــود کــه یکــی از آن هــا بازی کــردن فرهنگ هاســت کــه 
زنــان می شــود.  باعــث پیدایــش خرده فرهنگ هــایی در بــن جوانــان و مــردان و 
و  داشــته  رشــد چشــمگیری  در جهــان  اخیــر  ســالیان  در  کاســپی  خرده فرهنــگ 
کاســپلیرهای ایــرانی در فضــای مجــازی و مجامــع رسمــی و  امــروزه، شــاهد حضــور 
یــژه جنســیت، از مفاهــم کلیــدی در  یــت و به و غیررسمــی نیــز هســتم. مفهــوم هو
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تحلیــل خرده فرهنــگ کاســپی اســت. بــا توجــه بــه گســترش کاســپی در ایــران و خــأ 
ادبیــات نظــری در ایــن زمینــه، ایــن مقالــه  بــا ترکیــب دو روش کتابخانــه ای )نظــری( 
ــرانی، چهارچــوبی  گرامی کاســپلیرهای ای ــوای کیــی صفحه هــای اینســتا و تحلیــل محت
بی درخصــوص وضعیــت کاســپی و کاســپلیرها و نمــایی کی از ایــن  نظــری و تجــر
خرده فرهنــگ در ایــران را ارائــه داده اســت کــه مقدمــه ای بــرای پژوهش هــای بعــدی 

در ایــن زمینــه خواهــد بــود.

گان کلیدی: واژ
گرام، بازی  کردن فرهنگ ها. یت، هواداری، اینستا کاسپی، جنسیت، هو

۴. فرهنگ هواداری
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1. دانشجوی دکتری جامعه شناسی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد تهران مرکزی.
sshirvani1364@gmail.com

مطالعۀ عوامل مؤثر در افزایش فرهنگ هواداری فوتبال 
و نقش هواداران در نتیجه گیری تیم ها

سارا شیروانی1

چکیده
فرهنــگ هــواداری در اجتمــاع رشــد و تکامــل می یابــد. هــر ورزشی دارای تماشــاگرانی 
بــا  هــواداران  تعامل انــد.  در  یکدیگــر  بــا  متقابــل  کنــش  به صــورت  کــه  اســت 
ــد.  یــش دارن ــری تم هــای محبــوب خو ــری در نتیجه گی یق های خــود نقــش مؤث تشــو
هــدف ایــن پژوهــش بــررسی عوامــل مؤثــر در افزایــش فرهنــگ هــواداری فوتبــال و 
نقــش هــواداران در نتیجه گیــری تم هاســت. فوتبــال در ســازمان کنــونی اش، نمــادی از 
ــال و هــوادار دو واژۀ به هم گره خــورده  ــات برجســتۀ جامعــۀ صنعــتی اســت. فوتب صف
یق، نقــش مؤثــری  اســت. یکپارچــه عمل کــردن هــواداران در مکانیســم های تشــو
یــت روحیــۀ تعــادل و اســتحکام عایــق اجتماعــی داشــته و بــا افزایــش  بــرای تقو
فرهنــگ هــواداری می تــوان پیامدهــای مثبــت ورزش را روبه  رشــد متصــور شــد. روش 
تحقیــق از نــوع آمیختــه اســت. در بخــش کیــی، بــا روش مصاحبــۀ نیمه  ســاختار  یافته 
یــق پیمایــش  بــا پانــزده نفــر مطلــع مصاحبــه انجــام شــد. اطاعــات بخــش کمــی ازطر
گر فوتبــال بــا  و بــا روش نمونه گیــری اتفــاقی   ســهمیه ای، بــا پرســش از 384 نفــر تماشــا
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 )SPSS( ابــزار پرســش نامه بــه دســت آمــد و بــا اســتفاده از نــرم افــزار اس پی اس اس
نتایــج  یه وتحلیــل شــد.  مناســب تجز آمــاری  آزمون هــای  توســط  فرضیــات تحقیــق 
کــی از آن اســت کــه بیشــتر تماشــاگران متمایــل بودنــد تــا بــا دســت زدن و  پژوهــش حا
یق بپردازنــد. نقــش تماشــاگران در نتیجه گیــری تم هــای فوتبــال بــه  شــعاردادن بــه تشــو
اثبــات رســید. رگرســیون به ترتیــب اضطــراب، اوضــاع خانوادگی، احســاس تــوده کردن 
و تأثیــر رســانه را بــر بــروز رفتارهــای اوباشــیگرانۀ تماشــاگران فوتبــال مؤثــر گــزارش کــرد. 
فرهنــگ هــواداری نیــز به ترتیــب متأثــر از عوامــل تخصص گــرایی، بســترهای فرهنگــی، 
ــای فرهنــگ  ــه ارتق یرســاختاری اســت. توجــه ب بســترهای اجتماعــی و بســترهای ز
هــواداری می توانــد بــه کاهــش رفتارهــای اوباشــگرانۀ تماشــاگران فوتبــال منجــر شــود.

گان کلیدی: واژ
یق، رسانه، اوباشگری. فرهنگ هواداری، تماشاگران فوتبال، تشو

۴. فرهنگ هواداری
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1. دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
mostafa.ahmadzadeh25@gmail.com

روابط پیرااجتماعی
مصطفی احمدزاده1

چکیده
اشــاره می کنــد  پیوندهــای عاطــی یک طرفــه ای  بــه  پیرااجتماعــی  روابــط  مفهــوم 
رســانه ای  شــخصیت های  بــا  مســتقیمی  تعامــل  هیــچ  داشــن  بــدون  افــراد  کــه 
یتی ها یــا اینفلوئنســرها یــا شــخصیت های داســتانی.  ایجــاد می کننــد، ماننــد ســلبر
ــا توجــه بــه گســترش رســانه های اجتماعــی و دیجیتــالی کــه مــرز میــان  ایــن روابــط ب
شــخصیت های شــخصی و عمومــی را محــو می کنــد، بیــش از پیــش در کانــون توجــه 
بــا چهره هــای  مــداوم  یــق مواجهــۀ  ازطر پیرااجتماعــی  روابــط  گرفتــه اســت.  قــرار 
رســانه ای شــکل گرفتــه و حــس صمیمیــت و ارتبــاط ایجــاد می کنــد. چهارچــوب 
نظــری مطالعــات پیرااجتماعــی از مطالعــات رســانه ای و روان شــناسی و ارتباطــی و 
یــژه از کار هورتــون و وول نشــئت می گیــرد. همچنــن بــه درک اینکــه چــرا آدم هــا  به و
چنــن دل بســتگی هایی را ایجــاد می کننــد و چگونــه ایــن پیوندهــا بــر زندگی شــان تأثیــر 
می گــذارد، کمــک می کنــد. ایــن روابــط می توانــد بــه افــراد احســاس هم صحبــتی و 
آرامــش و تعلــق اجتماعــی بدهــد؛ امــا ممکــن اســت واقعیــت را مخــدوش کــرده و بــه 
رســانه ای منجــر  بــا شــخصیت های  و بیش هم ذات پنــداری  انتظــارات غیرواقعــی 
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یتی ها،  شــود. رســانه های اجتماعــی بــا گســترش روش هــای تعامــل افــراد بــا ســلبر
یــت  ایــن روابــط را به گونــه ای فرگشــت داده انــد کــه توهــم متقابل بــودن رابطــه را تقو
یــابی و تبلیغــات دارد و افــراد فرصت طلب  یــایی پیامدهــایی بــرای بازار می کنــد. ایــن پو
از روابــط پیرااجتماعــی بــرای تأثیرگــذاری بــر رفتــار مصرف کننــده و ایجــاد وفــاداری بــه 
برنــد اســتفاده می کننــد. روابــط پیرااجتماعــی مســائی را نیــز بــه همــراه دارد، ازجملــه 
افزایــش احتمــالی انــزوای اجتماعــی. درمجمــوع، درک روابــط پیرااجتماعــی مســتلزم 
یکــردی انتقــادی اســت کــه بــه مطالعــۀ چگونگــی شــکل گیری ایــن پیوندهــای  رو
ن و نیازهــای روانی و محیط هــای رســانه ای می پــردازد  یک طرفــه توســط فنــاوری مــدر
یح می کنــد کــه چگونــه مســائل اجتماعــی امــروز در ایــران باعــث  و در نهایــت، تشــر

یع ایــن رونــد شــده اســت. تســر

گان کلیدی: واژ
شهرت، روابط پیرااجتماعی، دل بستگی، شبکه های اجتماعی.
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۰8

1. دانشیار گروه علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
Shahghasemi@ut.ac.ir

نگاهی انتقادی به مفهوم رابطۀ پیرااجتماعی
احسان شاه قاسمی1

چکیده
یــن صنعــت ســینما، مشــخص شــد  بیــش از یک صــد ســال پیــش، در ســال های آغاز
عــده ای از تماشــاگران ثابــت ســینما نــه بــرای دیــدن فیلمــی خــاص، کــه بــرای دیــدن 
یگــر خــاص بــه ســالن های ســینما می رونــد. گرچــه در آن زمــان ایــن پدیــده  یــک باز
شــگفت آور بــود، امــروز بــرای مــا پدیــده ای کامــاً رایــج اســت. رابطــۀ پیرااجتماعــی، 
ــا شــخصیت رســانه ای اســت. در دهــۀ  ــر رســانه  ای ب ب یۀ کار رابطــۀ عاطــی یک ســو
ــارۀ ابعــاد  ب ــار هورتــون و وول به صــورت مفصل بندی شــده در 1950 بــرای نخســتن ب
یتی ها به ســرعت متوجــه ســرمایۀ فرهنگــی  ــه، ســلبر ــد. البت ــح دادن ــن رابطــه توضی ای
شــگرف و رایــگانی شــدند کــه در این گونــه روابــط وجــود دارد و بــه روش هــای مختلــف 
کامــاً  کــه ایــن رابطــه  کردنــد بــه دوســتداران خــود ایــن تصــور را بدهنــد  تــاش 
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یه نیســت. عصــر شــبکه های اجتماعــی   یک ســو
ً
یه بــوده یــا دســت کم مطلقــا دوســو

یتی ها ایــن امــکان را داد کــه بــه هوادارانشــان تصــور داشــن رابطــه ای دائمی و  بــه ســلبر
یه بدهنــد. ایــن کار معمــولاً به وســیلۀ تــم رســانه ای انجــام می شــود کــه بــا پاســخ  دوســو
یه در  بــه نگرهــا و لایــک )تأییــد(  کــردن آن هــا باعــث شــکل گیری توهــم رابطــۀ دوســو

یتی ها شــوند.  میــان هــواداران ســلبر

گان کلیدی: واژ
یچارد وول، رابطۀ پیرااجتماعی، اندرکنش پیرااجتماعی. دونالد هورتون، ر

۴. فرهنگ هواداری



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۱۰

1. دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه تهران.
mohammadfe.313@gmail.com

گرام؛  شیوۀ نمایش خود در اینستا
مطالعۀ موردی 

بلاگرهای مهاجر خانم هوادار فرهنگ عامه پسند کره 
محمد فریدونی1

چکیده
اخیــر  ســال های  در  اجتماعــی  شــبکه های  انــواع  بــه  دســترسی  ســهولت  و  رواج 
یت یــابی فــردی و اجتماعــی مخاطبــان ایــن شــبکه ها،  تغییــرات شــگرفی را در هو
بــران  یــاد توســط مخاطبــان و کار یــژه جوانــان بــر جــا گذاشــته اســت. صَــرف وقــت ز به و
در ایــن فضــا کــه به نوعــی جهــانی مــوازی جهــان واقعــی تلــی می شــود، بعضــی اوقــات 
مــرز میــان ایــن دو جهــان را تشــخیص ناپذیر می کنــد. به طــوری کــه برخــی مواقــع، 
یــت برخــط افــراد در زندگــی واقعــی آن هــا نیــز ادامــه پیــدا کــرده و ایــن  امتــداد هو
دو بــر هــم تأثیــر متقابــل می گــذارد. در ایــن پژوهــش، بــه مطالعــۀ خرده فرهنگــی از 
، به واســطۀ گســترش تولیــدات  جوانــان ایــران پرداختــه شــده کــه طــی یــک دهــۀ اخیــر
یــتی خــاص  فرهنگــی کشــور کــره و اقبــال مخاطبــان جــوان و نوجــوان ایــرانی بــه آن، هو
گرام،  یــژه اینســتا بــرای خــود بــه وجــود آورده انــد کــه در شــبکه های اجتماعــی، به و
آن را بــه نمایــش می گذارنــد. نقطــۀ تمرکــز در ایــن پژوهــش، شــیوۀ نمایــش خــود در 
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بــر دختــر هــوادار فرهنــگ عامه پســند کــره اســت  گرام پنــج کار صفحه هــای اینســتا
ــرای  ــان طــرف داران عــادی مشــهورند. ب ــرده  و در می ــن کشــور مهاجــرت ک ــه ای ــه ب ک
بــارۀ »نمــود خــود« و همچنــن، مفهــوم  ینــگ گافمــن در یکردهــای ارو ایــن پژوهــش از رو
»جامعــۀ نمایــش« گــی دبــور اســتفاده شــده اســت. افزون بــر ایــن، بــرای هــر نمونــه 
تعــداد ســه فرســتۀ اینســتاگرامی بــه روش »نشانه شــناسی بــارت« تحلیــل شــده اســت. 
یــت نمایش داده شــده به دســت ایــن افــراد،  کــی از آن اســت کــه هو نتایــج پژوهــش حا

ــدۀ آن اســت. یــت بومــی آن هــا در تضــاد و نی کنن ــا هو به طــور کامــل ب

گان کلیدی: واژ
گرام، خود، نمایش، بارت، نشانه شناسی. فرهنگ عامه پسند، فرهنگ کره ای، اینستا

۴. فرهنگ هواداری



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۱۲

1. دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه، دانشگاه تهران.
Cyanmaryami@gmail.com

دلایل بروز هولیگانیسم در میان هواداران فوتبال
مریم موسیوند1

چکیده
ــف  ــراد در حوزه  هــای فراغــتی مختل ــق اف ــردن عای شــکال دنبال ک

َ
هــواداری  یکــی از ا

ــا  ــان خــود ب ــا یافــن عاقــه ای مشــترک می ، ب ــروه مشــهور ــا گ ــرد ی اســت. هــواداران ف
یــت اجتماعــی جدیــد خــود را را ذیــل  یت ســازی زده و هو دیگــران، دســت بــه هو
کــه در عرصــۀ  یــف می کننــد. یکــی از گروه هــای هــواداری  گروه هــای هــواداری تعر
مطالعــاتی،  حــوزۀ  ایــن  اســت.  فوتبــال  هــواداری  می کنــد،  نمایــان  را  خــود  ورزش 
ازایــن رو در کانــون توجــه پژوهشــگران علــوم اجتماعــی قــرار گرفتــه اســت کــه ورزش 
ــر از  ــردن عناصــر مختلــف اجتماعــی و اقتصــادی و فرهنگــی، فرات ــا دخیل ک ــال ب فوتب
کــه هــواداران فوتبــال،  ورزش رفتــه و بــه پدیــده ای اجتماعــی بــدل شــده اســت. ازآنجا
به عنــوان خرده فرهنــگ شــناخته می شــوند، آشــنایی بــا فرهنــگ و مســائل اجتماعــی 
یــت هیجانــات ایــن گــروه کــه همــان  و دغدغه هــای آنــان  جهــت شــناخت و مدیر
کــه هــواداران  کــرد  البتــه، بایــد توجــه  ایــن ورزش هســتند، لازم اســت.  مخاطبــان 
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یژگی هــای فــردی  فوتبــال نیــز ماننــد همــۀ گروه هــای اجتماعــی و یکپارچــه و دارای و
و اجتماعــی یکســان نیســتند. بخشــی از آنــان نیــز بــه انحرافــات اجتماعــی،  نظیــر 
ــد. ایــن افــراد در اصــاح جامعه شــناسی، هولیــگان1 نامیــده  آشــوبگری  روی می آورن
می شــوند.  ضــرورت انجــام ایــن پژوهــش از آنجــا نــاشی می شــود کــه در کشــور ایــران، 
همچــون بســیاری از کشــورها، گاه بــا معضــل هولیگانیســم2 یــا همــان اوباشــگری  
ازســوی هــواداران در ورزشــگاه ها و فضــای مجــازی روبــه رو هســتم و لازم اســت تأمــل 
ــه کجــا بازمی گــردد. شــایان ذکــر اســت ایــن  یشــۀ ایــن بحــران اجتماعــی ب کنــم کــه ر

یــق روش  مشــاهدۀ مشــارکتی انجــام می شــود. پژوهــش ازطر

گان کلیدی: واژ
فوتبال، هولیگانیسم، هواداری، خرده فرهنگ.

۴. فرهنگ هواداری

1. Hooligan              2. Hooliganism





                                                                بخش پنجم
دین و شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۱6

ع(. 1. دانشجوی دکتری فرهنگ و ارتباطات دانشگاه جامع امام حسین)
sajad.imanipour@ihu.ac.ir

ع( )نویسندۀ مسئول(. 2. دانشیار دانشکدۀ معارف اسلامی و فرهنگ و ارتباطات دانشگاه امام صادق)
m.nasrollahi@isu.ac.ir

آسیب شناسی وسیاست گذاری برنامه های دینی صداوسیما، 
از منظر مطالعات شهرت؛ 

مطالعۀ موردی برنامه های محفل و حسینیۀ معلی
سجاد ایمانی پور1 / محمدصادق نصراللهی2

چکیده
، ســاخت و پخــش برنامه هــای اســتعدادیابی دیــنی، به عنــوان  در ســال های اخیــر
نســخه های بومی شــدۀ ژانــر برنامه هــای اســتعدادیابی جهــانی و متناسب شــده بــا 
فرهنــگ دیــنی، توجــه اندیشــمندان فرهنگــی و ارتباطــی را از جهت رونمایی از ســیمای 
یــنی از برنامه ســازی دیــنی بــه خــود جلــب کــرده اســت. یکــی از رهیافت هــای  نو
نظــری مهــم و مســئله خیز در نســبت بــا ایــن نــوع برنامه هــا، مطالعــات شــهرت اســت 
یتی ســازی مذهــی را مطــرح  کــه مســائل مهمــی از جهــت شــهرت گرایی دیــنی و سلبر
می ســازد. برنامه هــای دیــنی محفــل و حســینیۀ معــی به عنــوان نمونه هــایی از ایــن 
ــرای شــهرت مشــارکت کنندگان  گاهانــه بــه مجــرایی ب ــا ناآ ــه ی گاهان جنــس برنامه هــا، آ
یــن ســطح فراگیــری جامعــه ایــرانی تبدیــل  اعــم از اجراکننــدگان و داوران در بالاتر
ــه  ــح مهــدی زاده، قــاری یازده ســالۀ گیــانی ک ــر صال ــدگانی نظی شــده اســت. اجراکنن
ــه  ــز ک ــاری نی ــا ق ــد. داوران مــداح ی در یــک شــب، ره صدســالۀ  شــهرت را طــی کردن
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پیــش از ایــن، شــهرتی گروهــی از رهگــذر ارتباطــات آییــنی مجالــس مذهــی بــا پیوســت 
یــق  یــونی، ازطر یز رســانه ای شــبکه اجتماعــی داشــتند، بــا حضــور در برنامــۀ تلو
یــون سراســری، بــه شــهرتی تــوده ای در ســطح مــی دســت یافتنــد. ایــن پژوهــش  یز تلو
یــون  یز کســب یــا افزایــش شــهرت مذهــی در تلو درصــدد شــناخت آســیب های 
، انجــام مصاحبــه  یــژه در دو برنامــۀ محفــل و حســینیۀ معــی اســت و بــه ایــن منظــور به و
یان )اجراکننــدگان و داوران( و تحلیــل  عمیــق بــا خبــرگان در نظــر و عمــل و پاســخ گو
یــزْ  مضمــون آن در دســتور کار اســت. ســپس، تــاش شــد بــا حرکــت به سمــت تجو

بســتۀ سیاســتی مناســی جهــت رفــع آســیب  های احصاءشــده پیشــنهاد شــود.

گان کلیدی: واژ
یــونی،  یز یتی، ارتباطــات آییــنی، شــهرت مذهــی، شــهرت تلو فرهنــگ شــهرت، ســلبر

شــهرت تــوده ای.

۵. دین و شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۱8

1. استادیار گروه اخلاق دانشگاه تهران.
m.miri57@ut.ac.ir

مبانی ضرورت دینیِ مقابله با 
تنش آفرینی سلبریتی ها در جامعه

محمد میری1

چکیده
یــن منبــع دســتورات دیــن اســام، آیــاتی وجــود دارد  یم، به عنــوان اصی تر در قــرآن کــر
ــه  یتی« گفت ــر کســانی انطبــاق می یابــد کــه امــروزه، بــه آن هــا »ســلبر ــوای آن ب کــه محت
می شــود. خداونــد در آیــۀ 60 ســورۀ احــزاب، کســانی را کــه بــا ســخنان بیهــوده و 
نادرســت خــود، هم ســو بــا خواســته دشمنــان جامعــه، بــه ایجــاد تزلــزل و تنــش در 
برخــی  اســت.  کــرده  قــرار  تهدیــد  لحــنْ  ین  شــدیدتر بــا  می کننــد،  اقــدام  جامعــه 
یتی ها کــه بــا شــایعه پراکنی ، اشــاعۀ ناامیــدی، تردیــد و... در بدنــۀ جامعــه،  ســلبر
کنــونی ایــن آیــه  ین مصادیــق  بــه تنش هــای اجتماعــی دامــن می زننــد، روشــن تر
یکــرد اجتماعــی دارنــد، چگونگــی دلالــت  هســتند. در آن دســته از تفاســیر کــه رو
یفه را بــر ضــرورت مقابلــه بــا کســانی کــه روح تزلــزل و ناامیــدی را در  ایــن آیــۀ شــر
ــد به صراحــت اعــام  ــه، خداون ــن آی ــد. در ادامــۀ ای ــن کرده ان ــد، تبی جامعــه می دمن
گــر ایــن جماعــت دســت از اشــتباه خــود برندارنــد، خونشــان مبــاح اســت.  می  کنــد کــه ا
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یف بــرای ضــرورت مقابلــه بــا  مقــام معظــم رهبــری نیــز بارهــا بــه محتــوای ایــن آیــۀ شــر
یــنی  افــرادی اســتناد جســته اند کــه بــا ســخنان نادرســت خــود در جامعــه تنش آفر
ــن حجــت اســت، از  ــگاه عالمــان دی ــا شــرایطی، از ن ــه ب ــز ک ــا نی ــد. ســیرۀ عق می کنن
یتی ها  دیگــر دلایــی اســت کــه بــر ضــرورت ســامان دهی فعالیــت قانون منــد ســلبر
دلالــت مــی ورزد. امــروزه، در بســیاری از کشــورها، درزمینــۀ جرم انــگاری فعالیت هــای 
ــرای آن هــا،  ــده ب ــن برخــی مجازات هــای بازدارن یتی ها و تعی ــود ســلبر اجتماعــی بزه آل
بیــات موفــق آن هــا نیــز در  اقدام هــای خــوبی صــورت گرفتــه اســت کــه می تــوان از تجر

ایــن مســیر بهــره بــرد.

گان کلیدی: واژ
یم. یتی، قوانن فرهنگ شهرت، آسیب های اجتماعی، قرآن کر سلبر

۵. دین و شهرت
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1. عضو هیئت علمی گروه ارتباطات دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه ادیان و مذاهب اسلامی.
m.mobini@urd.ac.ir

نسبت فرهنگ ایرانی اسلامی با فرهنگ شهرت
مجید مبینی مقدس1

چکیده
کانــون توجــه مــردم و نخبــگان جامعــه بــوده  یــخ در  شــهرت همــواره در طــول تار
ــا بــا پیــدایی رســانه ها، مقولــۀ شــهرت در ابعــادی چندگانــه دچــار تحــول  اســت؛ ام
کــرد و ازســوی دیگر نیــز تأثیــر  شــد. دســتیابی بــه شــهرت مســیر ســهل تری پیــدا 
افــراد مشــهور بــر جامعــه فــزونی گرفــت؛ به گونــه ای کــه بخشــی از پژوهش هــای علــوم 
ــل  بی، کســب شــهرت، ذی ــه خــود معطــوف ســاخت. در فرهنــگ غــر اجتماعــی را ب
ــرد و تاجایی کــه حقــوق دیگــران آســیب نبینــد،  اصــل اخــاقی »آزادی« جــای می گی
پذیرفتــنی اســت؛ حــتی از دیــدگاه افــرادی ماننــد بوردیــو ، می تــوان شــهرت را ذیــل 
ســرمایۀ اجتماعــی انســان جــای داد؛ امــا نســبت فرهنــگ ایرانی اســامی بــا فرهنــگ 
شــهرت چیســت؟ روش انجــام ایــن تحقیــق، اســنادی اســت و بــا تکیــه  بــر منابــع دیــنی، 
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یــژه کتاب هــای اخــاقی و حدیــی، داده هــای متناســب بــه دســت آمــده اســت.  به و
بنابــر نتایــج تحقیــق، از منظــر فرهنــگ دیــنی، »حــب شــهرت« )شهرت دوســتی(، 
یاســت، ذیــل رذائــل اخــاقی جــای می گیــرد و  همچــون حــب محبوبیــت و حــب ر
کــی از ضعــف نفــس اســت. اثــرات فــردی دنیــوی و اخــروی و اثــرات اجتماعــی آن  حا
یــج اخــاق اســامی ایرانی  یان بــار توصیــف شــده اســت. بــه نظــر می رســد بــا ترو نیــز ز
یــن کاســت. ــا حــدی از آســیب شــهرت های عصــر رســانه در جامعــه امروز ــوان ت بت

گان کلیدی: واژ
شهرت، فرهنگ شهرت، دین، اخاق.

۵. دین و شهرت
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1. استادیار گروه تلویزیون دانشگاه صداوسیما.
2. دانشجو دکتری مطالعات رسانۀ رادیو و تلویزیون دانشگاه صداوسیما )نویسندۀ مسئول(.

 aghaeizahraah@gmail.com
3. دانشجوی کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه صداوسیما.

کاوشی دین مدار در رسانه های اجتماعی 
دربارۀ فرهنگ شهرت

سید محمدصادق مرکبی1 / سیده زهرا سیدآقایی2 / فاطمه علیزاده3

چکیده
برخــی معتقدنــد دیــن، مجموعــۀ عقایــد، اخــاق، قوانــن و مقــرراتی اســت کــه بــرای 
ادارۀ جامعــۀ انســانی و پــرورش انسان هاســت. تولــد دیــن در بســتر رســانه ای زمــان 
خــود، ســبب پذیــرش رابطــه و هماهنگــی دیــن بــا آن رســانه ها بــود؛ امــا امــروزه، 
باوجــود رســانه های مــدرن، موقعیــت جدیــدی در برابــر دیــن و مبلغــان دیــنی بــه 
وجــود آمــده کــه پرســش های بســیاری را نیــز بــه همــراه آورده اســت. فرهنــگ شــهرت 
پدیــده ای فراگیــر و روبه گســترش اســت و در بیشــتر ابعــاد زندگــی نفــوذ کــرده اســت، 
مثــل ورزش، سیاســت، ســرگرمی و اقتصــاد. شــهرت ســنگ بنــای اصــی شــیوه ای 
اســت کــه رســانه ها بــرای زندگــی، معــرفی و تفســیر می کننــد. در عصــر دیجیتــال، 
ــی در شــکل گیری و گســترش فرهنــگ شــهرت  رســانه های اجتماعــی نقــش بی بدی
یــابی  ارز و  کاوشی دین مــدار  بــه  مقالــه  ایــن  ایفــا می کننــد.  افــراد  و مشهور شــدن 
بــا  مشهور شــدن  و  شــهرت  فرهنــگ  بــر  اجتماعــی  رســانه های  تأثیــر  چگونگــی 



۱۲۳

یکــردی اخــاقی و دیــنی می پــردازد. در ایــن راســتا، نگاهــی انتقــادی بــه الگوهــای  رو
رفتــاری افــراد در فضــای مجــازی و انگیزه هــای آنــان بــرای کســب شــهرت و محبوبیــت 
انداختــه می شــود. همچنــن، مشــکات و آســیب های نــاشی از ایــن فرهنــگ شــهرت 
یکــردی اســامی بــه آن پرداختــه می شــود. مقالــه بــا تحلیــل منطــی و  مطالعــه و بــا رو
دین پایــه، نقــاط قــوت و ضعــف فرهنــگ شــهرت در رســانه های اجتماعــی را واکاوی 
یکــرد  کــرده و بــه ارائــۀ دیدگاهــی متــوازن دراین خصــوص می پــردازد. ایــن تحقیــق بــا رو

کیــی و مصاحبــه بــا خبــرگان انجــام شــده اســت.

گان کلیدی: واژ
، فرهنگ شهرت، رسانه های اجتماعی. دین مدار

۵. دین و شهرت
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استخراج مراتب تعامل متولی فرهنگ با کنشگر شهرت مند
در بازخوانی مراتب مواجهۀ سلیمان با ارادۀ غیر در بیان قرآن

صادق جمالی1

چکیده
از نتایــج منطــی و پذیرفته شــدۀ شــهرت، )بــه ســبب برخــورداری از جایــگاه مرجعیــت 
رفتــاری، گرایــش عاطــی و ...( امــکان اعمــال اراده و تــوان کنشــگری اجتماعــی اســت. 
 می بایست 

ً
این کنشگری، در جامعۀ دینی و در نسبت با ارادۀ حاکم بر آن )که منطقا

یــف شــده باشــد(، گاه در هم راســتایی، گاه در تعــارض  در نســبت بــا مبــانی دیــنی، تعر
و گاه در تنافــر بــا ارادۀ کارگــزار حاکمیــت دیــنی بروز می یابد. فعّال یا منفعل بودن متولی 
گــون فرهنگــی و هنــری و در تــاقی و تعامــل او بــا کنشــگر  فرهنــگ در کنش هــای گونا
شــهرت مند، )بــه ســبب تأثیــری کــه بــر فراینــد کنشــگری او می گــذارد( از مؤلفه هــای 
کــه میــان متــولی فرهنــگ و کنشــگر شــهرت مند  تعین کننــدۀ نــوع رابطــه ای اســت 
ــر وجــه کنشــگرانه و اراده منــد  ــه ب ــا تکی یتی( حاصــل می شــود. ایــن پژوهــش، ب )ســلبر
یتی و بــررسی انــواع نســبت هایی کــه میــان کنشــگری و ارادۀ او بــا ارادۀ متــولی  ســلبر
یــت فرهنگــی و هنــری می پــردازد.  فرهنــگ بــروز می یابــد، بــه لــوازم تصــدی جایــگاه مدیر
یم دربردارندۀ دو روی این معادله   یر ارائه شده از »سلیمان« در قرآن کر از آنجا که تصو
)یعنی حکمرانی و کاربســت توان هنری( اســت، مبنای این پژوهش در بازخوانی شــیوۀ 
پیشــگان مُلــک اوســت. روبــه رویی امــر و ارادۀ ســلیمان بــا امــر و ارادۀ کارگــزاران و هنر

گان کلیدی : شهرت، اراده، سلم، بغی، دلالت معنا. واژ

1. دانش آموختۀ نقاشی دانشکدۀ هنرهای زیبا و کارشناس ارشد تهیه کنندگی از دانشگاه صداوسیما،
sadegh.jamali@gmail.com .مسئول میز قرآن و هنر پژوهشکده فرهنگ و هنر اسلامی
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1. دانشجوی دکتری مؤسسه امام خمینی)ره( )نویسندۀ مسئول(.
hosseinasadimm1361@gmail.com

2. عضو هیئت علمی آموزشی مؤسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینی)ره(.

تحلیلی از فرهنگ سلبریتی 
و ارزیابی انتقادی آن از منظر اسلام

حسین اسدی1 / سیدحسین شرف الدین2

چکیده
افزایــش  شهرنشــینی،  رشــد  هماننــد  مختلــف،  عوامــل  از  متأثــر  یتی،  ســلبر فرهنــگ 
ــور و گســترش  ــژه ظه ی اوقات فراغــت، مصرفی شــدن، گســترش رســانه های جمعــی و به و
شــبکه  های اجتماعــی، درحــال تبدیــل بــه یکــی از پدیده هــای اجتماعی فرهنگــی عمیــق 
یتی و  ، بررسی چیســتی فرهنگ ســلبر جامعــۀ ایــرانی اســت. مســئلۀ اصــی پژوهــش حاضــر
نقدهای وارد بر آن از دیدگاه اســام، یعنی آیات و روایات اســت. این پژوهش با هدف 
یتی، در جهت مواجهۀ مناسب  گاهی و شناخت لازم از آسیب های فرهنگ سلبر کسب آ
بــا ایــن پدیــدۀ نوظهــور و سیاســت گذاری های مطلــوب در ایــن زمینــه انجــام شــده اســت. 
روش انجــام پژوهــش در مرحلــۀ گــردآوری داده هــا، اســنادی و در مرحلــه تحلیــل داده هــا، 
یتی  تحلیی انتقــادی اســت. یافته هــای پژوهــش حاکــی از ایــن اســت کــه فرهنــگ ســلبر
یتی در  از اســاس و به طــور کامــل، در اســام نهــی نمی شــود؛ بااین حــال، فرهنــگ ســلبر
یــن آن بــا نقدهــای متعــددی از دیــدگاه اســام مواجــه اســت.  شــکل های رایــج و امروز
مطابــق منطــق اســام، نقدهــایی نظیــر اصالت یافن شــهرت و دیده شــدن، سطحی شــدن 
یتی به جــای قهرمــان، تقلیــد کورکورانــه، طغیــان  و مبتذل شــدن فرهنــگ، جانشــینی ســلبر
یتی اســت. و سرکشــی و گســترش فزاینــده کنش  هــای متظاهرانــه متوجــه فرهنــگ ســلبر

یابی انتقادی، اسام. یتی، ارز یتی، فرهنگ سلبر گان کلیدی : شهرت، سلبر واژ

۵. دین و شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۲6

1. دکتری جامعه شناسی فرهنگی دانشگاه تهران.
s_f_nemati@ut.ac.ir

مطالعۀ کیفی فهم زنان تحصیل کرده 
از مؤلفه های اساسی مدل حجاب 

و تأثیر آن بر درک از خود
سیده فاطمه نعمتی1

چکیده
پدیــدۀ مــدل حجــاب و حجاب اســتایل کــه طــی ده ســال گشــته در ایــران رونــق 
کــه جامعــۀ مســلمانان جهــان را پیــش از ایــران  یافتــه، پدیــده ای جهــانی اســت 
تحت تأثیــر قــرار داده بــود. در واقــع، ایــن پدیــده نوعــی از شــهرت را در آمیختگــی بــا 
یتی را در جوامــع اســامی تســهیل  مفاهــم دیــنی پدیــد آورد کــه پذیــرش پدیــدۀ ســلبر
گــون،  می کــرد. به مــرور زمــان، مشــخص شــد کــه ظهــور ایــن افــراد در کشــورهای گونا
به دلیــل  واضــح،  به شــکی  امــا  اســت؛  داشــته  دنبال کننــدگان  بــر  متفــاوتی  آثــار 
آمیختگــی بــا بخشــی از اعتقــادات دیــنی، بــر فهــم زنــان مســلمان از خــود، تأثیــر 
چشــمگیری گذاشــته اســت. افــراد به دنبــال تقلیــد ســبک زندگــی ایــن افــراد رفتــه و 
ــا ایــن افــراد شــکل دهنــد کــه  ــا رفتارهــا و ظاهــر خــود را منطبــق ب تــاش می کننــد ت
یــتی و نیــز کاهــش اعتمــاد  به نفــس آنــان  درعمــل، ایــن اتفــاق بــه ایجــاد اختــال هو
منجــر شــده اســت. البتــه، در کشــورهایی ماننــد اندونــزی، وجــود حجاب اســتایل ها 
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یکــرد  بــه گســترش اســتفاده از پوشــاک حجــاب کمــک کــرده اســت. ایــن مقالــه بــا رو
کیــی و انجــام مصاحبــۀ عمیــق بــا زنــان دانشــجوی دکتــری دانشــگاه های تهــران، 
ابتــدا بــه مطالعــۀ مؤلفه هــای تأثیرگــذار حجــاب اســتایل ها پرداختــه و ســپس، تأثیــر 
آنچــه افــراد بازگــو می کننــد، در زندگــی خــود آنــان کنــکاش کــرده اســت. نتایــج نشــان 
می دهــد کــه باوجودآنکــه تحصیــات بــالا می توانــد عزت نفــس و خودکارآمــدی زنــان 
یــت کنــد، پیگیــری طولانی مــدت حجاب اســتایل ها بــر درک زنــان از زندگــی و  را تقو

ظاهــر تأثیــر گذاشــته اســت.

گان کلیدی: واژ
زنان، حجاب استایل، مدل حجاب، عزت نفس، خودکارآمدی، سبک زندگی.

۵. دین و شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۲8

1. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.
Ali.momeni.77@ut.ac.ir

2. دانشجوی کارشناسی علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.

موفقیت نمایشی 
گرامی زنان بلاگر مذهبی در صفحات اینستا

علی مؤمنی1 / مریم صادقیان2

چکیده
یــن در مطالعــات دیــن و رســانه و  پیونــد میــان دیــن و شــهرت یکــی از موضوعــات نو
شــهرت اســت. در ایــران نیــز بــا دســترس پذیری رســانه ها و شــبکه های اجتماعــی و 
یتیزم ایــن پیونــد مشــهود شــد.  براین اســاس، بســیاری از دین مــداران کــه  رواج ســلبر
گــون جمعــی و  یتی گونه در رســانه های گونا اغلــب شــیعه بــوده، فعالیت هــای ســلبر
اجتماعــی روی آوردنــد. زنــان باگــر مذهــی نیــز برآمــده از پیونــد فعالیــت دین مــدار 
گرام اند کــه درصــدد بازنمــود برســاخت گونــۀ جدیــدی  در شــبکۀ اجتماعــی اینســتا
در  برساخت شــده  از مضامــن  یکــی  بوده انــد.  ایــران  در  دیــن داری  و  زنانگــی  از 
صفحه هــای آن هــا موفقیت هــای شــخصی آن هاســت.  براین اســاس هــدف از ایــن 
پژوهــش مطالعــۀ چگونگــی بازنمــود موفقیــت در صفحه هــای زنــان باگر اینســتاگرامی 
ــا اســتفاده از مفاهــم جامعــۀ نمایــش  اســت کــه مذهی انــد. جهــت انجــام پژوهــش ب
و اقتصــاد توجــه و روش تحلیــل مضمــون شــبکه ای، 42 فرســتۀ اینســتاگرامی تحلیــل 
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کــی از آن اســت کــه برســاخت زن باگــر مذهــی موفــق بــا  شــد. نتایــج پژوهــش حا
ــرد.  برســاخت اســتقال مــالی و برســاخت مرجعیــت فکری انگیــزشی، صــورت می گی
کســب درآمــد از شــبکه های اجتماعــی، نمایــش درآمــد هنگفــت، نمایــش مقاصــد مــالی 
کسب شــده و توســعۀ شــغل اســتقال مــالی زن باگــر مذهــی را شــکل داده اســت. 
گرام و بازتولیــد محتــوای انگیــزشی  شبه رسمی ســازی آموزش هــای معطــوف بــه اینســتا
زرد نیــز آن هــا را در جایــگاه مرجعیــت فکــری انگیــزشی قــرار داده اســت. زنــان باگــر 
ــرده کــه هــم امــکان  گرام برســاخت ک مذهــی شــکی از موفقیــت فــردی را در اینســتا
نمایندگــی در جهــان واقعــی را نداشــته، هــم زمینه هــای توســعۀ نمایشی شــدن و کســب 

توجــه بیشــتر را بــرای آن هــا فراهــم ســاخته اســت. 

گان کلیدی: واژ
گرام، اســتقال مالی، مرجعیت فکری انگیزشی. زنان باگر مذهی، موفقیت، اینســتا

۵. دین و شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۳۰

. 1. دانشجوی کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد جویبار
 ahmadimediasari@gmail.com

ی. 2. کارشناسی ارشد حقوق کیفری و جرم شناسی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد سار

رسانه، دهکدۀ جهانی فرهنگ و حجاب
عزت الله احمدی شهمیرزادی1 / فاطمه زهرا روکا2

چکیده
فرهنــگ نظــام مشــترکی از معــانی اســت کــه دیکتــه می کنــد بــه  چه چیــزی توجــه کننــد 
و چگونــه بــه آن عمــل شــود و بــه چه چیــزی ارزش داده شــود. امــروزه، ایــن رســانه 
اســت کــه بــر همــۀ این هــا تســلط دارد. اکنــون مســئلۀ تأثیــر رســانه بــر فرهنگ هــا 
نیســت، بلکــه فرهنــگ جدیــد و صنعــت تولیــد فرهنــگ مســئله اســت. رســانه بــا 
ــع ملت هــا و اندیشــه ها  ادغــام و تداخــل فرهنگ هــا، ســازگاری بن فرهنگــی و تجمی
را رقــم زده اســت، چیــزی شــبیه بــه دهکــدۀ جهــانی فرهنگــی. ایــن مقالــه از نــوع 
توصیی تحلیــی و بــا اســتفاده از روش کتابخانــه ای جمــع آوری داده هــا را صــورت داده و 
درصــدد مطالعــۀ چگونگــی چیرگــی فرهنــگ رســانه ای بــر فرهنگ هــا و پیامدهــای آن 
اســت. موضوعــاتی چــون تســلط بــر اوقات فراغــت بشــر مــرز بــن رســانه و مخاطــب 
ــه  ــد؛ از این  روســت ک ــراد خــود را رســانه و رســانه را خــود می دانن ــرده و اف ــن ب را از ب
ــر  ــگ شــهرت اســت. رســانه افزون ب ــه و مســتلزم فرهن احســاس شــهرت شــکل گرفت
ارائــۀ مدل هــایی جدیــد از معــانی موفقیــت و شکســت، مفاهــم اجتماعــی ازقبیــل فقــر 



۱۳۱

ــد،  ــر بودن ــا بی خب ــرا کــه پیــش از ایــن از اغنی ــار هــم قــرار می دهــد. فق ــا را در کن و غن
هم اکنــون تنگاتنــگ آنــان حرکــت می کننــد، هماننــد مــردم کشــور های درحــال توســعه 
دوشــادوش مــردم کشــورهای توســعه یافته. رســانه می توانــد انســان راضی را نــاراضی 
و فــرد را بــن دنیــای واقعــی و دنیــای ساخته شــدۀ رســانه ها رهــا ســازد. همچنــن، 
فعالیت هــای عمومــی و شــخصی مخاطــب را تحت  تأثیــر قــرار می دهــد کــه در ابتــدا، بــه 
یــت منجرمی شــود و در نهایــت، بــه تغییــر  بازتولیــد شــخصیت اجتماعــی و تغییــر هو
باورهــا. حجــاب از همــن باورهــا و ارزش هــای فرهنگــی اســت کــه در دهکــدۀ جهــانی 

فرهنــگ جــایی نــدارد.

گان کلیدی: واژ
رسانه، فرهنگ، حجاب، دهکدۀ جهانی، شهرت.

۵. دین و شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۳۲

1. دانشجوی کارشناسی ارشد تهیه کنندگی دانشگاه صداوسیما )نویسندۀ مسئول(.
 mmj.akbari@gmail.com

2. دانشجوی کارشناسی ارشد دین و رسانه دانشگاه صداوسیما.

تبیین دلایل رفتارهای متفاوت 
در چهره های ایرانی و آمریکایی 

با نگاه به زیست بوم هر دو
محمد جواد اکبری1 / محمد مهدی خزاعی راوری2

چکیده
، تفــاوت عملکــرد افــراد مشــهور و  ازجملــه مســائل درخــور توجــه در جهــان امــروز
بی( اســت.  چهره هــا در دو اندیشــۀ نظــام دیــنی )اســامی( و نظــام غیردیــنی )غــر
ــا  به گونــه ای کــه در کشــور ایــران، تعــداد چشــمگیری از چهره هــا مواضعــی مخالــف ب
یــکا، ایــن قشــر بــه حمایــت  یــژه آمر بی و به و کــم دارنــد؛ امــا در کشــورهای غــر نظــام حا
کــم می پردازنــد. پژوهشــگران ایــن مقالــه کوشــیده اند تــا بــا  یــج ایدئولــوژی حا و ترو
یــکا، دلایــل ایــن تفــاوت رفتــار را  مطالعــۀ سیاســت های فعــی در دو کشــور ایــران و آمر
یــت چهره هــا ارائــه دهند.  یافتــه و بــا مطالعــۀ نــگاه دیــن اســام، نمونــۀ درســت در مدیر
، روش کتابخانــه ای و مصاحبــه بــا کارشناســان اســت. در  روش پژوهــش در ایــن اثــر
گاه، آن هــا را  یــب و ترســاندن چهره هــا به صــورت ناخــودآ بی تهییــج و فر نظــام غــر
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بــه بردگــی می کشــاند تــا مهره هــای اهــداف نظــام غــرب باشــند؛ امــا در ایــران رهــایی 
بیــت افــراد مشــهور و  بی قاعــدۀ چهره هــا و ســرمایه گذاری نکردن درســت در حــوزۀ تر
بیــتی، عامــل ایــن اوضــاع اســت. درحالی کــه  نداشــن چهارچــوب عمــی دقیــق و تر
ــن در رشــد انســان به ســوی کمــال غایت هــای  ــت دی ــری از ظرفی ــا بهره گی ــوان ب می ت

یــتی در ایــن زمینــه رســید. یــش، بــه دســتورالعمل های مدیر انســانی خو

گان کلیدی: واژ
بی. یتی، سینمای ایران، رسانه های غر چهره ها، سلبر

۵. دین و شهرت





                                                             بخش ششم
سیاست و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۳6

1. استادیار گروه جامعه شناسی دانشگاه اصفهان.
m.goudarzi@ltr.ui.ac.ir

فرهنگ شهرت و بازتولید دوقطبی سیاسی در ایران؛ 
مطالعۀ موردی حوادث سال 1401

محسن گودرزی1

چکیده
فرهنــگ شــهرت نقــش برجســته ای در شــکل دهی فضاهــای فرهنگــی جوامــع امروزی 
ــف اعــم از رســانه های جمعــی  ــن فرهنــگ پیوســته ازســوی رســانه های مختل دارد. ای
و جدیــد عرضــه می شــود کــه بســیاری از مناســبات ســیاسی، فرهنگــی، اقتصــادی 
و اجتماعــی جوامــع را تحت تأثیــر قــرار داده اســت. جامعــۀ ایــرانی نیــز از چنــن 
یتی ها در  پذیــری بی بهــره نبــوده اســت. ایــن مقالــه به دنبــال فهــم نقــش ســلبر تأثیر
ســاخت فضــای ســیاسی ایــران و ســازوکارهای فرمــی و محتــوایی بازتولیــد دوقطــی 
ســیاسی اســت. حــوادث ســال 1401، تحت عنــوان جنبــش مهســا، نمونــۀ خــوبی بــرای 
یه هــای شــکل دهندۀ فضــای ســیاسی دوقطــی اســت. ایــن  درک ایــن مهــم و رو
یتیک  پژوهــش بــا اســتفاده از روش تحلیــل گفتمــان انتقــادی بــه مطالعــۀ کنــش ســلبر
یــک ایــن  بــانی و بینامتــنی و ایدئولوژ بــارۀ حــوادث ســال 1401 پرداختــه و عناصــر ز در
کنــش را در ســطوح ســه گانه توصیــف و تفســیر و تبیــن ارائــه کــرده اســت. یافته هــای 
بــان تنفــر و اســهزا، در  تحقیــق نشــان می دهــد کــه اســتفادۀ فرهنــگ شــهرت ایــرانی از ز
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عمــل، بــه طردگــرایی اجتماعــی و دامــن زدن بــه دوقطــی ســیاسی می انجامــد. افزون بــر 
یتی ایــرانی در اتاق هــای پــژواک رقــم می خــورد و امــکان گفت و گــو  ایــن، کنــش ســلبر
ــا  را ســلب می ســازد. یافته هــای تحقیــق نشــان می دهــد کــه فرهنــگ شــهرت ایــران ب
اســتفاده از ســازوکارهای حذف سیســتماتیک گفتمان های میانجی، دوقطی ســیاسی 
ــراسی رســانه های اجتماعــی در خدمــت  ــر الگوک ــن پژوهــش ب ــد. ای را تشــدید می کن
یت هــای  ــد مــی ورزد. ایــن رســانه ها در ذات خــود اولو کی ــر تأ ــاب فیلت قرارگرفــن حب
یــت و درعمــل، فضــای ســیاسی جامعــه ایــرانی را  فرهنــگ شــهرت را پیگیــری و تقو

ــد. دوقطــی می کنن

گان کلیدی: واژ
یتیک، فرهنگ شهرت، دوقطی سیاسی، اتاق های پژواک، گفتمان های میانجی. کنش سلبر

6. سیاست و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۳8

1. عضو هیئت علمی پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات.
hassani@ricac.ac.ir

سلبریتی ها و سیاست؛ 
مطالعۀ موردی  سیاست ورزی سلبریتی های ایرانی 

در دهۀ 13۹0 خورشیدی
حسین حسنی1

چکیده
یتی ها در مباحــث ســیاسی  ، گرایــش روبه رشــدی از فعالیــت ســلبر در ســال های اخیــر
مشــاهده می شــود. آن هــا از جایــگاه خــود بــرای حمایــت از اهــداف اجتماعــی و 
ســیاسی و حــتی ورود بــه عرصــۀ انتخابــات اســتفاده می کننــد. ایــن افزایــش فعالیــت، 
و  مزایــا  انتخابــات،  نتایــج  بــر  یتی ها  ســلبر شــهرت  تأثیــر  بــارۀ  در را  پرســش هایی 
معایــب بالقــوۀ چنــن مشــارکتی و پیامدهــای آن بــرای  فرایندهــای دموکراتیــک مطــرح 
یتی ها و سیاســت اســت. ایــن  می ســازد. هــدف ایــن مقالــه مطالعــۀ رابطــۀ میــان ســلبر
یــق  یتی ها ازطر بــارۀ چگونگــی درک تأییدیه هــای ســیاسی ســلبر پژوهــش بــه کاوش در
ــدگان و شــیوۀ شــکل دهی  ــار رأی دهن ــر رفت ــر احتمــالی ایــن تأییدیه هــا ب مــردم و تأثی
ــر  یتی ها به دســت رســانه ها می پــردازد. افزون ب ــارۀ فعالیــت ســیاسی ســلبر ب گفتمــان در
یتی ها در سیاســت را مطالعــه کــرده و  ایــن، قصــد دارد مزایــا و معایــب دخالــت ســلبر
چگونگــی شــکل دهی آن بــه گفتمــان و تصمم گیری هــای ســیاسی را تحلیــل کنــد. ایــن 
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مقالــه بــا ارائــۀ تحلیــی جامــع از ایــن عوامــل، در تــاش اســت بــه درک عمیق تــری 
یتی ها در سیاســت معاصــر ایفــا می کننــد، دســت یابــد. مقالــه  از نقشــی کــه ســلبر
یاســت جمهوری روحــانی  یتی ها را در دهــۀ 1390 در هنــگام ر کنش هــای ســیاسی ســلبر
ــرده اســت.  ــه ک یاســت جمهوری مطالع ــزاری انتخــاب ر ــگام برگ و به طــور خــاص، هن
روش انجــام پژوهــش بــرای نــگارش ایــن مقالــه به شــکل اســنادی اســت و طیــی 
یه ها، وبگاه هــا، رســانه های اجتماعــی و  از اســناد و مــدارک منتشرشــده در نشــر
خبرگزاری هــا را تحلیــل کــرده اســت. در نهایــت، هــدف ایــن مقالــه ارائــه پیشــنهادهای 
یتی ها در ایــران اســت. ــا ســلبر ــارۀ مواجهــۀ حاکمیــت ســیاسی ب ب سیاســت گذارانه در

گان کلیدی: واژ
یتی. یاست جمهوری،سیاست گذاری سلبر یتی، سیاست، انتخابات ر سلبر
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۴۰

1. دانشیار گروه علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
Shahghasemi@ut.ac.ir

سلبریتی ها و سیاست در ایران
احسان شاه قاسمی1

چکیده
کــه حکومت هــا  نیســت  عجیــب  ازایــن رو  و  دارنــد  بســیار  هــواداران  یتی ها  ســلبر
و قدرتمنــدان بــه فکــر اســتفاده از ایــن محبوبیــت و نفــوذ بــرای پیشــبرد اهــداف و 
یتی ها از دهــۀ 1330 بــه یکــی از دغدغه هــای  منافــع خــود بیفتنــد. در ایــران، ســلبر
حکومت هــا بــدل شــدند؛ امــا در دهــۀ 1350 بــود کــه دســتگاه های امنیــتی به صــورت 
یتی ها و کنتــرل آن هــا افتادنــد. پــس از انقــاب،  نظام منــد، بــه فکــر اســتفاده از ســلبر
یتی ها پیوســته در توجــه دولت هــا و دســتگاه های ســیاسی قــرار دارنــد؛ امــا  ســلبر
یتی ها  ــه ســلبر ــانی دهــۀ 1380 ب ازراه رســیدن شــبکه های اجتماعــی در ســال های پای
یتی ها ناممکــن شــود.  کــه باعــث شــد صرف نظرکــردن از ســلبر تی داد  نفــوذ و قــدر
بــارۀ پیامدهــای بلندمــدت اســتفادۀ ســیاسی  ، در پژوهشــگران شــهرت از همــان آغــاز
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یتی ها هشــدار دادنــد؛ امــا دســتگاه های مســئول همچنــان ایــن هشــدارها  از ســلبر
یتی ها در بیــش از یــک دهــۀ گذشــته  را جــدی نگرفتنــد و اســتفادۀ آن هــا از ســلبر
یــد. ایــن پژوهــش مــروری اســت بــر اســتفاده های ســیاسی  فرازوفرودهــای بســیاری آفر
ــزان اثربخشــی  ــابی می ی ــک دهــۀ گذشــته و ارز ــش از ی ــران در بی یتی ها در ای از ســلبر

ــران. ایــن کارزارهــا در ای

گان کلیدی: واژ
یتی، شهرت سیاسی، فرهنگ شهرت، تتلو.  سلبر

6. سیاست و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۴۲

ی سیدنی استرالیا. 1. پژوهشگر دانشکدۀ هنر و علوم اجتماعی، دانشگاه فناور
alireza@salehinejad.info

اهمیت سیاست سلبریتی ها و سیاست مداران سلبریتی؛ 
مطالعۀ موردی نقش رسانه 

در هم گرایی سلبریتی ها و سیاست در ایالات متحده
علیرضا صالحی نژاد1

چکیده
به طــور  یــکا،  آمر در  سیاســت  و  یتی  ســلبر فرهنــگ  تــاقی   ، اخیــر ســال های  در 
بــارۀ نقــش و تأثیــر افــراد مشــهور  فزاینــده ای برجســته شــده و توجــه پژوهشــگران را در
در چشــم انداز ســیاسی جلــب کــرده اســت. هــدف ایــن پژوهــش بــررسی اهمیــت و 
یتی در چهارچــوب دموکــراسی  یتی ها و سیاســت مداران ســلبر نقــش سیاســت ســلبر
یتی ها و  گونه شــناسی ســلبر یح  ، افزون بــر تشــر یــکایی اســت. در مقالــۀ حاضــر آمر
یتی، سیاســت مداران  یتی، فعالان ســلبر سیاســت در ایالات متحده، به مدافعان ســلبر
ــه اســت.  ــز پرداخت یتی تبدیــل شــده اند نی ــه ســلبر یتی و سیاســت مدارانی کــه ب ســلبر
 ، بــارۀ افراد مشــهور همچنــن، ایــن پژوهــش مــروری بــر گونه شــناسی دیگــر تحقیقــات در
یتی ها  یتی، تأثیــر ســلبر ، دیپلمــاسی ســلبر یرســازی شــهرت و افــراد مشــهور ازجملــه تصو
یتی ها بــر رفتــار رأی دهنــدگان دارد. ایــن مطالعــه  بــر سیاســت گذاری و تأثیــر ســلبر
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ــوان چهره هــای ســیاسی و خطــوط  یتی ها به عن ــور ســلبر ــدۀ ظه ــل پدی یه وتحلی ــا تجز ب
مبهــم بــن ســرگرمی و سیاســت و نیــز تأثیــرات حمایــت و فعالیت هــای افــراد مشــهور 
یــایی نفــوذ افــراد مشــهور  بــر افــکار عمومــی و نتایــج انتخابــات، به دنبــال درک پو
یکــردی  ــا رو ــن پژوهــش ب ــری ســیاسی اســت. ای ــان و تصمم گی در شــکل گیری گفتم
یــکا را  یتی ها در سیاســت آمر رســانه گرا، پیچیدگی هــا و پیامدهــای مشــارکت ســلبر
بــارۀ ماهیــت متغیــر ارتباطــات و مشــارکت ســیاسی  روشــن ســاخته و بینش هــایی را در

در عصــر دیجیتــال ارائــه داده اســت.

گان کلیدی: واژ
متحــده،  ایــالات  در  سیاســت  یتی،  ســلبر سیاســت مداران  یتی ها،  ســلبر سیاســت 

. یــن و شــهر فرهنــگ شــهرت، رســانۀ نو

6. سیاست و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۴۴

1. استادیار گروه علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
2. دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول(.

zs.hadadi@ut.ac.ir

روایت مقاومت اینفلوئنسر فلسطینی؛ 
مردم نگاری شبکه ای اینفلوئنسرهای فلسطینی 

گرام در جریان طوفان  الاقصی در اینستا
مجید سلیمانی ساسانی1 / زینب سادات حدادی گیوی2

چکیده
طوفــان الاقصــی تغییــرات گســترده ای را در جهــان بــه دنبــال داشــت کــه حــتی فعالیت 
ایــن پژوهــش  قــرار داد.  نیــز تحت تأثیــر  را  اینفلوئنســرهای شــبکه های اجتماعــی 
بــا اســتفاده از روش مردم نــگاری شــبکه ای )نتنوگــرافی(، بــه مطالعــۀ فعالیــت پنــج 
یــان طوفان الاقصــی و حــوادث پــس از آن می پــردازد.  اینفلوئنســر فلســطینی در جر
یه هــای پسااســتعماری، نقــش و  پژوهــش پیــش رو بــر آن اســت تــا از منظــر نظر
یــت  از مقاومــت و هو ارائــۀ روایت هــای جدیــدی  را در  اینفلوئنســرها  ایــن  تأثیــر 
می فلســطینی تحلیــل کنــد. روش مردم نــگاری شــبکه ای بــه پژوهشــگران ایــن امــکان 
را می دهــد تــا فعالیت هــای اینفلوئنســرها را در بســترهای مجــازی به دقــت مطالعــه 
ــان را تحلیــل کننــد. نتایــج نشــان می دهــد کــه ایــن  ــا مخاطب کــرده و تعامــات آن هــا ب
اینفلوئنســرها توانســته اند بــا بهره گیــری از ابزارهــای دیجیتــال و شــبکه های اجتماعــی، 
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ــان  ــه نه تنهــا توجــه مخاطب ــد ک ــه دهن ــت فلســطن ارائ ــاوتی از وضعی روایت هــای متف
ــز افزایــش داده اســت.  گاهــی عمومــی را نی ــرده، بلکــه آ ــه خــود جلــب ک جهــانی را ب
از منظــر پسااســتعماری، فعالیت هــای ایــن اینفلوئنســرها به عنــوان شــکل جدیــدی 
برابــر روایت هــای مســلط اســتعماری تفســیر  از مقاومــت فرهنگــی و ســیاسی در 
می شــود. ایــن پژوهــش بــه شــناخت بهتــر از نقــش شــبکه های اجتماعــی در مبــارزات 
یت هــای جمعــی و مقاومت هــای فرهنگــی  معاصــر و اهمیــت آن هــا در شــکل گیری هو

کمــک می کنــد.

گان کلیدی: واژ
یــت مــی،  اینفلوئنســر فلســطینی، طوفــان الاقصــی، پسااســتعماری، نتنوگــرافی، هو

روایــت مقاومــت.

6. سیاست و فرهنگ شهرت
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1. دانشجوی دکتری جامعه شناسی سیاسی دانشگاه تهران.
gholami.mahmood@ut.ac.ir

تأثیر شهرت بر جایگاه سیاسی؛ 
با تاکید بر لمپنیسم سیاسی

محمود غلامی1

چکیده
ظهــور شــبکه های اجتماعــی و امــکان تبــادل و اشــتراک محتــوا بــا دیگــرانِ نظــام 
ارتباطــی را در مقیــاس جهــانی متحــول کــرده  اســت. به گونــه ای کــه بســتری بــرای 
انتشــار اخبــار و ایده هــا و نظــرات، شــکل دادن بــه گفتمــان عمومــی و تأثیرگــذاری 
بــر روندهــای اجتماعــی فراهــم ســاخته و بــر جنبه هــای مختلــف زندگــی از روابــط 
از  یکــی  اســت.  گذاشــته  عمیــی  تأثیــر  سیاســت  و  اقتصــاد  فرهنــگ،  شــخصی، 
ــود ایــن تغییــرات اســت. در چنــد  یتی ها« مول گروه هــای مرجــع جدیــد، یعــنی »ســلبر
، برخــی کنشــگران ســیاسی ضمــن درک اهمیــت ایــن موضــوع  رقابــت ســیاسی اخیــر
به صــورت تعمــدی بــا رفتــار و کنش هــای ســیاسی و اجتماعــی متفــاوت و حــتی 
یتی و لمــن ســیاسی  در تعــارض بــا عــرف ســایر سیاســت مداران خــود را بــه ســلبر
تبدیــل کــرده و بــا بهره منــدی از ایــن امــکان، بــه عــالم سیاســت ورود کــرده و به دنبــال 
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رشــد ســیاسی هســتند. در ایــن پژوهــش، ضمــن مطالعــۀ چنــد انتخابــات بــه روش 
یتی شــدن در سیاســت و به دنبــال آن چگونگــی  پیمایشــی و کتابخانــه ای، بــه سلبر
کســب جایــگاه ســیاسی و عــوارض نــاشی آن پرداختــه شــده اســت. همچنــن، اینکــه 
پولیســتی و عجیــب در  چگونــه برخــی از ایــن شــخصیت های ســیاسی بــا رفتارهــای پو
یــادی بــه نظــام ســیاسی آن کشــور وارد  نظــام دموکــراسی بــه قــدرت رســیده و لطمــات ز

کرده انــد، بــررسی شــده اســت.

گان کلیدی: واژ
یتی، دموکراسی، لمپنیسم.  سیاست، سلبر

6. سیاست و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۴8

ع( )نویسندۀ مسئول(. 1. دانشجوی کارشناسی ارشد پیوسته روابط بین الملل دانشگاه امام صادق)
Ms.rahimi@isu.ac.ir

ع(. 2. طلبۀ سطح سه حوزۀ علمیۀ خواهران مؤسسۀ آموزش عالی حضرت عبدالعظیم)

اقتصاد سیاسی فرهنگ شهرت 
در نظام بین الملل هژمونی ایالات متحدۀ آمریکا

محمدصادق رحیمی1 / منیره حبیبی بابادی2

چکیده
یک، امــروزه، اهمیــت  ــا گســترش روزافــزون ابعــاد مختلــف شــهرت در قــرن بیســت و ب
از  اســت.  بی بدیــل  و  تأثیرگــذار  بســیار  فرهنــگ  صنعــت  در  شــهرت  جایــگاه  و 
بــه موضــوع فرهنــگ شــهرت دیــدگاه  پرداخته شــده  کمتر و  دیدگاه هــای شایســته 
اقتصــاد ســیاسی اســت کــه به دنبــال مطالعــۀ تأثیــرات ایــن پدیــدۀ فرهنگــی بــر نظــام 
حکمــرانی اقتصــادی و ســیاسی اســت. در حقیقــت، اقتصــاد ســیاسی فرهنــگ شــهرت 
به دنبــال کشــف و بیــان مقاصــد، تصمم هــا و سیاســت های پشــت پــردۀ شــهرت و 
، عنایــت بــر تبعــات و پیامدهــای ســیاسی  صنعــت فرهنــگ آن اســت و در ایــن مســیر
و اقتصــادی فرهنــگ شــهرت بیــش از تأثیــرات فرهنگــی آن مغفــول واقــع شــده اســت. 
، اقتصــاد ســیاسی فرهنــگ شــهرت بــه ابعــاد پنهــان طراحــی فرهنــگ  به تعبیــر دیگــر
شــهرت  می پــردازد. ایــن پژوهــش، بــا بهره گیــری از روش توصیی تحلیــی و دیــدگاه 
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یــژه، مکتــب فرانکفــورت به دنبــال فهــم آن اســت کــه  یــۀ انتقــادی و به طــور و نظر
ابعــاد اقتصــاد ســیاسی موضــوع فرهنــگ شــهرت امــروزه بــه چــه شــکی درآمــده اســت 
ینــش فرهنــگ شــهرت از منظــر اقتصــاد ســیاسی چیســت؟  و علــت طراحــی و آفر
تحلیــل فرهنــگ شــهرت بــا چهارچــوب اقتصــاد ســیاسی نقطه عطــی در پرداخــت بــه 
یک، یعــنی اوج گیــری بــازار شــهرت اســت. در ایــن  ایــن موضــوع در قــرن بیســت و
گــون شــهرت نه تنهــا به عنــوان مقولــۀ اجتماعــی، بلکــه  راســتا، توجــه بــه تأثیــرات گونا
یــژه از سمــت طراحــان اصــی آن، یعــنی نظــام هژمــونی  اقتصــادی و ســیاسی به طــور و

بی، بســیار حائــز اهمیــت اســت.  غــر

گان کلیدی: واژ
یکا. اقتصاد سیاسی، فرهنگ شهرت، صنعت فرهنگ، نظام هژمونی، ایالات متحده آمر

6. سیاست و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱۵۰

1. دانشجوی دکتری حقوق عمومی پردیس ارس دانشگاه تهران.
hosseini.publiclaw69@gmail.com

رسانه ها و یک سویگی ارائۀ جلوه های حقوق بشر 
با نگاهی به نقش سلبریتی ها

محمدجواد حسینی1

چکیده
مــدرن تحت تأثیــر  رســانه های  گســترش  به دلیــل  امــروزی،  افــکار عمومــی جوامــع 
بــارۀ مســائل مختلــف از آن هــا  گاهــی مــردم در  آ

ً
ایــن رســانه ها قــرار داشــته و غالبــا

نشــئت می گیــرد. ایــن رســانه ها هســتند کــه بــا دراختیارداشــن ابزارهــای ارتباطــی بــه 
ارائــۀ اطاعــات می پردازنــد و بــه شــیوۀ دل خــواه و بــا درنظرگرفــن تمایــات خــود، 
یگی  اطاعــات را بــا مخاطبــان بــه اشــتراک می گذارنــد کــه در بعضــی نمونه هــا، یک ســو
و حقــوق  و حقوق بشــر  آزادی  مفاهــم  بــارۀ  در اســت.  بــودن مشــهود  و جهت دار
شــهروندی فقــط برخــی از جلوه هــای آن هــا را پررنــگ می کننــد و در اغلــب آن هــا، 
کیــد می ورزنــد؛ بــدون اینکــه اشــاره ای بــه آزادی هــای  فقــط بــر آزادی هــای شــخصی تأ
بــارۀ حــوادث و اتفاقــات جوامــع نیــز ایــن رســانه ها  ســیاسی و مــدنی داشــته باشــند. در
اکرایــن  و  روســیه  جنــگ  بــارۀ  در نمونــه،  بــرای  دارنــد.  خــاصی  موضع گیری هــای 
حمــات شــدیدی ضــد روســیه داشــته اند؛ امــا همــن رســانه ها چنــن مواضعــی در 
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یــکا بــه افغانســتان و عــراق و یــا حملــه اســرائیل بــه فلســطن اشــغالی  قبــال حملــه آمر
نداشــته  و بــا پررنگ کــردن حملــۀ حمــاس، به راحــتی جــای ظــالم و مظلــوم را عــوض 
کانــون  توجــه، به صــورت  افــراد صاحب رســانه و در  یتی ها به مثابــۀ  کردنــد. ســلبر
 ، گســترده ای در ایــن میانــه بــه نقش پــردازی جهــت دار پرداخته انــد. در ایــن نوشــتار
ارائــۀ  و  توصیــف  شــیوۀ  رســانه ها،  عملکــرد  در  مداقــه  و  توصیی تحلیــی  به شــیوۀ 
ــاع افــکار عمومــی  یتی ها در اقن مفاهــم حقوق بشــری به دســت آن هــا و نقــش ســلبر
ــن  ــر اســت مســئلۀ اصــی ای ــن شــده اســت. شــایان ذک ــه اذهــان تبی و خــط دادن ب

یگی اســت.  ــن یک ســو ــدایی چــرایی و شــرح ای نوشــتار پی

گان کلیدی: واژ
، حقوق شهروندی. رسانه ، بی طرفی رسانه، اخاق رسانه، حقوق بشر

6. سیاست و فرهنگ شهرت
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ع(. 1. دانشجوی کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه جامع امام حسین)
ع( )نویسندۀ مسئول(. 2. دانشجوی دکتری فرهنگ و ارتباطات دانشگاه جامع امام حسین)

Sajad.imanipour@ihu.ac.ir

بازنمایی اعتماد عمومی به جمهوری اسلامی 
در کنشگری سلبریتی ها در بحران های اجتماعی؛ 

مطالعۀ موردی ناآرامی های سال 1401
مهسا هاشمی1 / سجاد ایمانی پور2

چکیده
گســترش شــبکه های اجتماعــی تعامــی بــه ایجــاد امــکان کنشــگری بــرای افــراد جامعــه 
در ســکوهای ارتبــاط جمعــی و شــبکه های اجتماعــی منجــر شــده اســت. روشــن 
ــران اســت؛  ب ــذاری گروه هــای مرجــع، بیــش از ســایر کار ــن، تأثیرگ ــه دراین ب اســت ک
یــرا در افــکار عمومــی بــه آن هــا اعتمــاد می شــود و مخاطبــان بیشــتری نیــز دارنــد.  ز
ــد اثرگــذاری  ــۀ یکــی از گروه هــای مرجــع، می توانن یتی ها به مثاب ، ســلبر از ایــن رهگــذر
یــژه در بحران هــای اجتماعــی و  مثبــت یــا منــی بــر افــکار عمومــی داشــته باشــند، به و
، در روزهــای پرالهــاب بحــران اجتماعــی، اعتمــاد  ملهب شــدن جامعــه. ازســوی دیگر
عمومــی مــردم بــه نظــام خدشــه دار شــده و ســرمایۀ اجتماعــی حکومــت دچــار آســیب 
یتی ها می تواننــد بــا کنشــگری خــود اثرگــذاری مثبــت یــا  می شــود. در نتیجــه، ســلبر
منــی بــر اعتمــاد عمومــی بــه نظــام در بحران هــای اجتماعی داشــته باشــند. جرقۀ یکی 
از ایــن بحران هــا در ســال 1401 به بهانــۀ فــوت مهســا امیــنی و شــروع اعتراضــات ضــد 
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، اعتراضــات بــه اغتشاشــات بــدل شــده و  گشــت ارشــاد در جامعــه زده شــد و به مــرور
به سمــت آشــوب های خیابــانی و ناامــنی و تعمیــق شــکاف های اجتماعــی حرکــت کــرد. 
گــونی  در نتیجــه، متأثــر از ناآرامی هــای کــف جامعــه، واکنش هــا و کنش گری هــای گونا
گرام ده  ، محتــوای صفحه هــای اینســتا یتی ها بــروز کــرد. در پژوهــش حاضــر از ســلبر
یور  یتی های فعــال در ایــام ناآرامی هــای ســال 1401 در بــازۀ زمــانی 25شــهر نفــر از ســلبر
)فــوت مهســا امیــنی( تــا 4آبــان )چهلــم مهســا امیــنی( بــا اســتفاده از روش تحلیــل 
یتی ها  مضمــون، تحلیــل شــده اســت. همچنــن، چگونگــی بازنمــایی و روایــت ســلبر
از وقایــع جامعــه و نســبت آن بــا اعتمــاد عمومــی بــه جمهــوری اســامی بــا اســتفاده 
اســت. شــده  و تحلیــل  مطالعــه  و چهارچوب بنــدی،  برجسته ســازی  یــات  نظر از 

گان کلیدی: واژ
یتی، بحران اجتماعی، افکار عمومی، فرهنگ شهرت. اعتماد عمومی، سلبر

6. سیاست و فرهنگ شهرت





                                                              بخش هفتم
فرهنگ شهرت،سیاست گذاری و سواد رسانه ای
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ی عمومی دانشگاه تهران و پژوهشگر اندیشکدۀ حکمرانی شریف. 1. دانشجوی دکتری سیاست گذار
smrdadgostar@ut.ac.ir

تنظیم گری تبلیغات سلبریتی ها 
در کشورهای درحال توسعه؛ 

)ASCI ( مطالعۀ موردی شورای استانداردهای تبلیغاتی هند
سیدمحمدرضا دادگستر1

چکیده
تبلیغــات در فضــای مجــازی در زمــرۀ عوامــل اثرگــذاری اجتماعــی حائــز اهمیــت 
یتی هاســت کــه بــرای اقتصــاد و جامعــه دارای پیامدهــای مثبــت و منــی اســت.  سلبر
نی دانســت کــه در  نهادهــای تنظیمگــر تبلیغــات را می تــوان ســازوکارهای نهــادی مــدر
ــر جامعــه هســتند. پژوهــش  یتی ها ب ــار منــی تبلیغــات ســلبر ــرای کاهــش آث تــاش ب
را به عنــوان نمونــۀ   )ASCI( تبلیغــاتی هنــد بــۀ شــورای اســتانداردهای  حاضــر تجر
موفــق ایــن ســنخ ســازمان های تنظیمگــر در کشــورهای درحــال توســعه بــررسی کــرده 
یکــرد خودتنظیمگــری و شــیوۀ گــردآوری  اســت. چهارچــوب نظــری ایــن مقالــه رو
اســت  توانســته  شــورا  ایــن  اســت.  کتابخانــه ای  و  اســنادی  آن تحلیــل  داده هــای 
ــۀ  ــوان نهــاد خودتنظیمگــر تبلیغــات، دســتورالعمل های روشــن و دقیــی درزمین به عن
، از مصرف کننــدگان در برابــر  یــن و بــا محدودیت هــای بــه روز یتی ها تدو تبلیغــات ســلبر
تبلیــغ کالاهــای مضــر حمایــت کنــد. ایــن نهــاد همچنــن، بــه مولفــۀ گمراه کنندگــی و 
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صداقت نداشــن درزمینــۀ تبلیغــات کالاهــا پرداختــه و توانســته اســت از ابزارهــای 
یتی ها بهــره گیــرد. ایــن پژوهــش  تنظیمگــری بــرای کنتــرل ایــن کژکارکــرد تبلیغــات ســلبر
نشــان می دهــد کــه شــیوۀ طراحــی نهــادی شــورای اســتانداردهای تبلیغــاتی هنــد در 
موفقیــت آن نقــش مؤثــری داشــته اســت. ایــن نهــاد به دلیــل داوطلبانه بــودن و حضــور 
فعــالان صنــی توانســته اســت مؤلفه هــای اســاسی تنظیمگــری، نظیــر حرفه ای گــرایی، 
روزآمــدی، چابکــی، اســتقال و مشــروعیت را تحقــق بخشــد و بــه تصمیمــات خــود 
رنگ وبوی غیراقتدارگرایانه و نرم بدهد. این مقاله در نهایت، پیشنهادهای سیاستی 
یــت تأســیس نهــاد خودتنظیمگــر تبلیغــات را ارائــه داده اســت. بــرای ایــران بــا محور

گان کلیدی: واژ
یتی. خودتنظم گری، شورای استانداردهای تبلیغاتی هند، تبلیغات، سلبر
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1. استادیار گروه مدیریت دانشگاه قم.
s.masoodipoor12@gmail.com

درآمدی برسیاست گذاری 
در موضوع به کارگیری سلبریتی ها در تبلیغات

سعید مسعودی پور1

چکیده
، بخــش انکارناپذیــر و مؤثری بر فرهنــگ و رفتارهای  یتی ها یــا اشــخاص مشــهور ســلبر
اجتماعــی در بســیاری از جوامــع محســوب  می شــوند. یکــی از جلوه هــای حضــور 
یتی ها بــرای اثرگــذاری بــر نگرش هــا و رفتارهــای اجتماعــی، موضــوع تبلیغــات  ســلبر
اســت کــه در ســه شــکل تبلیغــات تجــاری و تبلیغــات ســیاسی و تبلیغــات اجتماعــی 
یتی ها  بــارۀ حضــور ســلبر نمــود دارد. در چنــد دهــۀ گذشــته، سیاســت یکپارچــه ای در
یتی ها و تبلیغــات اجتماعی  در تبلیغــات تجــاری اتخــاذ نشــده اســت. در موضوع ســلبر
و تبلیغــات ســیاسی، هیچ گونــه سیاســت یــا قانــونی وجــود نــدارد و ایــن عرصــه کامــاً 
یح مســئلۀ حضــور  ــا ضمــن تشــر رهــا شــده اســت. ایــن پژوهــش در تــاش اســت ت
یتی ها در هــر ســه نــوع از تبلیغــات، چهارچــوب اولیــه ای بــرای سیاســت گذاری  ســلبر
در ایــن موضــوع ارائــه کنــد. پیــش از هرچیــز تــاش شــده تــا ابتــدا کژکارکردهــا و 
یح و  یتی ها در انــواع تبلیغــات در ســطح خــرد و کان تشــر کارکردهــای حضــور ســلبر

رهنمــون هــایی بــرای سیاســت گذاری در ایــن عرصــه ارائــه شــود.

گان کلیدی: واژ
یتی، تبلیغات تجاری، تبلیغات اجتماعی، تبلیغات سیاسی، سیاست گذاری. سلبر
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سیاست گذاری فرهنگ شهرت 
در مدیریت حواشی اخبار ترندشدۀ فضای مجازی؛ 
گرام مطالعۀ موردی مدیریت سلبریتی ها در اینستا

بهرخ گنجی1

چکیده 
یت حواشی  این پژوهش با هدف شناخت »سیاست گذاری فرهنگ شهرت در مدیر
یتی ها« در اینســتاگرام  یــت ســلبر اخبــار ترندشــدۀ فضــای مجــازی؛ مــورد مطالعــه مدیر
انجــام شــده اســت. در مبــانی نظــری، از مفهــوم جامعــۀ اطاعــاتی و شــبکۀ اجتماعــی، 
در روش از تحلیــل محتــوای کیــی، بــرای ارائــۀ طبقه بنــدی کی و از نشانه شــناسی جــان 
فیســک برای تحلیل دقیق تر موضوع اســتفاده شــد. پرســش اصی پژوهش این اســت 
یــت شــایعه وحــواشی اخبــار ترندشــدۀ  کــه سیاســت گذاری فرهنــگ شــهرت در مدیر
فضــای مجــازی چگونــه بایــد باشــد؟ جامعــۀ مطالعه شــده یــا واحــد تحلیــل پژوهــش، 
بازدیــد تعــدادی از افــراد مشــهور و اینفلوئنســرها در اینســتاگرام اســت.  صفحه هــای پر
نتایــج پژوهــش نشــان می دهــد کــه مقولــۀ فرهنــگ شــهرت در افــراد مشــهور ضعیــف و 
در چهــار بُعــد اصــی بــدن، پوشــش، غــذا و لــوازم منــزل بــه مخاطــب عرضــه می شــود. 
یــت حــواشی اخبــار ترندشــدۀ  همچنــن، سیاســت گذاری فرهنــگ شــهرت در مدیر
یــق افــراد مشــهور یــا اصــاً وجــود نــدارد یــا هدفمنــد نیســت. فضــای مجــازی ازطر

گان کلیدی: واژ
گرام. یتی، اینستا سیاست گذاری، فرهنگ شهرت، اخبار ترندشده، سلبر

7. فرهنگ شهرت،سیاست گذاری و سواد رسانه ای

1. دانشجوی دکتری مدیریت رسانۀ دانشگاه آزاد اسلامی، واحد تهران مرکزی.
1391mg@gmail.com
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1. کارشناسیارشد مطالعات فرهنگی و رسانه دانشگاه تهران.
hoda.hoseinmohamad@gmail.com

گرامی  سلبریتی سازی و بهره وری از سلبریتی های اینستا
در ساحت حکمرانی ایران

نورالهدی حسین محمد1

چکیده
گرام در میــان مــردم و اثرگــذاری چهره هــای  بــا فراگیــری شــبکۀ اجتماعــی اینســتا
ــه ســراغ اســتفاده  ــان و دنبال کنندگانــش، حاکمیــت ب ــر مخاطب مشــهور ایــن شــبکه ب
یک ســو، ســرمایه گذاری بــرای  گــونی رفــت؛ از گونا از ایــن ظرفیــت بــه روش هــای 
 ، یتی ذیــل چهارچوب هــای خــاص و تأییدشــدۀ خــود و ازســوی دیگر خلــق ســلبر
یتی های موجــود درراســتای برخــی اهــداف خــاص. اگرچــه  اســتفاده از ظرفیــت ســلبر
ماهیــت ایــدۀ بهــره وری از چهره هــای مشــهور درســت بــه نظــر می رســد، در شــیوۀ 
یــادی دیــده می شــود.  خلــق و بهــره وری در ســاحت حکمــرانی ایــران، خطاهــای ز
پررنگ کــردن ظرفیت هــای غیرمتخصــص، نامشــخص و غلط بــودن شــاخص های 
 در تضــاد و 

ً
انتخــاب چهره هــا، فاصلــۀ گفتمــانی چهره هــا از گفتمــان حاکمیــت و بعضــا

تعارض بــودن آن هــا، برخــی از ایــن خطاهــا بــه حســاب  آیــد. امــا اطمینان حاصل کردن 
دراین بــاره نیازمنــد پژوهــش اســت. بــرای شناســایی و درک ایــن خطاهــا و چــرایی 
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شــبکه های  در  یــاد  ز سوادرســانه ای  دارای  مخاطبــان  افزون بــر  آن،  خطادانســن 
اجتماعــی، ســه گــروه دیگــر نیــز باید مطالعه شــوند: نخســت. کارشناســان حوزۀ رســانه 
یــژه مدیــران فعــال در اینترنــت، ســوم. فعــالان  و اینترنــت، دوم. مدیــران رســانه ای به و
رســانه ها و شــبکه های اجتماعــی کــه در حــوزۀ تخصصــی خــود فعالیــت می کننــد. 
یــه در حکمــرانی  گــروه ســوم اگرچــه حامــی حاکمیــت بــه حســاب می آینــد، بــا ایــن رو
یافته بــا نمونه هــایی از ایــن ســه گــروه می توانــد  مخالــف هســتند. مصاحبــۀ نیمه ســاختار

یح کنــد. چیســتی ایــن خطاهــا و چــرایی خطادانســن آن هــا را تشــر

گان کلیدی: واژ
یتی، حکمرانی، فضای مجازی، بهره وری. گرام، سلبر اینستا
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1. استادیار گروه حقوق دانشگاه جهرم.
amid_mohammadi@jahromu.ac.ir

واکاوی ماهیت شهرت با رویکرد حقوقی
عمید محمدی1

چکیده
یکــرد جامعه شــناسی بــه شــهرت آن را به منزلــۀ دارایی و عــزت و  یــن حقــوقی بــا رو دکتر
، شــهرت »وضعیت« اســت؛ یعــنی محصول وضع  شــرافت قلمــداد کرده انــد. از ایــن منظر
انســان اســت و ظــرف تحقــق آن هــم عــالم اعتبــار اســت. بــر ایــن بنیــان، شــهرت حــق و 
امتیــازی اســت کــه قانــون بــرای حفــظ منافــع جامعــه و به عنــوان پــاداشی بــرای تــاش 
یکــرد  ــا رو ــا ب ــه او عطــا می کنــد. پژوهــش حاضــر کوشــیده اســت ت شــخص مشــهور ب
کتابخانــه ای و روش توصیی تحلیــی بــه ایــن پرســش پاســخ دهــد کــه ماهیــت حــق بــر 
یــات جامعه شــناختی را در بســتر مطالعــات  ، ابتــدا نظر شــهرت چیســت؟ بدیــن منظــور
یــابی کــرده و ســپس، تــاش می شــود تــا چیســتی حــق بــر شــهرت و مفهــوم  حقــوقی ارز
حــق در ایــن ترکیــب کنــکاش شــود. ایــن نوشــتار در پایــان نتیجــه گرفتــه اســت کــه حــق 
بــر شــهرت را می تــوان حــق مــالی و از مصداق هــای توســعه و جابه جــایی مــرز دانش در 
حوزۀ حقوق مالکیت های فکری تلی کرد که ناشی از فعالیت و تاش بشــری اســت.

گان کلیدی: واژ
، حق مالی، حقوق مالکیت فکری. حق شهرت، شخص مشهور
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سیاست گذاری فرهنگ شهرت یا سلبریتی
سیف الدین درویش زاده1

چکیده
فرهنــگ شــهرت از مفاهــم اســاسی بــرای فهــم کنــش در بســتر رســانه های اجتماعــی 
ــا سیاســت و حوزه هــای اجتماعــی،  یتی ها ب اســت و تــاقی فرهنــگ شــهرت و ســلبر
یتی ها و فرهنگ شهرت  پدیده ای پیچیده و چندوجهی است. با توجه به اینکه سلبر
در جوامع مدرن امروزی نقش مهمی داشته و از پرسونا و قدرت فراوانی برخوردارند، 
سیاســت گذاری مناســب و هدفمنــد در ایــن زمینــه  می توانــد به منظــور توســعۀ ســالم 
 ، فرهنگــی و اجتماعــی جوامــع مــدرن مؤثــر باشــد. بنابرایــن، هدف اصــی مقالۀ حاضر
یتی هاســت کــه به صــورت توصیی تحلیــی  سیاســت گذاری فرهنــگ شــهرت و سلبر
یه های تخصصــی  و بــه روش کتابخانــه ای اســت و از منابــع اصــی و معتبــر و نشــر
اســتفاده می شــود. یافته هــای پژوهــش نشــان می دهــد کــه سیاســت گذاری فرهنــگ 
یتی ها  می توانــد به عنــوان ابــزاری مؤثــر بــرای تأثیرگــذاری بــر فرهنــگ  شــهرت و ســلبر
یــت، اعتمادبه نفــس، ایجــاد  و ارزش هــای جامعــه اســتفاده شــود یــا باعــث ســلب هو
یوتیپ ها و محدودکــردن رشــد فردی در جامعه شــود.  تبعیــض و پیش فرض هــای اســتر

گان کلیدی: واژ
یتی. سیاست گذاری، فرهنگ، شهرت، سلبر

ی عمومی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد قم. 1. دانشجوی دکتری سیاست گذار
350darvish@gmail.com
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1. دانشجوی دکتری حقوق خصوصی دانشگاه تهران.
h.dadgar24@ut.ac.ir

مسئولیت مدنی سایت های دارای شهرت 
گهی های تبلیغاتی درآ

حسن دادگر1

چکیده
ســایت ها به عنــوان یکــی از نمودهــای امــروزی رســانه پــا بــه  عرصــۀ وجــود گذاشــت؛ 
به طــوری کــه امــروزه در فضــای مجــازی، بــا تعــداد بیشــماری از این ســایت ها مواجهم 
بــودن مطالــب  کــه برخــی از آن هــا به دلایــی اعــم از وابســتگی بــه افــراد مشــهور یــا به روز
و... بــا اســتقبال عمومــی مواجــه شــده اند. امــروزه، تبلیغــات کالا بســیار فراگیــر و راهــی 
برای کســب ســرمایه برای عده ای از افراد جامعه شــده اســت و برخی در این راه، به 
، تبلیغــات  ادعاهــای نادرســتی روی می آورنــد. یکــی از مشــکات ســایت های مشــهور
گمراه کننــده و غیرواقعــی اســت کــه حــتی موجــب ضــرر مــادی و معنــوی مخاطــب منجــر 
ــوم  ــوا و مفه ــودن محت ــاشی از نادرســت و غیرواقعــی ب ــر ضــرر واردشــده ن می شــود. اگ
تبلیغــات باشــد، ایــن رســانه و صاحــب کالای تبلیغــاتی به صــورت تضامــنی در مقابــل 
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ــن ســایتِ دارای شــهرت از  ــر ای گ ــده دارای مســئولیت هســتند. حــال، ا یان دی ــرد ز ف
گاه نباشــد،  می تواند برای جبران خســارت پرداختی  نادرســت بودن محتوای تبیلغات آ
گهــی مراجعــه کنــد. برخــی نیــز بــر ایــن عقیده انــد  بــه مخاطــب متضــرر بــه صاحــب آ
تی کــه دارای تقصیــر باشــد، دارای مســئولیت مــدنی  کــه ســایت دارای شــهرت، درصور
یــۀ اول به نفــع  بــرای جبــران خســارت واردشــده بــه مخاطــب اســت. گفتــنی اســت نظر
اســت. رســانه ای  شــهرت  دارای  ســایت های  از  اســتفاده کننده  افــراد  و  مخاطــب 

گان کلیدی: واژ
رسانه، سایت های دارای شهرت، تبلیغات، مسئولیت مدنی، تجارت الکترونیکی.

7. فرهنگ شهرت،سیاست گذاری و سواد رسانه ای



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱66

1. دکتری جامعه شناسی دانشگاه تهران و پژوهشگر اجتماعی.
mransari@ut.ac.ir

بازخوانی مواجهه با کنش گری اجتماعی سلبریتی ها 
در ایران

محمدرضا انصاری1

چکیده
در  یــژه  به و جهــان،  گــون  گونا کشــورهای  در  مشــهور  چهره هــای  و  یتی ها  ســلبر
یــون و نیــز  یز کشــورهایی کــه صنایــع فرهنگــی همچــون صنعــت ســینما و صنعــت تلو
صنعــت موســیی بســیار فعــالی دارنــد، در فضــای اجتماعــی نقــش چمشــگیری دارنــد. 
افزون بــر آن هــا، در کشــورهایی کــه برخــی ورزش هــای محبــوب و رسانه پســند و البتــه 
یکــت انتشــار رســانه ای  عامه پســند، ماننــد فوتبــال، بســکتبال، کشــتی، بوکــس و کر
بســیار گســترده ای دارنــد، چهره هــای ورزشی نیــز بــه شــهرت رســیده و معمــولاً از 
از  بســیاری  در  می شــوند.  برخــوردار  مــردم  نــزد  برجســته ای  اجتماعــی  جایــگاه 
یــژه ای برخوردارنــد، به طــور  یتی ها از چنــن موقعیــت و کشــورهای جهــان کــه ســلبر
یت های  گــون از برخــی مز یزی شــده و بــا طراحــی ســازوکارهای گونا نظام منــد و برنامه ر
 : قانــونی و سیاســتی بهره منــد می شــوند. برخــی از ســازوکارهای عبــارت اســت از
برخــورداری از برخــی معافیت هــای مالیــاتی در شــرایط مشــارکت در برنامه هــای 
پرســت  پرســتی کــودکان بــدون سر یــه، کمــک بــه فقیــران، گرفــن سر اجتماعــی و خیر
یــا دارای مشــکات مــالی، مشــارکت و همراهــی در اجــرای برنامه هــای نهادهــایی 
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همچــون صلیب ســرخ و حضــور در برنامه هــای مقابلــه بــا بحران هــایی همچــون ســیل، 
زمن لــرزه، طوفــان. در کشــور مــا، به دلیــل وجودنداشــن سیاســت گذاری منســجم 
بــوط بــه ایــن موضــوع معطــل مانــده  یتی ها ظرفیت هــای مر بــارۀ ســلبر و مــدون در
اســت. بــه نظــر می رســد کــه بــا توســعۀ روزافــزون فنــاوری اطاعــات و ارتباطــات در 
یتی ها در زمینه هــای  ایــران و رشــد چشــمگیر ظهــور چهره هــا و اینفلئونســرها و ســلبر
یــونی، هنــری ازجملــه موســیی و نیــز ورزشی همچــون فوتبــال،  یز مختلــف ســینمایی، تلو
یــن ضوابــط  کشــتی، والیبــال و تکوانــدو می تــوان باسیاســت گذاری متناســب و تدو
ــرای  یتی ها و اینفلئونســرها را ب ــری مثبــت و ثمربخــش ســلبر یی، کنش گ ــاتی تشــو مالی
بهبــود وضعیــت اجتماعــی، مقابلــه بــا مســائل و آســیب های اجتماعــی و مشــارکت در 

یــت کــرد.  امــوری همچــون آزادســازی زندانیــان تقو

گان کلیدی: واژ
، کنش گری اجتماعی و سیاست اجتماعی.  یتی، اینفلئونسر سلبر

 

7. فرهنگ شهرت،سیاست گذاری و سواد رسانه ای



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱68

1. دانشجوی کارشناسی ارشد جامعه شناسی دانشگاه کردستان.
elnazhasankhani67@gmail.com

سواد رسانه ای و فرهنگ شهرت
الناز حسن خانی1

چکیده
ســواد رســانه ای مجموعــه ای از مهارت هــا و نگرش هــا و دانــش لازم به منظــور درک و 
فهــم اســتفاده از انــواع رسانه هاســت تــا مهــارت ســازمان دهی اطاعــاتی را بــه مخاطــب 
ــل  ــرد طبقه بنــدی شــده و در مقاب یافــتی ف ــه اطاعــات در ــال دهــد. به طــوری  ک انتق
ــوان یکــی  ــد. امــروزه، رســانه ها به عن اهــداف پنهــان و تبلیغــاتی رســانه ها محفــوظ بمان
از نهادهــای فرهنگــی و اجتماعــی مؤثــر بــر دیگــر قلمروهــا، فضــا و چهارچــوبی فراهــم 
یــان می یابــد. ایــن موضــوع  مــی آورد کــه فرهنــگ و سیاســت و اجتمــاع در آن جر
باعــث شــکل گیری و ظهــور پدیــده ای به نــام فرهنــگ شــهرت شــده اســت. ایــن 
فرهنــگ تأثیــر عمیــی بــر دگرگونی هــا و تحــولات ســبک زندگــی مــردم جامعــه داشــته 
اســت. هــدف ایــن پژوهــش، مطالعــۀ روایــت دختــران جوان شــهر شــاهن دژ اســت که 
یم.  در آن، از ســنت نظــریِ افــرادی چــون بــراون و الیزابــت تومــان و هابــز بهــره جســته ا
روش به کاررفتــه، تحلیــل روایــت مضمــونی اســت کــه از فنــون مصاحبــۀ عمیــق و 
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مشــاهدۀ مشــارکتی بــرای گــردآوری اطاعــات اســتفاده شــده اســت. انتخــاب نمونه هــا 
هــم به صــورت هدفمنــد و بــا رعایــت معیــار حداکثــر تنــوع صــورت گرفتــه کــه بــا توجــه 
بــه اشــباع نظــری بــا بیســت نفــر از دختــران شــهر شــاهن دژ مصاحبــه بــه عمــل آمــده 
اســت. یافته هــا نشــان می دهــد کــه ضــرورت پرداخــن بــه موضــوع ســواد رســانه ای در 
دنیــای رسانه ای شــدۀ امــروز ضــرورت دارد. اگــر بخواهــم در جامعــه ای زندگــی کنــم 
کــه افــراد آن جامعــه از ســامت جســمی و روحــی و روانی برخــوردار باشــند، بایــد 
افــراد جامعــه ســواد رســانه ای را کســب کننــد تــا بتواننــد پیام هــای رســانه های جمعــی 

یه وتحلیــل کننــد. را بــا داشــن مهــارت تفکــر انتقــادی تجز

گان کلیدی:سواد، رسانه، فرهنگ، شهرت، تحلیل روایت. واژ
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱7۰

ی دانشگاه علامه طباطبایی )ره(. 1. کارشناسی ارشد روزنامه نگار
pakniae@yahoo.com

سیاست گذاری سلبریتی و فرهنگ شهرت 
براساس معیارهای جهانی؛ 

با تأکید بر استانداردهای اتحادیه و شورای اروپا
الناز پاک نیا 1

چکیده
اصطــاح  در  کـــه  شــده اند  الگـــو  طبقـــه ای  بـــه  تبدیـــل  ایـــران،  در  یتی ها  ســـلبر
یــژه  جامعه شــناختی، گروه هــای مرجــع تلــی می شـــوند. گســترش انــواع رســانه ها، بــه و
یت کننــده ای  شــبکه های اجتماعــی و افزایــش مصرف گــرایی در جامعــه، عوامــل تقو
 ، یتی مهیــا می کنــد. در ســال های اخیــر بــوده کــه موقعیــت را بــرای رشــد فرهنــگ ســلبر
پا، قوانینی ســاختمند و ســخت گیرانه  پا و نیز شــورای ارو کشــورهای عضو اتحادیۀ ارو
کرده انــد. قوانــن  اینفلوئنســرها تنظــم و منتشــر  در حــوزۀ مــالی و ســامت روان 
پــا در برابــر سوءاســتفاده از بازارهــای مــالی، توصیه هــای ســرمایه گذاری  اتحادیــۀ ارو
را مســتلزم هشــدار و اخطــار می کننــد؛ امــا قانون گــذاران در تــاش هســتند تــا قوانــن 
خــود را بــرای انطبــاق بیشــتر بــا عصــر دیجیتــال بــه روز کننــد کــه ضــرورت آن در 
ــه  ــرد ک یــب ک ــون جدیــدی را تصو ــز وجــود دارد. ســال گذشــته، فرانســه قان ــران نی ای
گرام را از  اینفلوئنســرهای برخــط دارای دنبال کننــدگان میلیــونی در ایکــس و اینســتا
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ــال  ــایی و ارزهــای دیجیت یب ــو و جراحی هــای ز ک ــد تنبا ، مانن ــغ محصــولات پرخطــر تبلی
پــا بــوده و قانون گــذاران در سراســر  منــع می کــرد. باوجودایــن، حــوزۀ مذکــور بســیار نو
دنیــا در تکاپــو هســتند تــا بــا وضــع قوانیــنی اینفلوئنســرها و تأثیــرات آن هــا بــر جامعــه را 
یتی  کنتــرل کننــد. بدیهــی اســت که شــناخت موشــکافانۀ تداوم ســینوسی فرهنگ ســلبر
و پیش بیــنی روندهــای آن، مســتلزم پژوهش هــا بــرای سیاســت گذاری های جدیــد در 
ایــن حــوزه اســت. ایــن پژوهــش درصــدد آن اســت تــا بــه مطالعــۀ سیاســت گذاری های 
یتی و مقایســۀ تطبیی آن، با قوانن و اســتانداردهای  حاکم بر میدان شــهرت و ســلبر
یــت فرهنــگ شــهرت بپــردازد. پــا ازحیــث ضــرورت و مدیر پــا و شــورای ارو اتحادیــۀ ارو

گان کلیدی: واژ
یتی، شهرت، سیاست گذاری، رسانه. سلبر
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                                                             بخش هشتم
هنر و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱7۴

1. دانشجوی کارشناسی نقاشی، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد همدان.
2. دانشیار گروه فلسفه هنر دانشگاه آزاد اسلامی، واحد همدان )نویسندۀ مسئول(.

h.ardalani@iauh.ac.ir

خوانش عکس های سیندی شرمن 
بر مبنایِ نظریۀ زیبایی شناختی تئودور آدورنو

سیده مرضیه حسینی1 / حسین اردلانی2

چکیده
یباشــناختی تئــودور آدورنــو بــر آن بــود تــا بــا کارکــرد انتقــادی هنر ســاختارهای  یــۀ ز نظر
ســلطه را نقــد کنــد. آدورنــو وظیفــۀ اصــی هنــر را در نقــد واقعیــت کنــونی جامعــه 
از عکاســان پست مدرنیســت،  می دانســت. بیشــتر عکس هــای ســیندی شــرمن 
تــاشی به منظــور کاربســت انتقــادی هنــر بــوده اســت. شــرمن در مجموعه عکس هــای 
انتقــادی، خــود را موضــوع اصــی هنــر قــرار می دهــد. این آثار را می توان کنشــی بدنمند 
ــی و  ــه روش توصیی تحلی ــۀ حاضــر ب ــا مســائل پیــش رو دانســت. مقال در برخــورد ب
بــا اســتناد بــه منابــع کتابخانــه ای مؤلفه هــای پست مدرنیســتی آثــار ســیندی شــرمن را 
یباشــناختی« آدورنــو و مفهــوم »صنعــت فرهنــگ« در  یــۀ ز تحلیــل کــرده اســت و »نظر
کتــاب دیالکتیــک روشــنگری را مبنــای نظــری همــۀ تحلیل هــا قــرار داد. نتیجــه چنــن 
یزی و مرکــززدایی از مؤلفه هــای مهــم پست مدرنیســتی  حاصــل شــد کــه ســاختارگر
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یتی و نیــز  ، مفهــوم ســلبر ایــن دســته از آثــار شــرمن بــوده اســت. وی در ایــن آثــار
ــر موقعیــت کنــونی  ــار نقــدی ب »تبلیغــات مصرف گــرایی« را نقــد کــرده اســت. ایــن آث
جامعــه و آوانــگاردی ضدســرمایه داری اســت کــه آدورنــو در مفهــوم صنعــت فرهنــگ 
ــد. ازنظــر  ــد می کن ــر را نق ، کالاشــدگی هن ــار ــن آث ــه اســت. شــرمن در ای ــدان پرداخت ب
ــا نیســت.  ــرای فقدان ه ــانی ب ــی باشــد، بی ــی کالابود گ یژگ ــه دارای و ــری ک ــو، هن آدورن
آثــار شــرمن انتقــادی اســت بــرای دگراندیشــی کــه به منظــور تغییــر موقعیــات کنــونی 

جامعــه خلــق شــده اســت. 

گان کلیدی: واژ
یبایی شناسی انتقادی، صنعت فرهنگ، سیندی شرمن. تئودور آدورنو، ز
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، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد تهران مرکزی )نویسندۀ مسئول(. 1. دکتری تخصصی پژوهش هنر
a.najian.art@iauctb.ac.ir

، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد تهران مرکزی.  2. دکتری تخصصی فلسفه هنر
، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد همدان. 3. دانشیار گروه فلسفۀ هنر

تحلیل لایه ای علل سوگیری های شناختی و بسامندی 
غرب زدگی هنرهای تجسمی ایران؛ 

گاهی در میدان هنر و شهرت فراشناخت کاربرد آ
عسل ناجیان1 / مهدی صبوری2 / حسین اردلانی3

چکیده
، لایه هــای مختلــف علــل ســوگیری  یکــرد آینده نگــر بــه قــرن اخیــر پژوهــش حاضــر بــا رو
ن را در چهارچــوب »شهرت رســانه جامعه«  شــناختی هنرمنــدان ایــران از هنــر مــدر
تبیــن  و  غرب زدگــی  در  بســامندی  چگونگــی  بــر  کیــد  تأ اســت.  کــرده  واکاوی 
اســت.  فرهنگــی«  کیــچ  یتی،  و ســرمایه ســلبر مفهــوم »شــهرت  از  آسیب شــناختی 
کاذب«،  گاهــی  »آ و   » هنــر »میــدان  جامعه شــناسی  یــات  نظر بــا  ایــن،  افزون بــر 
ــر  یــات جامعه شــناختی هن ــر نظر ــه ب ــا تکی یــن و ب ــازکاوی کاســتی های دیر به هــدف ب
ــد ســوگیری های شــناختی  ــه شفاف ســازی رون ــده ب درراســتای ایجــاد چشــم انداز آین
جامعــه پرداختــه شده اســت. اکتشــاف یافته هــا بــا تحلیــل لایــه ای در میــدان هنــر 
ــا ترتیــب خواســتگاه های ظاهــری، مشــکات اقتصــادی و اجتماعــی و  و شــهرت، ب
یخــی و جهان بینی هــای ســیاسی و نیــز به همــراه عوامــل  فلســی، هم بودگی هــای تار
گاهی هــای پدیــداری صــورت گرفته اســت. بــا  پنهــانی چــون تأثیــرات رســانه و نقــش آ
یــن و دوری از مفهــوم  اســتناد بــه یافته هــا، علــت غرب زدگــی، نبــود مکاتــب بومــی نو
گاهــی کاذب« بیــان اســت. ایــن ســوگیری  یســتار بــا »آ حقیــی »نــوزایی«، متأثــر از ز
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کــم بــر »میــدان هنــری«، »ســرمایه فرهنگــی« نیــز هســت، متقابــاً بــه  شــناختی کــه حا
تولیــد »شــهرت کیــچ« و ســوگیری های هدفمنــد کــه برآمــده از عادت واره هــا و »امــوال 
یــن پژوهــش،  یژگــی نو سمبولیــک فرمایشــی« انجامیــده اســت. مســئلۀ اصــی و و
اســت.  یــت شهرت هنررســانه  بــا محور هنری فرهنگــی  پیشــبرد  در  یــت بهینــه  مدیر
یشــه های  راهبــرد پیشــنهادی مقالــه در فراشــناخت از مواجهــه بــا ســوگیری ها، تبیــن ر
شــناختی و فراشــناخت از شــیرابه پیدایــش »شهرت ســرمایۀ سمبولیــک« بیــان شــده 
گاهــی را رکــن اصــی هنرمندانگــی در جامعــه اطاعــاتی اعــام کــرده،  اســت. فراآ
گاه بــرای چشــم انداز آینــده  »شهرت رســانه مخاطب«  نقــش و اهمیــت میــدان هنــری آ
شفاف ســازی شــده و راهبردهــای خودکفــایی فرهنگــی را بــا منظــری معرفــت شــناختی 

بازنمــایی می کنــد.

گان کلیدی: واژ
گاهی، تحلیل لایه ای، غرب زدگی، کیچ، میدان هنر و شهرت، سوگیری شناختی. آ
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چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱78

1. دانشجوی کارشناسی ارشد پژوهش هنر دانشگاه شاهد.
mehradshahi@gmail.com

مطالعۀ مؤلفه های کسب شهرت 
میان هنرمندان معاصر تجسمی ایران؛ 

مطالعۀ موردی آیدین آغداشلو، محمود فرشچیان، 
بهمن محصص، پرویز تناولی، ایران درودی، 

محمدابراهیم جعفری و حسن روح الامین
مهراد شاهی1

چکیده
، وجــود ارتبــاط میــان  یکــی از مباحــث پرتکــرار در اقتصــاد هنــر در زمــان معاصــر
»اســلوب های هنــری یــک هنرمنــد« بــا »میــزان مشــهوربودن هنرمنــد« و تأثیــر متقابــل 
ــد در  ــه نظــر می آی ــری« اســت. ب ــد در بازارهــای هن ــار هنرمن ــروش آث ــزان ف آن در »می
، ارتبــاط چنــدانی میــان »اســلوب  و تکنیک هــای هنــری هنرمنــدان« بــا  زمــان معاصــر
»میــزان شــهرت یافن آنــان« وجــود نــدارد. بلکــه عوامــی در کنــار مؤلفه هــای هنــری 
و تکنیکــی بــه کســب شــهرت هنرمنــدان کمــک می کنــد کــه فقــط محــدود بــه مباحــث 
هنــری نیســت. در ایــن پژوهــش، ابتــدا تعــدادی از هنرمنــدان معاصــر تجســمی ایــرانی 
ین اســت. روش  انتخــاب شــدند کــه شــهرت آنــان میــان عمــوم مــردم بیــش از ســایر
بــارۀ آنــان در فضاهــای  انتخــاب ایــن هنرمنــدان به نســبت »میــزان فراگیــری محتــوا در
اینترنــتی« و »آمــار پرســش نامه ای از میــان جامعــۀ آمــاری افــراد غیرمرتبــط، به صــورت 
« اســت. در نتیجــه، نــام هفــت هنرمنــد تجســمی بــه  دســت  مســتقم، بــا عرصــۀ هنــر
آمــد کــه نشــان از مشــهوربودن آنــان میــان عمــوم مــردم و نــه فقــط اهــالی هنــر اســت. 
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: آیدیــن آغداشــلو، محمــود فرشــچیان، بهمــن محصــص،  ــد از ــدان عبارت ان ایــن هنرمن
یز تناولی، ایران درودی، محمدابراهم جعفری و حســن روح الامن. با مطالعۀ ســیر  پرو
پیشــرفت های هنــری و ســیر زندگــی حرفــه ای و ســیر زندگــی شــخصی ایــن هنرمنــدان، 
مؤلفه هــایی در ایجــاد شــهرت بــرای آنــان بــه دســت آمــد. بــه نظــر می آیــد مباحــث هنــری 
یبایی شــناسی در آثــار ایــن هنرمنــدان فقــط یکــی از دلایــل شــهرت یافن آنــان اســت  و ز
و در ایــن میــان، مؤلفه هــایی نظیــر حمایت هــای مــادی و معنــوی حاکمیــت و دولت هــا 
از هنرمنــد، تولیــد محتــوای رســانه های مختلــف از زندگــی شــخصی و حرفــه ای هنرمنــد، 
بــارۀ زندگــی شــخصی هنرمنــد، توجــه  حاشیه ســازی های تعمــدی یــا غیرتعمــدی در
منتقــدان بــه آثــار هنرمنــد، ارتبــاط  هنرمنــد بــا بنگاه هــای هنــری و فعالیت هــای هنرمنــد 
، به غیــر از هنــر تجســمی عوامــی اســت کــه بــه شــهرت یافن  در عرصه هــای دیگــر
هنرمنــدان در عرصــۀ هنرهــای تجســمی، در زمــان معاصــر در ایــران، منجــر شــده اســت. 

گان کلیدی: واژ
 . ، اقتصاد هنر شهرت، هنر تجسمی، هنر معاصر

8. هنر و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱8۰

1. دانشجوی کارشناسی پیوستۀ علوم تربیتی، گرایش آموزش ابتدایی دانشگاه فرهنگیان یزد )نویسندۀ مسئول(.
 Sajad306311@gmail.com

2. استادیار گروه آموزش زبان فارسی و ادبیات دانشگاه فرهنگیان تهران.

بازتاب هنر و فرهنگ شهرت در دنیای مدرن 
و تقابل آن با فرهنگ ایرانی

سیدسجاد میرسلیمانی1 / مهدی صادقی2

چکیده
پدیــدۀ »شــهرت« و نامــداری از گذشــته های دور همــواره در جوامــع وجــود داشــته 
یــن ارتباطــی، نــوع جدیــدی  اســت. با وجودایــن، بــا ظهــور و گســترش رســانه های نو
یتی( شــکل گرفتــه اســت. فرهنــگ  از شــهرت تحت عنــوان فرهنــگ شــهرت )ســلبر
یــژه  شــهرت در حوزه هــای متعــددی از زندگــی انســان ها نهادینــه شــده اســت؛ به و
در فرهنــگ ایــران مــدرن، نقــش پررنگــی را ایفــا می کنــد. امــا در ایــن مقالــه، بــه ایــن 
ســؤال پرداختــه شــده اســت کــه ایــن پدیــده می توانــد بــا فرهنــگ ایــران و ایــرانی یــا 
کــی از آن اســت کــه فرهنــگ  هــر دو در مقابــل هــم قــرار می گیرنــد؟ نتایــج پژوهــش حا
یــادی روی فرهنــگ ایــرانی گذاشــته و خواهــد گذاشــت؛ بنابرایــن، باید  شــهرت تأثیــر ز
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سیاســیت هایی بــرای حیــات فرهنــگ ایــرانی و بومــی اِعمــال کــرد و طرح هــایی بــرای 
گاه ســازی مــردم از تأثیــرات فرهنــگ شــهرت اجــرا شــود. گفتــنی اســت روش انجــام  آ
پژوهــش در مرحلــۀ گــردآوری داده هــا، اســنادی و در مرحلــه تحلیــل داده هــا، تحلیــی 

و اســتنباطی اســت.

گان کلیدی: واژ
فرهنگ، دنیای مدرن، فرهنگ ایرانی، شهرت، جامعۀ ایرانی، زندگی اجتماعی.

8. هنر و فرهنگ شهرت





                                                                بخش نهم
سامت و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱8۴

1. استادیار گروه جامعه شناسی دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تهران
2. استادیار گروه جامعه شناسی دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تهران )نویسنده مسئول(.

tahereh.khazaei@ut.ac.ir

پزشکی تجاری شده و شهرت؛ 
پدیدۀ پزشک اینفلوئنسر 

در فهم انتقادی پزشکان در شبکۀ ایکس
سارا فریدزاده1 / طاهره خزائی2

چکیده
حضــور منابــع پیشــینی قــدرت و ســاخت معنــا در فضــای مجــازی از راهکارهــای 
حفــظ قــدرت و ایجــاد تغییــر در میان ذهنیــت اجتماعــی و بازتولیــد و تــداوم ســیطره در 
فضــای واقعــی اســت. پزشــکان از قشــرهای اجتماعــی هســتند کــه حضــوری فعــال در 
گرام دارند. این  ( و اینســتا ییتــر شــبکه های ارتباطــی مجــازی، ازجملــه شــبکۀ ایکــس )تو
یخــی حرفــۀ پزشــکی، به عنــوان نهــادی دارای  حضــور بــا توجــه بــه تبــار فرهنگــی تار
پایــگاه حرفــه ای در هم تنیــده بــا ناشــناختگی، اقتــدار و اعتبــار فــراوان و همچنــن، 
بــر تفاوت هــای دو  کیــد  بــا تأ قداســتی معنــوی موضوعــی پرســش برانگیز اســت. 
یکــرد  گرام، ایــن پژوهــش بــه روش مردم نــگاری مجــازی و در رو شــبکۀ ایکــس و اینســتا
ییت هــای پنجــاه پزشــک در ســال  2023 بــا  تفســیری تفهــم،ی بــه تحلیــل مضمــون تو
هــدف فهــم نــگاه انتقــادی پزشــکان در شــبکۀ ایکــس، از پدیــدۀ پزشک اینفلوئنســر 
پرداختــه اســت. اهمیــت ایــن پژوهــش بــا فهــم پزشــکان، به عنــوان یکــی از گروه هــای 
مرجــع همچنــان معتبــر در جامعــۀ ایــرانی، و فراگیــری و اهمیــت شــبکه های ارتباطــی 
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یــف می شــود. الگوهــای غالــب معنــایی شناخته شــده براســاس نــگاه  مجــازی تعر
: پزشــکی  ییتــری بــه پزشــک اینســتاگرامی عبــارت اســت از انتقــادی پزشــکان تو
بازاری و تجاری شــده، عامه پسندســازی و قداســت زدایی از پزشــکی، برآمدن پزشــکی 
شــبه علمی و زرد، شارلاتانیســم پزشــکی و شــیادی مجــازی و در نهایــت، پزشــکی 
جنجــالی و فالوورگــرا )دنبال کننــدگان(. ایــن مطالعــه نشــان می دهــد کــه پزشــکان 
پیش گرفــن  در بــا   ، و طبابــت ســامت محور پزشــکی نخبه گــرا  قالــب  در  ییتــری  تو
سیاســت رهــایی بــه انتقــاد از پدیــدۀ پزشک اینفلوئنســر و فضــای پزشــکی شــهرت 
گرام پرداختــه و آن را  فراینــدی در جهــت معنــازدایی و هژمــونی زدایی از تبــار  در اینســتا
یخی فرهنگــی پزشــکی به مثابــۀ معرفــتی فرازمیــنی و علمی تکنیــکال بازنمایی می کنند.  تار

گان کلیدی: واژ
(، تجاری ســازی پزشکی، سیاست رهایی. ییتر ، ایکس )تو شــهرت، پزشک اینفلوئنســر

9. سلامت و فرهنگ شهرت



چکیدۀ مقالات اولین همایش ملی فرهنگ شهرت؛ تحولات هنر و رسانه و جامعه ۱86

1. دانشجوی دکتری جامعه شناسی فرهنگی دانشگاه علامه طباطبایی)ره(.
shfarzadmanesh@gmail.com

گرام تحلیل گفتمان روان شناسی رسانه ای شده در اینستا
شیما فرزادمنش1

چکیده
در تقاطــع روان شــناسی مثبت گــرا و فضــای مجــازی، اهمیــت پرداخــن بــه مســئلۀ 
یکــی  یتی ناظــر بــه جهــانی اســت کــه بــا انــواع ســازه های تکنولوژ روان شناس ســلبر
احاطــه شــده و مرجعیــت ســوژگی دیگــر ماننــد گذشــته از آن متخصصــان دانشــگاهی 
نیســت. هــدف ایــن پژوهــش تحلیــل گفتمــان روان شــناسی رسانه ای  شــده اســت و 
: گفتمــان روان شــناسی رسانه ای شــده چگونــه در  پرســش اصــی آن عبــارت اســت از
فضــای مجــازی مفهوم ســازی و معناپــردازی و برســاخت  می شــود؟ چهارچــوب نظــری 
کا و موفــه اســت. یافته هــای پژوهــش  و ابــزار روشی ایــن پژوهــش تحلیــل گفتمــان لا
یژگی هــایی، ماننــد  نشــان می دهــد اقتضائــات روان شــناسی رسانه ای شــده شــامل و
بی مکان شــدن روان شــناس و خارج شــدن از تخصــص دانشــگاهی و همگانی شــدن 
عامــان و ســوژه ها بــوده و ابــزار ســنجش کارآمــدی »روان شــناسی رســانه ای« لایــک 
و بازدیــد و تعــداد دنبال کننــده اســت. بــر همــن اســاس، از بســیاری از روندهــای 
یتی اســت  »روان شــناس شــدن« هنجــارزدایی صــورت گرفتــه و ایــن روان شناس ســلبر
کــه عامــل و کارگــزار گفتمــان روان شــناسی رسانه ای شــده تلــی  می شــود. همچنــن، 
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و  خودتنظم گــر  بــازار  عامیانــه،  روان شــناسی  شــامل  آن  معنــایی  نظــام  نشــانگان 
منطــق خودراهبــری اســت. ســوژۀ ایــن گفتمــان خودتنظم گــری اســت کــه بــه میانجــی 
یت پذیرکــردن »فــرد« و برجســته کــردن لایــۀ ارادۀ آدمــی به مثابــۀ فــردی عاقــل،  رؤ
گاه، کنشــگر و اراده ورز شــکل  می گیــرد. مبتنی بــر نظــم گفتمــان رسانه ای شــده همــۀ  آ
ــر   یت ناپذی ــد و انســان اجتماعــی رؤ ــل  می یاب ــردی تقلی ــه مســائل ف مســائل جمعــی ب
می شــود. بدین ترتیــب، براســاس ســوژۀ خودتنظم گــر منطبــق بــر بــازار و روان شــناسی 
گاه انســان که زمانی کشــف آن دســتاورد علم روان شــناسی  عامه پســند، حتی ناخوادآ
یت ناپذیــر می شــود و همــۀ نیروهــای اجتماعــی، ســیاسی،  بــود، انــکار و طــرد و رؤ

کــم بــر فــرد نادیــده گرفتــه  می شــوند.  اقتصــادی و فرهنگــی حا

گان کلیدی: واژ
، منطــق  ــر یتی، رسانه ای شــدن، تحلیــل گفتمــان، ســوژۀ خودتنظم گ روان شناسی ســلبر

گرام. خودراهبــردی، اینســتا

9. سلامت و فرهنگ شهرت
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Mj.bijani@ut.ac.ir .)1. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران )نویسندۀ مسئول
2. دانشجوی دکتری علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.

3. کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.

فرهنگ شهرت و کنشگری دیجیتال پزشکان ایرانی
محمدجواد بیژنی1 / فائزه اعتماد گلستانی2 / سارا دلیریان3

چکیده
بــه هرگونــه تــاش و کوششــی کــه به صــورت ذهــنی و عمــی در عــالم مــاده و غیرمــاده 
یــخ رخ داده اســت، فرهنــگ گفتــه می شــود. همچنــن،  کــه از انســان در طــول تار
یژگی هــایی دیگــر  مفهــوم ترافرهنگــی به عنــوان صفــت وارد عمــل شــده و فرهنــگ را بــا و
یــف کــرده اســت؛ یعــنی فرهنگــی کــه آغــاز و پایــان نــدارد، در جســت وجوی  بازتعر
بــۀ آینده نگــر اســت، نفوذپذیــر  راهــی بــرای نشــانه گذاری کردن اســت، به دنبــال تجر
ــراوان  ــرات در آن ف ــت، ســرعت تغیی ــر اســت و در نهای اســت، همیشــه درحــال تغیی
ن و نفــوذ تکنولــوژی وب 2 باعــث  اســت. ایــن بســتر خــود در فضــای پســت مدر
به وجودآمــدن کنشــگران دیجیتــالی شــده اســت کــه در میدان هــای مختلــف، به دنبــال 
شــهرت هســتند. یکی از گروه های اجتماعی که با توجه به وب 2 فعالیت و پرســنال 
برندینــگ خــود را گســترش داده انــد، پزشــکان هســتند. پزشــکان تــا پیــش از فرهنــگ 
شــهرت و ورود تکنولــوژی جــزو جامعــه ای بودنــد کــه علــم آن هــا منحصربه فــرد بــود و 
آن را در فضــای عمومــی جامعــه پخــش نمی کردنــد. امــا در ســال های اخیــر و در بســتر 
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ترافرهنگــی پســت مدرن پیونــد بســیار گســترده ای بــن ایــن دو دســته، یعــنی فرهنــگ 
یــی از  ، بازتعر شــهرت و ارتباطــات ســامت ایجــاد شــده اســت. ایــن پیونــد به ناچــار
یــت پزشــکان در فضــای مجــازی را ایجــاد کــرده اســت. پژوهــش حاضــر برســاخت  هو
گرام  پزشــکان ایــرانی در فضــای مجــازی و به صــورت خــاص، رســانه اجتماعــی اینســتا
را واکاوی کــرده اســت. عناصــر پیوندخــورده بــا فرهنــگ شــهرت ایــن پزشــکان را بــا 
توجــه بــه فیلم هــا و عکس هــایی کــه در ایــن شــبکه اجتماعــی بازنمــایی می کننــد، 
بــه دســت آورده اســت. شــایان ذکــر اســت توصیــف و تحلیــل ایــن فیلم هــا بــا نشــانه 
کا و موفــه فیلم هــای  شــناسی صــورت گرفتــه و در مرحلــۀ بعــد، بــا گفتمــان شــناسی لا

بازنمایی شــده تبیــن شــده اســت. 

گان کلیدی: واژ
فرهنگ شهرت، کنشگری دیجیتال، ارتباطات سامت، نشانه شناسی گفتمان.
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شهرت، فلسفه و تاریخ
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1. استادیار گروه فرهنگ و ارتباطات دانشگاه شاهد.
d.rahimisojasi@yahoo.com

تقلیل زندگی به شهرت، برساختی گفتمانی
داود رحیمی سجاسی1 

چکیده
یــف جدیــد از علــم به دســت کانــت و متأثــر از معنــای جدیــد از عقــل، واقعیــت  بــا تعر
بی نــی شــد. تاش هــای  بــه جهــان پدیــدار تقلیــل یافتــه و ســایر ســاحت های غیرتجــر
بی نتیجه بخــش نبــوده و نقدهای  کانــت نیــز بــرای حفــظ اصــول ثابــت عقــی و غیرتجــر
یســم را بــه محــاق بــرد. ازاین پــس، زندگــی نه تنهــا بــا اصــول  یتو پست مدرنیســتی، پوز
ــا نمی یافــت؛ بلکــه  ــی معن ــت عق ــا اصــول ثاب ــه حــتی ب یکــی و ن ــت و ذاتی متافیز ثاب
گفتمان هــا بودنــد کــه در هــر دوره، معنابخشــی می کردنــد. روندهــای پراکنــده ای کــه در 
دورۀ معاصــر بــا مــد و بدن ســازی و بوتاکــس بــا هــدف شــهرت معنــای جدیــدی بــرای 
، بــا روش تحلیــل گفتمــان به دنبــال پاســخ بــه  زندگــی خلــق کردنــد. در نوشــتار حاضــر
ایــن پرســش هســتم کــه چــه گفتمــانی شــهرت را در بطــن زندگــی دوران معاصــر قــرار 
داد و تحلیــل فراگفتمــانی چگونــه بــه مــا کمــک  می کنــد. یافته هــا دال بــر آن اســت کــه 
ــه جامعــه و کنش هــا  ــی ب ــل زندگ یکــی و تقلی حــذف ســاحت های عقــانی و متافیز

بی، گفتمــان غالــی اســت کــه معنا ســازی کــرده اســت. فــارغ از عوامــل غیرتجــر

گان کلیدی: واژ
شهرت، زندگی، برساختی، گفتمان.
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سلبریتی، فضا-زمان و جامعه
حجت اله رحیمی1

چکیده
یکم تحت تأثیــر انقــاب در تکنولــوژی حمل ونقــل و اطاعــات، قــرن  قــرن بیســت و
تســلط فضاهــای حرکــت و مولکــولی بــر فضاهــای ســاکن و مــولار اســت. همچنــن، از 
منظــر زمــانی ایــن قــرن متــرادف بــا تســلط زمــان انفجــاری و منقطــع بــر زمــان  جــاودان و 
دارای اســتمرار اســت. آن بخــش از نیروهــای اجتماعــی کــه بتوانــد به جــای مقاومــت 
در برابــر منطــق ایــن فضا-زمــان، بــا منطــق آن  همــگام شــود، قــادر اســت ســایر نیروهــا و 
صورت بندی هــای اجتماعــی را درراســتای منافــع خــود هدایــت و ســازمان دهی کنــد. 
یــژه ای به منظــور  یتی به عنــوان بخشــی از نیروهــای اجتماعــی دارای قابلیت هــای و ســلبر
بهره گیــری از فضاهــای مولکــولی و زمان هــای انفجــاری اســت. ایــن قابلیت هــا موقعیت 
یتی در ارتباط با جامعه و صورت بندی فرم و محتوای  و مناسبات خاصی را برای سلبر
آن فراهــم مــی آورد. نوشــتار حاضــر براســاس روش نظــری و تحلیی می کوشــد مناســبات 
یــن  یتی، فضا-زمــان  و جامعــه را به واســطۀ مفاهــم و ارزش هــای دغدغه آفر میــان ســلبر
و درهم تنیــده ای ماننــد آزادی، مواجهــه بــا دیگــری، کثرت گــرایی و کنش گــری جمعــی را 
تبین کند که در شــکل دهی به بخشــی از مناســبات اجتماعی معاصر اثرگذار هســتند.  

گان کلیدی: واژ
یتی، فضاهای مولکولی، گشودگی، وحدت بخشی اجتماعی. سلبر

1. استادیار گروه جغرافیا دانشگاه یزد.
rahimi.h@yazd.ac.ir

یخ ۱۰. شهرت، فلسفه و تار
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1. دانشجوی کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران.
malekmohammadi.h@ut.ac.ir

ریشه های فکری شهرت در فلسفۀ مدرن 
با تکیه بر آرای دیوید هیوم

هانیه ملک محمدی1

چکیده
بــاب چــرایی و حضــور شــهرت مــدرن و احاطــۀ آن در فرهنــگ امــروزی، بیشــتر  در
یــک و ســیاسی و... توجــه شــده اســت؛  بــه دلایــل اقتصــادی و تغییــرات تکنولوژ
ایــن درحــالی اســت کــه تغییــرات فرهنگــی و فکــری را می تــوان به عنــوان عامــی مهــم 
ــا مطالعــۀ زمینه هــای  ــا ب ــه آن اســت ت در تبیــن پدیده هــا دانســت. هــدف ایــن مقال
ــردازد  ــه ایــن پرســش بپ فکــری و تحــولات فلســی ایجادشــده در عصــر روشــنگری، ب
کــه آیــا فرهنــگ شــهرت برخاســته از فلســفه و جهان بیــنی خــاصی اســت. بــرای 
یــد هیــوم،  یــابی ایــن مســئله از روش کتابخانــه ای و بــا تکیــه بــر آثــار مکتــوب دیو ارز
فیلســوف اســکاتلندی، اســتفاده شــده اســت. بدیــن منظــور کتاب هــای رســاله ای در 
بــاب طبیعــت آدمــی و کاوشی در خصــوص فهــم بشــری مطالعــه شــد. هیــوم بــا نــی 
قاعــدۀ علیــت و توجــه بــه ذهــن آدمــی، قواعــد عامــی نظیــر هم حســی و مقایســه را 
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ــر  بیــان می کنــد کــه اســاس تفاســیر و رفتارهــای فــرد را شــکل می دهــد. او بــا تکیــه ب
ــد.  ــه حضــور دیگــری انســانی می کن هم حســی، وجــود ایده هــای ذهــنی را وابســته ب
یــف  بدین ترتیــب، دیده  شــدن را امــری ضــروری دانســته و شــهرت را خوشــایند تعر
ن قــرار  یکردهــای اخــاقی مــدر کــه در امتــداد جهان بیــنی ای خــاص و رو می کنــد 
گرفتــه اســت. بــا ایــن نــگاه، می تــوان ادعــا کــرد کــه شــهرت، پدیــده ای تهــی از اخــاق 
اســت کــه ذات مخصــوص بــه خــود را دارد و به دلیــل نشــئت گرفن از قاعــدۀ نــی 

علیــت، قابــل سیاســت گذاری و پیش بیــنی نیســت.

گان کلیدی: واژ
ید هیوم، هم حسی، نی علیت. فلسفۀ شهرت، روشنگری، دیو

یخ ۱۰. شهرت، فلسفه و تار
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1. کارشناسی ارشد جامعه شناسی انقلاب دانشگاه شاهد.
mh.khoshbayan@gmail.com

معرکه گیری؛ 
نهادی برای کسب شهرت در ایران پیشامدرن 

و کاربردهای امروزی آن
محمدحسین خوش بیان1

چکیده
منظــور از نهــاد در ایــن مقالــه، واژه ای جامعه شــناسی اســت و نبایــد بــا ســایر معــانی 
دیگــر آن ماننــد ارگان و ســازمان و یــا ســاختمان های دولــتی و حکومــتی اشــتباه گرفتــه 
شــود. ایــن نوشــتار پژوهــش بنیــادی از نــوع کیــی و پژوهــش اســنادی اســت کــه بــا 
یکــرد پــس کاوی می کوشــد از صــورت  ــا رو ــرایی اجتماعــی ب اســتفاده از برســاخت گ
ــرده و  ــور ک ــرانی عب ــۀ ای ــوان ارزش پیشــامدرن جامع ــری، به عن ــر ارزش معرکه گی ظاه
بــردی در جامعــۀ امــروزی برســد. نهادهــا در شــکل دهی  یــه ای کار بــه مکانیــزم و نظر
ــد. تئوری هــای نهــادی  ــدی دارن ــع، نقشــی کلی ــراد و جوام ــار اف ــر رفت ــذاری ب و تأثیرگ
یه وتحلیــل قوانــن، ســاختارها و شــیوه های رسمــی و غیررسمــی  چهارچــوبی بــرای تجز
ارائــه می کنــد کــه تمــام تعامــات اجتماعــی را هدایــت کــرده و نتایجی را شــکل می دهد. 
فهــم درســت و عمیــق و دقیــق نهــادی ابــزاری بــرای دیــدن درســت مســائل و ســپس، 
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بــگاه  ارائــه می دهــد. معرکه گیــری و حر یشــه ای مشــکات جامعــه  رفــع ر حــل و 
یــژه  )میــدان(، نوعــی رفتــار ارزشمنــد تکرارشــونده در فرهنــگ جوامــع پیشــامدرن، به و
در جامعــۀ ایــرانی بــوده اســت کــه پیامدهــای مســتقیمی داشــته اســت، از جملــه ایجــاد 
نمودهــای تمــدنی نظیــر تکیــه و کســب شــهرت اجتماعــی. شــکل و اســم ایــن نهــاد در 
ــوز پابرجاســت. گفتــنی  جامعــه امــروزی تغییــرات بســیاری کــرده؛ امــا ماهیــت آن هن
، مــن مرکــزی به کاررفتــه کتــاب فتوت نامــۀ ســلطانی اثــر  اســت در پژوهــش حاضــر

ماواعــظ ســبزواری اســت.

گان کلیدی: واژ
تئوری های نهادی، معرکه گیری، میدان، فرهنگ، تمدن، شهرت.
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1. استادیار گروه فرهنگ و ارتباطات دانشگاه شاهد.
d.rahimisojasi@yahoo.com

فردگرایی، بحران معنا و شهرت
داود رحیمی سجاسی1

چکیده
در جهــان ســنت، فــرد و جامعــه دو مفهــوم بــا بار معنایی خــاص بودند که در تعامل با 
یکدیگر پاسخ گوی نیازهای روانی و اجتماعی بودند. افراد در قالب گروه و جماعت، 
یشــاوند و خانــواده و زوج، هســتی اجتماعــی خــود را محقــق کــرده و دچــار  قبیلــه و خو
ازخودبیگانگــی نمی شــدند. بــا چرخــش پارادایمیــک و تبدیــل مفهــوم فــرد و جامعــه بــه 
، عــده ای فــرد را در قالــب ســاختار هضــم کــرده و هرگونــه عاملیــت  عامــل و ســاختار
مســتقل و مختــار و فــارغ از ســاختار از او ســلب شــد. در مواجهــه بــا ایــن قفــس آهنــن 
ــدا شــد. در  ی ــب شــهرت هو ــرازی و نمایشــی در قال ــا خوداب خرده فرهنــگ مقاومــت ب
، به دنبــال پاســخ بــه ایــن پرســش هســتم کــه فردگــرایی در قالــب شــهرت  ایــن نوشــتار
ن قــرار گرفــت. یافته هــای  چگونــه پاســخی بــه بحــران معنــای برســاختی در جهــان مــدر
تحقیــق نشــان می دهــد شــهرت در امتــداد فردگــرایی و غلبــۀ ســاختار بــر عاملیــت 
ــای جهــان معاصــر اســت. ــه بحــران معن ــه و پاســخی ب در جهــان مــدرن شــکل گرفت

گان کلیدی: واژ
بحران معنا، فردگرایی، شهرت، مقاومت.
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سلبریتی به مثابۀ فقدان
حجت اله رحیمی1

چکیده
یتی هماننــد همــۀ پدیده هــای اجتماعــی ازنظــر کیفیــتِ صورت بنــدی و پیامدهــایی  ســلبر
یتی همــواره  کــه بــرای جامعــه معاصــر داراســت، پدیــده ای  چندکارکــردی اســت. ســلبر
یتی  به عنوان بخشــی از صورت بندی اجتماعی بشــر وجود داشــته اســت، اما آنچه ســلبر
یخی پیشــن می ســازد و موقعیت  را در جامعه، شــبکه ای معاصر متمایز از دوره های تار
یتی  یتی اســت. ســلبر پذیــری و اثرگــذاری ســلبر یــژه ای بــه آن می بخشــد، مقیــاس اثر و
یــق نیروهــایی کــه فراتــر از مقیاس هــای محــی و در مقیاس هــای مــی و  معاصــر ازطر
جهــانی عمــل می کننــد، شــکل داده می شــود و در صورت بنــدی ســایر جنبه هــای حیــات 
یــژه بــا وســاطت رســانه های جمعــی  ، به و اجتماعــی نقــش ایفــا می کنــد. جامعــۀ معاصــر
یتی به مثابــۀ امــری متفــاوت و خــاص مواجهــه  و حــتی نوشــته های دانشــگاهی، بــا ســلبر
می شــود کــه می توانــد بــه زندگــی بی روح و استانداردشــده و تفــاوت زدودۀ شــهری معاصــر 
یــایی ببخشــد. نوشــتار حاضــر بــا روش تحلیی نظــری اســتدلال کرده اســت که تقاضای  پو
یــژه، نــاشی از فقــدان  یتی به مثابــۀ امــر متفــاوت و و یرســازی از ســلبر اجتماعــی بــرای تصو
یتی قادر نیســت پاســخ گوی این  امر متفاوت در جامعۀ شــهری معاصر اســت؛ اما ســلبر
یتی نیز همانند ابعاد دیگــر جامعۀ معاصر  یــرا شــالودۀ صورت بنــدی ســلبر تقاضــا باشــد. ز
یتی نمی توانــد خــارج از نظــم ایــن  مبتنی بــر نیروهــای همگن ســاز اجتماعــی اســت و ســلبر
نیروهــا عمــل کنــد و بــه ایفــای نقشــی بپــردازد کــه جامعــه در جســت وجوی آن اســت.  

گان کلیدی: واژ
یتی، جامعه شهری، امر متفاوت، فانتزی. سلبر
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