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رسانه‌های اجتماعی، جهان جدیدی را خلق کرده‌اند و نظام ارتباطات اجتماعی 
بـران  کار یـب به‌اتفـاق افـراد را می‌تـوان  را متحـول سـاخته‌اند. آن‌چنان‌کـه اکثـر قر
برانی که از نقش مخاطبان رسـانه‌های جمعی  رسـانه‌های اجتماعی تلقی کرد. کار
عبور کرده‌اند و هم‌زمان نقش تولیدکننده و مصرف‌کننده محتوای رسانه‌ای را ایفا 
می‌کنند و استفاده از رسانه‌های اجتماعی برای آنان به‌عنوان امری روزمره است. 
تـا آنجـا کـه بسـیاری از کنش‌هـای سیاسـی، اجتماعـی، فرهنگـی و اقتصـادی آنـان 
یـف می‌گـردد و بسـیاری خدمـات خـود را از  در ارتبـاط بـا رسـانه‌های اجتماعـی تعر
یافـت می‌کننـد. آن‌گونـه که بـدون رسـانه‌های اجتماعی،  یـق ایـن رسـانه‌های در طر
بسـیاری از امـور روزمـره مختـل می‌گـردد و به‌واقـع، این رسـانه‌ها سـبک جدیدی از 

بـران خـود به ارمغـان آورده‌اند. زندگـی را بـرای کار
در همیـن راسـتا، گـروه مطالعـات رسـانۀ پژوهشـکدۀ فرهنـگ و هنـر اسلامی نیـز 
فعالیـت  اجتماعـی جدیـد،  رسـانه‌های  حـوزه  در  پژوهـش  اهمیـت  بـه  توجـه  بـا 
تـا  کـرده اسـت  آغـاز  را در حـوزه »مطالعـات رسـانه‌های اجتماعـی«  گسـترده‌ای 
اندکـی از فقـر و فقـدان ادبیـات نظـری در ایـن حـوزه کاسـته شـود. بخشـی از ایـن 
در ظهـور مرجعیت‌هـای  اجتماعـی  رسـانه‌های  نقـش  پژوهشـی متوجـه  فعالیـت 
یتی‌ها و همچنین »بازی‌های رایانه‌ای« اسـت  جدید و حوزه‌های اثرگذاری سـلبر
کنـون بیـش از ۶ اثـر پژوهشـی ترجمـه و تألیـف شـده اسـت.  کـه در ایـن زمینـه تا

شش
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بخش دیگر فعالیت‌های پژوهشی گروه مطالعات رسانه در این حوزه نیز بر روی 
بـی و انتقـادی رسـانه‌های اجتماعی تمرکـز دارد. ازاین‌جهت، کتاب  مطالعـات تجر
بـی و تحلیلـی بـه  یکـردی تجر حاضـر یکـی از آثـار ایـن مجموعـه اسـت کـه بـا رو
ین رسانه‌های اجتماعی در جهان می‌پردازد  ین و پرطرفدارتر بررسی یکی از مهم‌تر
« و »عکاسـی« را در ایجـاد نـوع جدیـدی از ارتباطات اجتماعی  یـر و نقـش »تصو
تفسـیر می‌کنـد. بااین‌حـال، حـوزه مطالعـات رسـانه‌های اجتماعـی در پژوهشـکده 
فرهنـگ و هنـر اسلامی بـه ایـن اثـر محـدود نخواهـد شـد و هم‌زمـان آثـار دیگـری 
آینـده سـینما و شـبکه‌های اجتماعـی  بـاره تحـولات رسـانه‌های اجتماعـی در  در
یونـی و بازی‌هـای رایانـه‌ای و همچنیـن  یز یدئـو، فیلـم و برنامه‌هـای تلو پخـش و
آثـاری انتقـادی در تحلیـل نسـبت جهـان رسـانه‌های اجتماعـی بـا سـرمایه‌داری و 

اقتصـاد دیجیتـال در حـال انجـام اسـت کـه بـه زودی منتشـر خواهـد شـد.
در پایان، از تلاش‌های آقای دکتر مجید سلیمانی ساسانی در ترجمه این اثر و 
ینش متون دیگر برای ترجمه در حوزۀ مطالعات رسانه‌های اجتماعی  همچنین گز
یم. امید اسـت که فعالیت‌های پژوهشـی پژوهشـکده فرهنگ  کمال قدردانی را دار
و هنر اسلامی در حوزه »مطالعات رسانه‌های اجتماعی« با جدیت ادامه یابد تا 
، امکان‌هـای جدیدی برای فهم مسـائل جدید ارتباطات اجتماعی  از ایـن رهگـذر

و مطالعات رسـانه‌ها فراهم گردد.

هفت



هشت
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گرامْ بسـیار سـخت است و قدرت مقاومت  مقاومت در برابر جذابیت‌های اینسـتا
یر و اقتصاد  گرام به‌واسـطۀ همین قدرت پردازش تصو را درهم می‌شـکند. اینسـتا
 مـا را مجبـور می‌کنـد کـه »نسـخه‌های متعـدد« از خـود عرضـه کنیم و 

ً
توجـه، مرتبـا

یتی »هماهنگ« به این نسـخه‌های  این »سـاختار شـبکه« اسـت که شـکل و هو
گرام بـا سـاختار شـبکۀ اجتماعـیِ خـود، »توفیـق  متعـدد می‌دهـد. درواقـع، اینسـتا
یـر  شـبکه‌ای« را از آنِ کسـانی می‌کنـد کـه بیشـتر بـه »تولیـد« و »مصـرف« تصو
یان شـبکه‌ای اینسـتا باشـد:  یـن توصیـف از جر می‌پردازنـد. شـاید ایـن جملـه بهتر
یـر تولیـد و مصـرف کـن تـا »دیده« شـوی! »دیده شـدن« به شـیوه‌ای  آن‌قـدر تصو

! دیوانه‌وار
یـر عـادت می‌دهـد و تخدیـر  دیـده شـدنْ مـا را بـه تولیـد و مصـرف مـداوم تصو
ختـم  شـدن  دیـده  بـه  تنهـا   ، یـر تصو بی‌امـان  یـعِ  توز و  تولیـد  ایـن  امـا  می‌کنـد. 
کادر  یـه و  زاو کـه  نیـز تغییـر می‌دهـد. همان‌گونـه  را  نمی‌شـود. بلکـه »درک« مـا 
گرام را برای ایجاد خلاقیت تنظیم می‌کنیم، درک ما هم به‌واسـطۀ  بین اینسـتا دور
بنـدی« می‌شـود. درواقـع مـا نمایش  »صفحه‌نمایـش« و محدودیت‌هایـش »کادر
، جهـان  گـر تـا دیـروز »جهـان« را محدودتـر می‌کنیـم و گیتـی را بـه بنـد می‌کشـیم. ا
 ، یر پیـش‌روی چشـم مـا، زوایـای کمتری داشـت؛ امـروز به‌عنوان تولیدکننـدۀ تصو
یان مداوم مصرف، جهانی  ینشـی خود می‌بندیم و در جر کادرها را به انتخاب گز



نُه

یـری مـا از جهـانْ  بندی‌شـده« از دیگـران می‌بینیـم. بی‌تردیـد، مصـرف تصو »کادر
گرام افزایـش یافتـه اسـت؛ امـا بدیـن معنـا نیسـت که امـر واقعی،  به‌واسـطۀ اینسـتا
یـم کـه  در درک مـا از جهـان مؤثـر واقـع می‌شـود. در همیـن جهـت می‌توانـم بگو
 در تضـاد بـا درک مؤثـر 

ً
ارائـۀ نسـخۀ ایدئـال از خـود در شـبکۀ اجتماعـی، اساسـا

یـن نسـخه از خـود را  از جهـان و خصـم بازنمایـی امـر واقعـی اسـت. افـراد، بهتر
بـرای عرضـه، تولیـد می‌کننـد و »آمـوزش« نیـز بدیـن سـو مـی‌رود کـه »چگونه« به 
یـم«، جـای خـود را نمایش  یـن نمایـش از خـود دسـت‌یابیم. »رتـوش« و »گر بهتر
یـرا  ز می‌شـوند.  داده  آمـوزش  یـه«  »زاو و   » »کادر یـن  بهتر و  می‌دهنـد  واقعیـت 
بـرای جلب‌توجـه، دارای محدودیت‌هـای ذاتـی اسـت  »خلاقیت‌هـای فـردی« 
و فعالیـت در بـازار روابـط در شـبکه‌های اجتماعـی، خـود دارای »سـازوکارهای 
حرفـه‌ای« اسـت. بنابرایـن بایـد بـرای طـرح شـدن در این اقتصاد توجـه، الزامات 

حرفـه‌ای را رعایـت کـرد.
 
ً
یرسـازیْ پیش‌ازایـن نبـوده اسـت؟ قطعـا امـا آیـا ایـن الزامـات حرفـه‌ای در تصو
برداری و عکاسـی به‌عنوان امری  یر  تصو

ً
پاسـخ منفی اسـت. بدین معنا که اساسـا

، به دوران پیش از دوربین‌های تلفن همراه برمی‌گردد. اما من این سـؤال را  فراگیر
مطرح می‌کنم که آیا این حجم از فراگیری با دوران پیش از آن قابل‌مقایسه است؟ 
رشـد تصاعـدی دوربین‌هـا در سـال‌های اخیـر به‌هیچ‌وجـه قابـل قیـاس بـا دوران 
بیـن خانوادگـی، حلقه‌هـای محـدود  گذشـته نیسـت. زمانـی کـه به‌واسـطۀ یـک دور
فیلم عکاسی را در درون آن قرار می‌دادیم و کادر را به بهانۀ ثبت لحظه‌ای معین 
یـخ خانـواده می‌بسـتیم. گسـترۀ انتشـار آن عکس‌هـا و فیلم‌هـای محـدود،  در تار
یر در جهان امروز را  برد انفجار تصاو  به یک خانواده ختم می‌شد و هرگز کار

ً
نهایتا

یـری، رفتاری حرفـه‌ای را طلب نمی‌کرد و امکان  نداشـت. بنابرایـن، آن جهـان تصو
یـب و اغـوا،  حرفـه‌ای گـری نیـز بـا توجـه بـه امکانـات آن زمـان وجـود نداشـت. فر
 
ً
یـر در شـبکه‌های اجتماعـیِ جدیـد اسـت و ابـدا ذاتـیِ ایـن نـوع از پـردازش تصو



، تبدیل  یر داشته باشد. جهان امروز نمی‌تواند نسبت وثیقی با جهانِ گذشتۀ تصو
یر از واقعیت را طلب  بندیِ تصو ینش و کادر به جهان دوربین‌ها شـده اسـت و گز
بندی حـاد« روی داده و  یم که »کادر می‌کنـد. از همیـن رو تـا بـدان جـا پیـش می‌رو

یر رخ می‌دهد.  یـع و مصـرفِ تصو ین« فراینـد تولیـد، توز ینشـی‌تر »گز
اختیارمـان  در  مـا  زمانـۀ  در  هوشـمند،  همـراه  تلفـن  کـه  امکاناتـی  از  سـخن 
، یـک و یـا حتـی  کبیـر یـرا از صغیـر و  کاری بـی‌ارزش جلـوه می‌کنـد؛ ز می‌گـذارد 
 بـه همـۀ امکان‌هـای آن واقف‌انـد. 

ً
چنـد عـدد از آن را در اختیـار دارنـد و عمدتـا

دهه‌هـای  و  کرده‌انـد  درک  را  رسـانه‌ای  فنّـاوری«  »انتقـال  کـه  آن‌هـا   
ً
خصوصـا

کیلومترهـا از  پیشـین را در خاطـر دارنـد. هرچنـد از سـاحت تحلیـل اجتماعـی، 
یون و حتی  یز ، کتاب، روزنامه‌، تلو فنّاوری عقب‌افتاده‌ایم. امروز از صغیر و کبیر
بـه می‌کننـد؛ بـا ایـن تفـاوت کـه  سـینمای خـود را در گوشـی تلفـن همـراه خـود تجر
به‌مراتبْ دسترسـی آسـان‌تر شـده و حجم عظیمی از محتوا در اختیار آن‌هاسـت. 
ضمـن اینکـه خصوصیـت تعاملـیِ ارتباطـات - کـه به‌واسـطۀ همیـن تلفـن همـراه 
هوشـمند برای آن‌ها فراهم شـده اسـت- این امکان را ایجاد می‌کند که مخاطبان 
، وارد عرصـۀ تولیـد محتـوا نیـز شـوند. یکـی  و مصرف‌کننده‌هـای رسـانه‌ای دیـروز
تلفـن همـراه  و جلـویِ  در پشـت  کـه  اسـت  لنزهایـی  اساسـی،  امکانـات  ایـن  از 
یـر ثابـت و متحرکـی بـا  تعبیـه شـده اسـت. ایـن لنزهـا، قـادر بـه تولیـد هرگونـه تصو
کیفیـت بسـیار بـالا هسـتند. درصورتی‌کـه تـا دو دهـۀ پیـش، امـکان عکس‌بـرداری 
و فیلم‌بـرداری بـرای هرکسـی فراهـم نبـود و فنّـاوریِ آن نیـز به‌پـای کیفیـت امـروز 
نمی‌رسـید. درواقع، تلفن همراه هوشـمند، چند دسـتگاه بزرگ و کوچکِ عکاسـی 
و فیلم‌بـرداری را به‌طـور هم‌زمـان، در اختیـار »عمـوم« قـرار داده و آن‌هـا نیـز از 
خاصیت »هم‌زمانی« تولید و انتشـار بهره می‌برند و در کسـری از دقیقه، مبادرت 
 شـبکه 

ً
اجتماعـی، خصوصـا در شـبکه‌های  فیلـم  و  انتشـار عکـس  و  تولیـد  بـه 

گرام می‌کننـد. درحالی‌کـه فنّاوری پیشـین هرگز  یـرِ اینسـتا اجتماعـی مبتنـی بـر تصو

ده



گرام، با مجموعـه‌ای از فیلترها و امکانات  چنیـن امکانـی را فراهـم نمی‌کرد. اینسـتا
« را متحـول می‌کنـد و در برداشـتی اساسـی‌تر بایـد  یـر  داسـتان »تصو

ً
فنـی، اساسـا

گرام، حـاوی »نـگاه« نسـلی از انسـان بـه همـۀ »عالـم« اعـم از  گفـت کـه اینسـتا
انسـان‌های دیگـر و واقعیت‌هاسـت.

 مفهـوم »عکـس« را 
ً
گرام، اساسـا کـه اینسـتا کـرد  از منظـر دیگـر می‌تـوان ادعـا 

 عکس‌هـای خانوادگـی، 
ً
، عکس‌هـا، خصوصـا تـا دیـروز گـر  ا تغییـر داده اسـت. 

جـزو میـراث مقـدس هـر خانـواده محسـوب می‌شـدند و در میانـۀ آلبوم‌هـا و در 
حصـار گنجه‌هـا و پسـتوها نگهـداری می‌شـدند، امـروز بـا وضعیتـی کاملاً متفـاوت 
روبـرو هسـتیم. عکس‌هـا از آلبوم‌هـا خـارج شـده‌اند و در شـکلی انبـوه، در میانـۀ 
یرمحـور قـرار می‌گیرنـد. عکس‌ها و فیلم‌های شـخصی  شـبکه‌های اجتماعـیِ تصو
تطـوری  در  و  داده‌انـد  دسـت  از  را  خـود  پیشـین  معنـای  دیگـر  خانوادگـی،  و 
 ، ، حـاوی معانـی شـخصی و اجتماعـیِ جدیـدی شـده‌اند. تـا دیـروز شـگفت‌انگیز
، در سـطحی محدود منتشـر می‌شـد؛  یر شـخصیِ افراد مهم و یا مشـهور تنها تصاو
امـا امـروز ایـن امکانـی همگانـی اسـت! دیگـر حتی اهمیت ندارد که فرد مشـهوری 
ید. بلکه »کافی« اسـت که از »قواعد توجه« در  باشـید تا »موردتوجه« قرار بگیر
 منتشـر 

ً
یر شـما مرتبا گاهی »لازم« را داشـته باشـید تا تصاو شـبکه‌های اجتماعیْ آ

شـود و موردبحث قرار گیرد. به‌عنوان‌مثال، یکی از قواعد توجه، »سـلفی« اسـت. 
یـخ  یـر سـلفی، امـری متأخـر و متعلـق بـه تار نمی‌تـوان مدعـی شـد کـه اخـذ تصاو
یـر  کـه ایـن وجـه از تصاو نه‌چنـدان دور عکاسـی اسـت! بلکـه بـه نظـر می‌رسـد 
سـلفی، امـری متقـدم و در ارتبـاط بـا شـبکه‌های اجتماعـی محسـوب می‌شـود. تـا 
گرام رواج یافته و بسـیاری  آنجا که انتشـار سـلفی، به‌گونه‌ای جنون‌آمیز در اینسـتا
بـران فعـالِ  از عکس‌هـای منتشرشـده بـا هشـتگ »سـلفی« منتشـر شـده‌اند. کار
و  می‌شـوند  خسـته  خـود  پرتره‌هـای  از   

ً
مرتبـا یـری،  تصو اجتماعـیِ  شـبکه‌های 

یـر را عوض   زوایـای تصو
ً
نسـخه‌های مختلفـی از خـود تولیـد می‌کننـد. آن‌هـا مرتبـا
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یم هسـتند تا  می‌کننـد و بـه فکـر نوآوری‌هایـی درزمینـۀ طراحـی صحنه، لباس و گر
گرامْ  جلوه‌هـای جدیـدی از »بـدن« خـود را بـه نمایـش بگذارنـد. بنابرایـن، اینسـتا
تنها یک ابزار فنّاورانه و یا حتی یک شـبکۀ اجتماعی نیسـت؛ بلکه ابزاری فعال 
برانش  « نیـز بـه کار یت‌هـای جدیـد« اسـت کـه در »ایجـاد تمایـز بـرای ایجـاد »هو
، قاعـده‌ای اصلـی در »توجـه« محسـوب می‌شـود. از  کمـک می‌کنـد. ایجـاد تمایـز
بـری فراهـم می‌کنـد  گرامْ »رقـص میانـه میـدان« را بـرای هـر کار همیـن روی، اینسـتا
بـران  تـا فعالانـه از خِلال جنـون سـلفی، »اقتصـاد توجـه« را از آن خـود کنـد. کار
را  «، فرصت‌هـا  یـر تقاضـای تصو و  میـدان »عرضـه  و در  تولیـد  ایـن چرخـۀ  در 
یـر ایدئـال« از خـود  بـه‌ای بـرای »ارائـه یـک تصو غنیمـت می‌شـمارند و از هـر حر
اسـتفاده می‌کننـد. امـا در واقعیـت، همه‌چیـز بـه نفـع یـک نـوع از اقتصـاد جدیـد، 
یـن نسـخه« از هـر انسـان بـه خواسـت او  تمـام می‌شـود. در عبارتـی نهایـی؛ »بهتر
ضبـط می‌شـود و در چرخـۀ اصلـی مصـرف، بـه نفع یک نظـم جدید عام و جهانیْ 

مصـادره می‌گـردد.
بین‌هـای تلفـن همـراه و رسـانه‌های اجتماعـی، جهـان  نتیجـه آنکـه؛ پیونـد دور
ارتباطـات   ، حاضـر کتـاب  یسـندۀ  نو تعبیـر  بـه  و  کرده‌انـد  متحـول  را  مـا  بصـری 
اجتماعـیِ جدیـدی مبتنـی بـر عکاسـی شـکل گرفتـه اسـت و ایـن اتفـاق، مبتنـی بر 
یسـنده  گرام بـرای مـا فراهـم کـرده اسـت. ازاین‌جهـتْ نو امکاناتـی اسـت کـه اینسـتا
گرام می‌پردازد و عناصر کلیدی فرایندهای  بـی به مطالعۀ اینسـتا یکـردی تجر بـا رو
گرام موردبررسـی قـرار می‌دهـد.  یـر اینسـتا ارتباطـات بصـری را در شـکل‌دهی تصاو
یکردهای نظری و انتقادی نیز غافل نشده و در فصل  یسندۀ کتاب از رو البته نو
یکردهای انتقادی در تفسیر تلفن‏های هوشمند و البته به‏‌عنوان  اول به بررسی رو
موضوعـی در مطالعـات اجتماعـی و فرهنگـی می‏پـردازد. به‌زعـم او، فهـم انتقـادی 
نقـش تلفن‏هـای هوشـمند بـه ارائۀ دیدگاه‏های گسـترده‏تر در مفهـوم تحرک‏پذیری 
یکرد اصلی نظری این کتاب در فصل دوم  و امر بصری منجر خواهد شد. اما رو
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یـه »همگرایـی« اسـت. فصـل سـوم، کنـش  مورداشـاره قـرار می‌گیـرد کـه همانـا نظر
اشـتراک‏گذاری عکـس در تعاملات اجتماعـیِ روزمـره را موردبررسـی قرار می‌دهد 
یـۀ اقتصـاد سیاسـی، نسـبت آن را  و در فصـل چهـارم، بـا ذکـر مفاهیـم کلیـدی نظر
یسـنده در فصـل پنجـم بـه یکـی از  بـا رسـانه‏های اجتماعـی بازخوانـی می‏کنـد. نو
یـن مناقشـات موجـود در موضـوع رسـانه‌های اجتماعـی پرداختـه اسـت و  مهم‌تر
یـم خصوصـی، نظـارت و ارتبـاط بصـری آنلاین را  بـوط بـه حر مسـائل حسـاس مر
با ذکر شواهدی تجربی بررسی می‌کند. فصل ششم نیز با طرح نظری »بازنمایی 

بـی مسـئله عکس‌هـای سـلفی می‌پـردازد. خـود«، بـه تحلیـل تجر
، اولین کتابی است که با زمینه‌ای فرهنگی و اجتماعی به تحلیل  کتاب حاضر
تغییراتی می‌پردازد که عکاسـی در رسـانه‌های اجتماعی ایجاد کرده‌ و البته اولین 
گرام پرداختـه اسـت. درواقـع ایـن  کتابـی اسـت کـه از ایـن منظـر بـه تحلیـل اینسـتا
کتـاب را از اولیـن کتاب‌هایـی می‌تـوان تلقـی کـرد کـه از تحـول ارتباطات اجتماعی 
به‌واسـطۀ عکاسـی سـخن می‌رانـد. بنابرایـن ازاین‌جهـت، حائـز اهمیـت اسـت و 
مترجـم را بـر آن داشـت کـه نسـبت بـه ترجمـه آن اقـدام کند. امید اسـت که ترجمۀ 
گرام«  کتاب »ارتباطات اجتماعی جدید در عکاسـی: زندگی دیجیتالی در اینسـتا
بتوانـد در انباشـت نظـری ایـن حـوزۀ مطالعـات ارتباطـی و رسـانه‌ای و همچنیـن 
و  بـرای توجـه  بهانـه‌ای باشـد  راهگشـا باشـد. آن‌چنان‌کـه  بـی  پژوهش‌هـای تجر

تفکر در مسـائل خودمان. 
در پایـان، از آقایـان دکتـر وحیـد یامین‏پـور و دکتـر میثـم مهدیـار در پژوهشـکدۀ 
، که فرصت انتشار کتاب حاضر را  فرهنگ و هنر اسلامی و انتشارات سوره مهر

فراهـم کرده‏انـد، کمـال قدردانـی را دارم.

مجید سلیمانی ساسانی
تابستان ۱۴۰۰، دانشگاه تهران

سیزده
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از آغــاز عکاســی، ارتبــاط بصــری به‌منزلــۀ راهــی بــرای کشــف ناشــناخته‌ها و پُلــی 
ارتباطــی در میــان فرهنگ‌هــا، جوامــع و چشــم‌اندازها تفســیر شــده اســت. آنچنان که، 
یــداد اساســی  یســد رو مارتیــن هایدگــر۱ در کتــاب عصــر تصویــر جهــان )1977(۲ می‌نو
یکــرد  « اســت )ص 134( کــه ایــن رو یــر در عصــر تجــدد »غلبــۀ جهــان به‌‌عنــوان تصو
امــر بصــری۳ را امــری غیرمکشــوف تلقــی کــرده و آن را به‌منزلــۀ جنبــه‌ای معیــن در 
یوهای  فرایندهــای شــناختی توصیــف می‌کنــد. بــه دنبــال آن، دیجیتالــی شــدن۴ْ ســنار
یق اشــتراک آنلاین ایجاد کرد  جدیدی را به ‌واســطۀ خاصیت فزایندۀ تکثیر و از طر
کــه می‌توانــد مفهــوم بازتولیــد مکانیکــی۵ از بنیامیــن )2008( راـ کــه در 1930 بیــان شــده‌ 
ــه و  یروس‌گون ــت و ــا ظرفی ــن ب ــد مکانیکــی بنیامی ــوم بازتولی ــروزه، مفه بســط دهــد. ام
اتصال‌پذیر اینترنت همراه شــده اســت؛ ظرفیتی که در شــکل‌‌‌دهی به اشــتراک‌گذاری 

اطلاعــات نقشــی حیاتــی دارد.
ایــن کتــاب، بــا ترکیــب نوآورانــۀ ســه حــوزۀ مطالعــات تحــرک۶، مطالعــات میانجــی 
بیــات  یــق تجر گرام از طر و مطالعــات بصــری بــه بررســی راه‌هایــی می‌پــردازد کــه اینســتا
یکردهــای اجتماعــی را تغییــر می‌دهــد. بــرای پرداختــن بــه پیچیدگــی ایــن  بصــری رو

1. Martin Heidegger                               2. The Age of the World Picture

3. visualities                                             4. digitality

5. mechanical reproducibility             6. mobility
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موضــوع، کتــاب بــه پنــج بخــش موضوعــی تقســیم می‌شــود: اشــتراک عکــس، روابــط 
یــت.  یــم خصوصــی و نظــارت و هو یابــی رســانه‌های اجتماعــی، حر اجتماعــی، بازار
ایــن نــوع از تقســیم‌بندی بــه بُن‌مایه‌هــای موضوعــی، تحقیقــات انتقــادی را بــه 
گونــه‌ای مفصل‌بنــدی می‌کنــد کــه بــه تفســیری منحصربه‌فــرد از پدیده‌هــا نزدیــک 
یکردهــا بــه رســانه‌های جدیــد را تغییــر  شــود. ظهــور فنــاوری تلفن‌هــای هوشــمند، رو
داده و صفحات جدیدی را پیش رویِ تفســیر فناوریِ ارتباطات انســانی و افزایش 
آن و درواقع دسترســی به محتوای دیجیتال گشــوده اســت. مردم با اســتفادۀ مداوم از 
آن‌هــا و همچنیــن تشــدید فعالیــت عکس‌بــرداری، محتــوا و نحــوۀ بــه اشــتراک‌گذاری 
یــت گــردش عکــس  را تغییــر می‌دهنــد. عــاوه بــر ایــن، تحــولات فناورانــه موجــب تقو
یق اینترنت و پلتفرم رســانه‌های اجتماعی می‌شــود. در این صورت، مشــارکت  از طر
افــراد در تشــدید بازنمایــی جهــانْ نشــان‌دهندۀ غلبــۀ عناصــر بصــری در بســیاری از 
فعالیت‌هــای روزانــه اســت )و از عکــس کاپوچینــو در صبــح گرفتــه تــا میهمانــی شــب 

جمعــه بــا دوســتان بازنمایــی می‌شــود(.
محبــوب  پلتفــرم  قدرتمنــد  و  درخــور ‌توجــه  یژگی‌هــای  و مــورد  در  کتــاب  ایــن 
ــادر می‌ســازد  ــران را ق ب ــه کار ــراه هوشــمند ک ــه‌ای در تلفن‌هــای هم گرام )برنام اینســتا
عکس‌هــای خــود ثبــت و پالایــش کننــد و در ســایر شــبکه‌های اجتماعی به اشــتراک 
بگذارنــد( و همچنیــن عناصــر کلیدیِ شــکل‌دهی فرایندهــای ارتباطات بصری بحث 
ــف  ــواع مختل ــر در ان ی ، نحــوۀ اســتفاده از تصاو ــن کار ــرای انجــام دادن ای ــد. ب می‌کن
یابــی، روابــط اجتماعــی و نظــارت( بررســی شــده و نشــان داده  ارتباطــات )بازار
می‌شــود کــه چگونــه امــر بصــریْ درک افــراد از جهــان و زندگــیِ رســانه‌ای آن‌هــا را 
تغییــر می‌دهــد. ایــن نــگاه موجــب می‌شــود بازخوانشــی انتقــادی از روابــط متقابــل و 
ترکیب‌شــدۀ تحــرک )گوشــی هوشــمند تلفــن همــراه(، میانجــی )پلتفــرم( و زمینه‌هــای 
موضوعــی‌ کــه پیــش ‌از ایــن بــدان اشــاره شــدـ فراهم آورد و نیرو‌هــای در حال تغییر نیز 
مشــخص شــود. نیرو‌هایــی کــه از ســوی فراینــد دیجیتالــی شــدن در ارتباطــات بصــری 
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تعییــن می‌شــوند. همچنیــن ایــن کتــاب بــرای فهــم رشــد کنش‌هــای بصــریِ جدیــد بــه 
، جامعــه و  یــر بررســی نحــوۀ روابــط بیــن افــراد، فناوری‌هــای بصــری، کنش‌هــا و تصاو
فرهنــگ می‌پــردازد )پینــک، 2007(. نواقــص موجــود در دســته‌بندی‌هایِ ســاختاری 
بــرای تحلیــل شــرایط میانجی‌گــری و تحرک‌پذیــریْ کمکــی بــه پیشــرفت دانــش کنــش 
اجتماعــیِ موجــود در اشــتراک‌گذاری عکــس نمی‌کنــد. بنابرایــن ایــن کتــاب براســاس 
ضــرورت عمــل می‌کنــد و بــه دنبــال گســترش درک انتقــادی ایــن موضوعــات در حوزۀ 

پیچیــدۀ رســانه‌های تلفــن همــراه و مطالعــات بصــری اســت.
ایجــاد ارتبــاط بیــن امــر بصــری و پژوهش‌های اخیر در حوزۀ رســانه‌های اجتماعی 
و تلفــن همــراه نقطــۀ تمرکــز ایــن کتــاب اســت. تمرکــز بــر ایــن موضــوع می‌توانــد گفتــار 
ــد.  ــورد عکاســی و کنش‌هــای اشــتراک‌گذاریِ عکــس روشــن کن گســترده‌ای را در م
ــا کنــش خاصــی وجــود  یژگــی ی ــا ایــن مفهــوم شــروع می‌شــود کــه هیــچ و بحــث مــا ب
نــدارد کــه ماهیــت عکاســی را نشــان دهــد )تــگ، 1988(. ایــن دیــدگاه بــه مــا کمــک 
می‌کنــد در مقایســۀ کتــاب حاضــر بــا یــک قطعــۀ پیچیــدۀ هنــری در مکتــب کوبیســم‌ 
که حاوی عناصر مختلفی اســت و در ترکیبی منحصربه‌فرد روی بوم ادغام می‌شــودـ 
بینشــی چندوجهــی از همــۀ قســمت‌های مختلــف ســازندۀ ایــن پدیــده بــرای مــا بــه 
وجــود آیــد. بخش‌بنــدی ایــن کتــاب در راســتای حیطه‌هــای موضوعــی اســت کــه در 
هــر فصــل دنبــال می‌شــود و بحث‌هــای برجســتۀ بین‌المللــی در حیطــۀ رســانه‌های 
اجتماعــی، رســانه‌ها، ارتباطــات و مطالعــات بصــری را در نظــر می‌گیــرد. بحث‌هایــی 
یــان بــوده اســت و فراتــر از بحث‌هایــی اســت کــه در مفاهیــم  کــه از دهــۀ 1990 در جر
می‌شــود. مطــرح  اجتماعــی  علــوم  حیطــۀ  در  اصلــی  یان‌هــای  جر ســخت‌گیرانۀ 
یــف  ــرای چارچــوب نظــری تعر ــل خــود را ب ــۀ تحلی ــاب در فصــل اول، زمین ــن کت ای
ــل را در حیطــۀ رســانه‌های الکترونیــک و مطالعــات بصــری محــدود  ــد و تحلی می‌کن
می‌ســازد. ترکیــب ایــن دو حیطــه در راســتای ترســیم دو ارتبــاط متفــاوت موجــود بیــن 
انســان و فناوری‌هــای هوشــمند اســت و بررســی می‌کنــد کــه چگونــه امــر بصــری بــا این 
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یــف زمینه‌هــای تحلیــل بــه بررســی  رابطــه تناســب دارد. بــرای ‌مثــال، ایــن کتــاب در تعر
یکردهــای انتقــادی در تفســیر تلفن‌هــای هوشــمند به‌‌عنــوان موضــوع مطالعــات  رو
اجتماعــی و فرهنگــی می‌پــردازد. فهــم انتقــادیِ نقــش تلفن‌هــای هوشــمند منجــر بــه 
ارائــۀ دیدگاه‌هــای گســترده‌تر در مفهــوم تحرک‌پذیــری و امــر بصــری خواهــد شــد و بــه 
دنبــال پاســخ دادن بــه پرســش‌هایی اســت کــه در زمینــۀ ارتباطــات تلفــن همــراه و 
حضــور همه‌جایــی آن‌هــا وجــود دارد )بچمــن و لامبــورگ، 2012(. درواقــع، بــا تأمــل در 
یــبْ تلفن‌هــای هوشــمند  نوآوری‌هــای فناورانــه می‌بینیــم کــه عناصــری عجیــب و غر
یــن و هــادن، 2009( و ایــن امــر  را بــه ‌ســوی فرایندهــای اجتماعــی هدایــت می‌کنــد )گر
ــر برخــی از  ــد. ایــن تغیی ــز وابســتگیِ افــراد بــه چنیــن دســتگاه‌هایی را گــواه می‌دهن نی
ــر  ی یه‌هــای تصو ــو، 1979( و نظر ــارت، 1980؛ اک مطالعــات بنیادیــن نشانه‌شناســی )ب
)بلتینــگ، 2005؛ بــوم، 1994؛ میتچــل، 1996، 1998، 2005( را بــرای تحقــق اهــداف 

ایــن کتــاب در مــورد ســه‌گانۀ تحرک‌پذیــری‌ میانجی‌گــری‌ امــر بصــری فرامی‌خوانــد.
، 2006؛  یه‌هــای رســانه‌ها و همگرایــی را یــادآوری می‌کنــد )جنکینــز فصــل دوم، نظر
مک‌لوهــان، 1964( و آن را در کنــش اشــتراک‌گذاریِ عکــس آنلایــن )ون‌دایــک، 
ــن کنــش در ســاخت اعمــال شــخصی و احساســات  ــه ای ــی ک 2008، 2011( و ظرفیت
ملمــوس‌ در تعامــل و ذهنیــت میــان افــراد دارد بــه کار می‌گیــرد )ون‌هــوس، 2007، 
و  یســوانتان، 2005؛ ون‌هــوس  و و فیــن  آمــس،  یــس،  2009، 2011؛ ون‌هــوس، دیو
گرام نشــان می‌دهــد کــه کنــش  دیگــران، 2005(. ســازوکار اساســی و بنیادیــن اینســتا
یــت قــرار گرفتــنِ  اشــتراک‌گذاری عکــسْ به‌‌ســرعت در حــال حرکــت بــه ‌ســوی محور
»میانجــی« در اشــتراک‌گذاری عکــس و شناســایی میانجــی و اتصال‌پذیــری بــه 
پلتفــرم به‌‌عنــوان ابــزار معتبــری بــرای بــه اشــتراک‌گذاری روایت‌هــای بصــری اســت. 
اشــتراک‌گذاری عکــس، بــه صــورت روزانــه و در حیطه‌هــای متفــاوت، کنشــگری و 
بــه می‌شــود. بــرای برخــی، اشــتراک‌گذاری عکــسْ عادتــی روزانــه و به‌‌عنــوان  تجر
ــۀ دســتورالعمل‌های  راهــکار و میزانســنی شــخصی اســت )گافمــن، 1959( و به‌‌منزل
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یــتِ ارتباطــات معمــول در رســانه‌های اجتماعــی  دقیقــی دنبــال می‌شــود کــه ایــدۀ فور
را درهــم می‌شــکند. تحلیــل کلــیِ کنــش اشــتراک‌گذاری عکــسْ شــرایط عــام ایــن 
گــون ارائــه می‌شــود: آنلایــن بــودن  کنش‌هــا را آشــکار می‌کنــد کــه در کنش‌هــای گونا
یابــی )فصــل چهــارم(، حفاظــت  یــی )فصــل ســوم(، بازار )فصــل دوم(، جامعه‌جو
از اطلاعــات شــخصی )فصــل پنجــم( و شــکل‌گیری خــود )فصــل ششــم(. درواقــع، 
کــه  می‌شــود  پدیــدار  ثابتــی  و  پایــدار  شــرایط  به‌‌عنــوان  عکــس  اشــتراک‌گذاری 

ــد. ــق می‌کن ــاط بصــری را محق ــی از ارتب روش‌هــای متفاوت
بــا گســترش ملاحظــات عمیــق در فصل دوم، فصل ســوم امکان‌هــای اجتماعی را 
مــورد بحــث قــرار می‌دهــد کــه کنــش اشــتراک‌گذاری عکــس در تعامــات اجتماعــیِ 
مک‌لوهــان  ســوی  از  کــه  بینش‌هایــی  مــورد،  ایــن  در  می‌کنــد.  عرضــه  روزمــره 
گیدنــز )1991( بســط داده شــده اســت بــا مجموعــه‌ای از بنیان‌هــای  )1964( و 
ــش  ــه می‌شــود. افزای ــه آمیخت ــط انســانی و تعامــات فناوران نظــری در تفســیر رواب
یــی  جامعه‌جو چگونــه  کــه  می‌دهــد  نشــان  اجتماعــی  رســانه‌های  از  اســتفاده 
ــر فناوری‌هــای جدیــد تلفــن همــراه واقــع و رســانه‌ای شــده اســت. ایــن  تحــت تأثی
رســانه‌های  پیامدهــای  از  و  می‌شــود  آغــاز  جامعــه  مفهــوم  بینــی  باز بــا  بخــش 
)بایــم،  آنلایــن  اجتماعــات  نظــری  چارچوب‌هــای  می‌کنــد.  بحــث  اجتماعــی 
یه‌هــای شــبکۀ اجتماعــی  ــا، 1999( و نظر 1995، 1998؛ ولمــن، 2001؛ ولمــن و گیولی
یــد و الیســون، 2007( بــه بررســی وضعیــت کنونــی روابــط اجتماعــی مجــازی  )بو
کاردجیــه‌وا، 2003؛ تــورکل، 1997، 2011(. بررســیِ اســتفادۀ اجتماعــی  می‌پــردازد )با
از تلفن‌هــای همــراه )لوگانــو، 2008( کمــک می‌کنــد روی انگیزش‌هــا تأمــل کنیــم 
یلیــچ، 2011(؛ انگیزش‌هایــی کــه دســتورالعملی  کهانــی و ولــف، 2005؛ ســرواس و فر )لا
یــر به‌‌عنــوان کنــش فراهــم می‌کنــد. کنش‌هایــی کــه بــه ایجــاد  بــرای فهــم تبــادل تصاو
گرام، به‌‌عنــوان  و/ یــا صیانــت از روابــط اجتماعــی اختصــاص یافتــه اســت. اینســتا
ینگلــد، 2000( کــه یــک پلتفــرم، در ایجــاد و توســعۀ جوامعــی درخــور ‌توجــه اســت )ر
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می‌شناســند  رســمیت  بــه  آفلایــن  در جلســات  را  خــود  اصلــی  اجتماعــی۱  ابــراز 
)نشســت‌های اینســتاگرامی و گردش‌هــای اینســتاگرامی(.۲ علاقــه بــه »تحــرک« بــه 
یــی« و »مجــازی شــدن« نزدیــک اســت و بــه بینش‌هــای  مبحــث ترکیــب »جامعه‌جو
را  اشــتراک‌گذاری عکــس  او  هنگامــی ‌کــه  برمی‌گــردد،   ۳)2007( ون‌هــوس  مترقــی 
ــد. اگرچــه  ــرای حفــظ روابــط اجتماعــی مطالعــه می‌کن ــر ب ــوان یــک کنــش مؤث به‌‌عن
گرام به ‌خودی  یق اینســتا تــوان بالقــوۀ اجتماعــی در روابــط اجتماعــی )مجازی( از طر
ــد  ــا می‌توان ــاط کلامــی را پیشــنهاد دهــد؛ ام ــوع ســازوکارهای ارتب ــد تن ‌خــود نمی‌توان
یق کند که به ســراغ حضور در رســانه‌های اجتماعی بروند. جلســات آفلاین را تشــو
فصل چهارم با استفاده از تحلیل فوکس )2012( در مورد دوستی و ارزش دوستان 
یـۀ اقتصـاد سیاسـی و نسـبت پیچیـدۀ آن بـا محیـط  فیس‌بوکـیْ مفاهیـم کلیـدیِ نظر
رسـانه‌های اجتماعـی را بازخوانـی می‌کنـد )هرمـن و چامسـکی، 2008؛ مک‌چسـنی، 
2008؛ مسـکو، 1996، 2008(. تفاسـیر انتقادیِ اقتصاد سیاسـیِ رسـانه‌های اجتماعی 
و پلتفرم شبکه‌های اجتماعیْ توجه محافل دانشگاهی را در جهت جذب نیروهایی 
بـران را بـه یکدیگـر متصـل می‌کنـد. از  بـه خـود جلـب کـرده اسـت کـه شـرکت‌ها و کار
کـه آن را می‌تـوان در اسـتفاده از  یابـی رسـانه‌های اجتماعـی‌  ، رشـد بازار ایـن منظـر
تبلیغـات مصرف‌محـور دیـد‌ پایـه‌ای بـرای برنامه‌هـای جدیـد اسـت )کمپبـل، پیـت، 
را  یابـی رسـانه‌های اجتماعـی  بازار کـه  راهبردهـای عـام‌  برتـن، 2011(. فهـم  پرنـت و 
حرکـت می‌دهـدـ بـه ایـن کتـاب کمـک می‌کنـد امـر بصـری را به‌‌عنـوان بخشـی از ایـن 
یش‌های  مهـارت جدیـد مـورد ملاحظـه قـرار دهد. درواقع، تبلیغات اینسـتاگرامی و پو
، سـازمان‌دهی شـده‌اند. با در نظـر گرفتن التزامی  یر تبلیغاتـی بـا توجـه بـه قدرت تصاو
بـران دارنـد، ضـرورت دارد  کار کـه برندهـا بـه ‌قصـد ایجـاد مصرف‌کننـدگان بالقـوه یـا 
بـران و  یگـران )کار کـه فاصلـۀ بیـن کسـب‌وکارها بـا مـردم کاهـش یابـد. تعامـل بیـن باز

1. social expression                         2. InstaMeet and InstaWalk                         3. Van House
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یابـیِ رسـانه‌های اجتماعـی محسـوب می‌شـود )ایوانـز و  برندهـا( جنبـۀ کلیـدی بازار
مک‌کی، 2010(. در اینسـتاگرام، این قاعده با »مسـابقات عکس« شـناخته می‌شـود 
یش‌هـای تبلیغاتـی عکـس فعـال شـوند.  بـران مـی خواهنـد تـا در پو کـه طـی آن از کار
یـر بـه وجـود می‌آیـد کـه بـه  از ایـن ‌رو، تمایلـی در تبلیغات‌کننـدگان بـرای ایجـاد تصاو
بـران نزدیـک اسـت و اسـچرودر۱ )2008، 2013( از آن به‌‌عنـوان  یان بالقـوه یاکار مشـتر
راهبردهـای  تعبیـر می‌کنـد. مشـارکت فعالانـه در  فـوری«۲  یبایی‌شناسـی عکـس  »ز
یبایی‌شناسـیِ عکس فوری در تبلیغات  یابی رسـانه‌های اجتماعی و پیشـرفت ز بازار
کـردن« و »مشـاهده شـدن« متکـی  بـران در »مشـاهده  کار بـر علایـق چشـم‌چرانۀ 
اسـت و ایـن همـان چیـزی اسـت کـه موجـب کنـش اشـتراک‌گذاریِ عکـس می‌شـود.
کــه اکثــر رســانه‌های اجتماعــی را  فصــل پنجــم براســاس »روح بــرادر بــزرگ«۳، 
یــم خصوصــی، نظــارت و  بــوط بــه حر متحــول می‌کنــد، بــه بررســی مســائل حســاس مر
یتــاک، اســتینفیلد، گــری  ارتبــاط بصــری آنلایــن می‌پــردازد )دباتیــن، 2011؛ الیســون، و
و لمــپ، 2011؛ نیســنبام، 2009(. بنابرایــن بــه ‌طــور خــاص، بــر تبلیغــات اینترنتــی متمرکــز 
ــرای اکثــر خدمــات  می‌شــود و بــه جنبه‌هایــی می‌پــردازد کــه شــکنندگی بیشــتری را ب
کــردن اطلاعــات  کســب‌وکار و جمــع‌  یابــی  آنلایــن ایجــاد می‌کنــد. روش‌هــای ارز
یابــیْ زمینه‌هــای بحث‌برانگیــزی در حیطــۀ حضــور عمومــی  بــران در بازار شــخصی کار
، 2012؛ لیــون و بومــن، 2013؛  و خصوصــی در فضــای آنلایــن را نشــان می‌دهــد )فوچــر
، 2011(. اگرچــه بــه نظــر نمی‌رســد کــه شــروط اجبــاری پلتفــرم و شــرایط لازم بــرای  میلــر
گرام شــود. آن‌هــا ایــن  بــران اینســتا اســتفاده از رســانه‌های اجتماعــیْ باعــث نگرانــی کار
گاه‌انــد کــه بیشــتر خدمات‌دهنــدگان اینترنتــی )بــرای  جنبــه را منفعلانــه پذیرفته‌انــد و آ
ارائــۀ خدمــات خــود( بــه اطلاعــات شــخصی و فراداده‌هــا دسترســی دارنــد. درواقــع، 
ــن  ــم خصوصــی و نظــارت ای ی ــا حفــظ حر ــت در رابطــه ب ــران اینترن ب ــیِ کار ــا نگران تنه

1. Schroeder                         2. snapshot aesthetics                         3. big brother spirit
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بطــی  اســت کــه عکس‌هــای خصوصــی و شخصی‌شــان انتشــار یابــد. ایــن نگرانــیْ ر
یــرا نظارتــی کــه از ســوی کســب‌وکارها  بــه موضــوع انــواع نظام‌هــای نظارتــی نــدارد؛ ز
انجــام شــده باشــد آن‌قدرهــا هــم به‌‌عنــوان یــک عمــل تهاجمــی شــناخته نمی‌شــود. 
یــرا روح چشــم‌چرانه‌ای  بــران دیگــر عملــی تهاجمــی اســت؛ ز امــا نظــارت از ســوی کار
از  نمی‌توانــد  می‌دهــد  جــان  گرام  اینســتا بــه  کــه   )1975 مالــوی،  1995؛  یــن،  )دنز
ــورت، 2000(.  ــد )کال ــا ســکس و لــذت جنســی چشم‌پوشــی کن عکس‌هــای مرتبــط ب
عــاوه بــر آن، ایــن روح بیشــتر بــه کنجــکاوی و لذتــی مرتبــط اســت کــه در تجســم‌های 
جدیــد وجــود دارد و در عکس‌هــای خــاص و غیــر معمــول دیــده می‌شــود. حمایــت از 
، بحثــی را در راســتای نیــت‌ افشــای عکس‌هــا بــاز  یــر مشــارکت‌کنندگان و افشــای تصاو

یــت و حافظــۀ »خــود« مرتبــط اســت. می‌کنــد کــه بــه هو
علایــق بصــری در مشــاهده کــردن و مشــاهده شــدن بــا مســئلۀ حفاظــت و افشــای 
یــت شــخصی همــراه اســت کــه در فصــل ششــم بــه شــرح و توضیــح آن پرداخته شــده  هو
اســت. حضــور و اســتفادۀ همه‌جایــی دســتگاه‌های تلفــن، تغییــرات فرهنگــیِ معنا‌داری 
را در راســتای مشــاهده‌ای رسانه‌ای‌شــده و تشدیدشــده بنیــان نهــاده اســت. سرشــت 
یــت را بــه  ، 1991( راهنمایــی اســت تــا موضــوع هو چندگانــۀ جامعــۀ متجــدد )گیدنــز
‌واســطۀ مفهــوم »ذهنیــت چندپــاره«۱ از باومــن )1998( درک کنیــم. ماهیــت غیــر متمرکــز 
یت‌هــای معاصــر در ارتبــاط بــا »بازنمایــی خــود« )گافمــن، 1959(  و رسانه‌ای‌شــدۀ هو
یر و تفاســیری که از آن‌ها در حیطۀ میانجی‌گری رســانه‌های اجتماعی  از خلال تصاو
یــد و  یــد و الیســون، 2007؛ بو و شــبکه‌های اجتماعــی وجــود دارد بررســی می‌شــود )بو
 بــا نمایــش »پرتــرۀ خــود«3 

ً
، 2006؛ تــورکل، 1997(. ایــن »بازنمایــی خــود«2 عمومــا هیــر

همــراه اســت کــه ایــن روزهــا »ســلفی«4 نامیــده می‌شــود.

1. fragmentised subjectivity             2. self - representation

3. self - portrait                                   4. selfies


