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پیش‏گفتار پژوهشکدۀ فرهنگ و هنر اسلامی
یتی« نقش  گیری مفهوم »سلبر که ظهور رسانه‌های اجتماعی در فرا گفت  قطع به یقین می‌توان 
که تجربۀ پیشین ما از مسئلۀ »شهرت« و »افراد مشهور« یا  اصلی را داشته اس���ت. بدین معنا 
یتی با فرد مشهور در عالم   مفهوم سلبر

ً
کنونی ماست و اساسا کاملًا متفاوت از وضعیت  »چهره« 

سیاس���ت و یا حتی یک »ستاره« در یک فیلم یا یک ورزش خاص متفاوت تلقی می‌شود. به 
یان سیاسی  کسب درآمد برای شخص یا یک شرکت یا حتی یک جر که این مفهوم با  گونه‌ای 
که می‌تواند در خدمت »فروش  گفته می‌ش���ود  کس���ی  یتی به   سلبر

ً
همراه اس���ت. درواقع اساس���ا

یتی‌ها، به‌عنوان بخشی از  کارزار سیاسی قرار گیرد. استفاده از سلبر بیشتر« یا »پیروزی« در یک 
یه‌ای معمول در ش���رکت‌های بزرگ است و این شرکت‌ها با استفاده از  یابی، رو راهبردهای بازار
آنان، نشان‌های تجاری خود را ارتقا می‌بخشند. شرکت‌ها هم سرمایه‌های د‌رحورتوجهی را برای 
یتی‌ها، سرمایۀ قابل  یتی‌ها خرج می‌کنند و هم به واسطۀ بصری‌سازی جذابیت سلبر تولید سلبر
گره خورده است و بدون پشتیبانی  یتی به رسانه  توجهی به دست می‌آورند. درواقع مفهوم سلبر
یخی فراتر از  گرنه مسئلۀ »شهرت« تار یتی‌ها را داشت. ا رسانه‌ها نمی‌توان انتظار شکل‌گیری سلبر

رسانه‌های جمعی و رسانه‌های اجتماعی دارد.
گروه مطالعات رسانۀ پژوهش���کدۀ فرهنگ و هنر اسلامی با توجه به اهمیت  در همین راستا، 
پژوه���ش در »مس���ائل جدید رس���انه‌ها« و »ظه���ور مرجعیت‌ه���ای جدید رس���انه‌ای«، فعالیت 
گسترده‌ای را در حوزۀ »مطالعات شهرت« آغاز کرده است تا اندکی از فقر و فقدان ادبیات نظری 
کاسته شود. التفات به نقش رسانه‌های اجتماعی در ظهور مرجعیت‌های جدید  در این حوزه 
گروه مطالعات رسانه در این زمینه است. با این  یتی‌ها، نقطه تمرکز  و حوزه‌های اثرگذاری س���لبر
کتاب در حوزۀ مطالعات  گروه مطالعات رس���انه، از سال 1397 تاکنون، به ترجمۀ پنج  یکرد،  رو
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کتاب دیگر را در این حوزه در نوبت انتش���ار  کرده اس���ت و تألیف و ترجمۀ چند  ش���هرت اقدام 
یتی‌های اینترنتی: فهم شهرت آنلاین«، »خدایان بدکردار: رسانه‌ها، دین  دارد. کتاب‌های »سلبر
یتی‌ها«، »اخلاق شهرت و از دست رفتن  و فرهنگ شهرت«، »فعالیت‌های انسان‌دوستانۀ سلبر
اقتدار دینی« و »راهنمای مطالعات شهرت راتلج« از کتاب‌هایی است که ترجمۀ آن پایان یافته 
گروه مطالعات رس���انه پروژه‌ای کلان را در حوزۀ »مطالعات ش���هرت و رسانه  اس���ت. همچنین، 
که اولین خروجی آن در آینده‌ای نزدیک با عنوان »جس���تارهایی در  کرده اس���ت  در ایران« آغاز 

مطالعات شهرت و رسانه‌های اجتماعی« منتشر خواهد شد.
در پای���ان، از تلاش‌های بی‌ش���ائبۀ آقایان دکتر احس���ان شاه‌قاس���می و دکتر مجید س���لیمانی 
ین نقش را در انتخاب متون برای ترجمه و همچنی���ن ارائۀ طرحی نظری  که بیش���تر ساس���انی، 
یم.  کمال قدردانی را دار کلان‌پروژۀ مطالعات ش���هرت و رس���انه‌های اجتماعی داش���ته‌اند،  برای 
که فعالیت‌های پژوهش���ی پژوهش���کدۀ فرهنگ و هنر اس�ل�امی در حوزۀ  همچنی���ن، امید اس���ت 
»مطالعات ش���هرت و رس���انه« با جدیت ادامه یابد تا از این رهگذر، امکان‌های جدیدی برای 

فهم مسائل جدید رسانه‌ها فراهم شود.
میثم مهدیار

معاون پژوهشی پژوهشکدۀ فرهنگ و هنر اسلامی
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مقدمه
یتی‏ها  کتاب برای من همچون یک سفر بود؛ اگرچه من سال‏ها روی موضوع سلبر نگارش این 
گس���ترده‏تر ش���هرت برای  کرده‏ام و تجربه به دس���ت آورده‏ام، حوزۀ  کار  و روابطش���ان با هواداران 
کمی جدید اس���ت. س���فر م���ن از س���ال ۱۹۸۸ آغاز ش���د. در ای���ن س���ال، روی پایان‏نامه‏ام  من 
یکرد مشاهدۀ  کار می‏کردم. پس از آن، مطالعات دیگری با رو دربارۀ هواداران مایکل جکس���ون 
مش���ارکتی روی هواداران اس���تار ترک: فضای عمیق نهم و روی چندگانۀ اس���تار ت���رک، مدونا، 
ینس، جرج مایکل، پاول مک‏کارتنی، ارباب حلقه‏ها و دیگر حوزه‏های  ینگستین، پر بروس اسپر
گرم و صمیمانه و همدلانۀ جاش  کل سال ۲۰۰۵ با حمایت  هواداری رس���انه‏ها انجام دادم. من 
گروبان1 مشغول پژوهش و کار روی هواداران او بودم. آن‏ها صدها پرسش‏نامه برای من پر کردند، 
گذش���ته در امور دیگری هم به من  نس���خه‏های اولیۀ مقاله‏های مرا خواندند و در س���یزده سال 
که برای نخس���تین‏بار  کارهای مرا خوانده و از س���ال ۲۰۰۶،  گروبان خودش  کردند. جاش  کمک 
توانستم با او دیدار داشته باشم، تاکنون نکاتی مهم را دربارۀ مقاله‏های مختلفم با من در میان 
کتاب فهرست  کرده‏ام در پایان این  گذشته منتش���ر  که در سال‏های  کارهایی را  گذاشته اس���ت. 

یسرچ‏گیت2 هم ببینید. کرده‏ام و می‏توانید آن‏ها را در سایت ر
یۀ  که پنجره‏ای به س���وی موضوع ش���هرت بگش���اید و از زاو کت���اب حاضر این اس���ت  هدف 
که بس���یاری از  کن���د. می‏دانیم  روان‏شناس���ی دیدگاه���ی آس���ان‏فهم ب���ه ادبیات ش���هرت عرض���ه 
کارشناس���ی ارشد به بالا نوشته شده‏اند و بنابراین  کتاب‏های دیگر در این حوزه برای دوره‏های 
کتاب، هر وقت به خواندنی‏های بیش���تر اش���اره  خوان���دن آن‏ها با چالش همراه اس���ت. در این 
کمتر  ین منابع انجام دهم و  که این انتخاب‏ها را در میان دسترس‏پذیرتر کرده‏ام، تلاشم این بود 

1. Josh Groban 2. ResearchGate.net
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یان می‏خورد تا استادان،  کتاب بیش���تر به درد دانشجو به س���راغ منابع سخت بروم. اگرچه این 
که به ص���ورت اتفاقی به  که اینجا ارائه می‏کنم برای اس���تادانی  امی���دوارم برخ���ی از بینش‏هایی 

درون این بحث آمده‏اند سودمند باشند.
یورک و همکاران من در  کالج امپایر استیت در دانشگاه ایالتی نیو بدون پش���تیبانی تمام‏عیار 
کنم و  کار  کتاب  کالج به من مرخصی داد تا روی این  کتاب به س���رانجام نمی‏رسید.  آنجا، این 

کردند. از این بابت بسیار خرسندم. همکاران من در کل طول این دوره از من پشتیبانی 
یگران و دوس���تان من در پ���روژۀ »فضای عمیق نهم« همچون رنه آبروجنوا1،  چندین تن از باز
آرون آیزنبرگ، چیس مسترس���ون، اندرو رابینسون، آرمین ش���یمرمن و الکساندر صدیق حاضر 
کنند. صرف حض���ور ای���ن افراد و  کت���اب مش���ارکت  ش���دند در مصاحبه‏ه���ا و بحث‏ه���ای ای���ن 
یتی‏های مشهور فرانشیز اس���تار ترک و پاسخ عمیق آن‏ها به پرس���ش‏های من، به خودی  س���لبر
ین ماس���ت. یک ب���ار دیگر از ای���ن افراد  خود، نش���ان‏دهندۀ سرش���ت ش���هرت در فرهنگ امروز
ب���ارۀ فرهنگ‏های هواداری داش���تند  که در جه���ت نگارش و اندیش���یدن در ب���رای هم���کاری‏ای 

سپاس‏گزاری می‏کنم.
یراستارم، فراهم آورد نمی‏توانستم این  یدی2، سرو که النور ر من بدون پش���تیبانی و اطلاعاتی 
کرد و  کمک‏های بزرگی به من  گیلز طی این سفرِ نوش���تاری  ید  پروژه را به س���رانجام برسانم. دیو
کتاب هم در طرح اولیۀ این اثر به من یاری رس���اندند. دوس���تان و همکاران  گمن���ام این  داوران 
یرایش فصل‏ها  کردند و س���پس در و ین لن���در و جیل اولیور همۀ فصل‏ها را خواندند و نقد  لور
کرد و  یلیس از آغ���از تا پایان این پروژه مرا راهنمایی  ین و کردند. مورخی به نام و ب���ه من کمک 
کرد. سوزی  ینچل و باب روت را به من معرفی  یتی‏های بزرگی مانند اس���کار وایلد، والتر و س���لبر
گایل لین  کراوس، جن لیرمونت،  کارن سانتینی، لیندا برنت، مارگارت  یتاس،  هورتون، ماری فر
کردند یا  گوردون و پسرانم، اس���کات و پل اس���تیور، فصل‏ها را خواندند، در مصاحبه‏ها شرکت 
بازخوردهای بسیار ارزشمندی به من دادند. بدون پشتیبانی همیشگی شوهرم، جان استیور )و 

کاری از من بر‏نمی‏آید. چشمان تیزبین او در اصلاح غلط‏های نوشتاری(، هیچ 
یف‏ها و ملاحظات این حوزه اس���ت. فصل  فصل ۱ درآمدی بر مطالعۀ ش���هرت به همراه تعر
که به صورت مستقیم  یه‏ها از علوم اجتماعی و روان‏شناسی را معرفی می‏کند  ۲ ش���ماری از نظر

1. Rene Auberjonois 2. Eleanor Reedy
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یخ برگرفته ش���ده‏اند  که از تار به مطالعۀ ش���هرت ارتباط پیدا می‏کنند. فص���ل ۳ مثال‏هایی دارد 
و نش���ان می‏دهند چگونه بهتر می‏توان ش���هرت و معروفیت را بهتر فهمید. فصل ۴ بحث می‏کند 
یتی‏ها و هواداران  یتی اثر می‏گذارد. فصل ۵ رابطۀ میان سلبر چگونه مشهور بودن بر زندگی سلبر
آن‏ها را واکاوی می‏کند. فصل ۶ به س���راغ جهان رس���انه‏های اجتماعی می‏رود و تلاش می‏کند 
کنونی  کند و در‏عین‏ح���ال روندهای  یتی‏ها را مطالعه  پیش���رفت‏های جدید در حوزۀ میکروس���لبر

رسانه‏ها در سدۀ بیست و یکم را هم بررسی می‏کند.
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فصل ۱: درآمدی بر شهرت
یتی‏ها، به‏خصوص از سوی  گذشته، ش���اهد برآمدن علاقۀ روزافزونی به س���لبر در بیس���ت سال 
یتی‏ها، در سال ۲۰۱۰  استادان دانشگاه، بوده‏ایم. یک ژورنال کاملًا جدید، به نام مطالعات سلبر
که بر  یتی‏ها ژورنالی است  تأسیس ش���د. در صفحۀ داخلی این ژورنال آمده: »مطالعات س���لبر
گستره‏ای از  کمک  واکاوی انتقادی شهرت، ستارگی و معروفیت متمرکز می‏ش���ود. این ژورنال با 
یخی و زمینه‏های ملی می‏کوشد  یکردهای میان‏رشته‏ای، شکل‏های رس���انه‏ای، دوره‏های تار رو
ین این ژورنال توضیح می‏دهد چرا این ژورنال  یم ترنر )۲۰۱۰( در شمارۀ آغاز شهرت را بفهمد.« گر
کتاب حاضر را به امری ضروری بدل  که  که او بر‏می‏ش���مارد همان دلایلی است  لازم بود؛ دلایلی 
کرده‏اند و در  یتی‏ها توجه ما را به خودشان معطوف  می‏کند؛ به‏خصوص با توجه به اینکه سلبر

جهان رسانه‏زدۀ سدۀ بیست و یکم ما را به مصرف وادار می‏کنند.
یتی‏ها گفت‏وگو نشود )برخی بر  گر دربارۀ سلبر یتی‏ها در فضای رسانه‏ای زندگی می‏کنند. ا سلبر
گفت‏وگوها عنوان »ش���ایعه« می‏گذارند(، شهرت یا معروفیتی وجود نخواهد داشت و بدون  این 
یتی‏ها وجود نخواهند داشت. شهرت یک چیز  گفت‏وگو ش���کل بگیرد، سلبر که در آن  رسانه‏ای 

اجتماعی است و نمی‏تواند به‏تنهایی معنا داشته باشد.

یتی یف سلبر تعر
گذشته‏اند  که بیشتر آن‏ها متعلق به بیست سال  یتی‏ها مطالب بسیاری نوشته شده  دربارۀ سلبر
یتی این‏همه  یفی کوتاه از سلبر )منظورم از ۱۹۹۸ تا ۲۰۱۸ است(؛ با‏این‏حال، عجیب است که یافتن تعر
دشوار است. انگاشت شهرت به‏سادگی به معنای شناخته شدن یا »معروف بودن« نیست، بلکه 
یف می‏کند: یتی را چنین تعر نشان می‏دهد چرا شخصی شناخته‏شده است. کارن استرنهایمر1 سلبر

1. Karen Sternheimer


