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سپاس نامه

بخش نخست: 
نظريه ها و مفاهیم شهرت

۱. شهرت و فرهنگ امروز: يک تحلیل انتقادی از برخی توصیف های نظری
موقعیت یابی شهرت و برآمدن مطالعات شهرت

شهرت در چارچوب جهانی سازی، یا منطق فرهنگی شهرت
فرهنگ شهرت، خودهویت و بازنوآوری

بن مایه ها
۲.  تاريخ های شهرت

پیشگفتار
گرافیکی: سده های نوزدهم و بیستم انقلاب 

روشنگری و رمانتیسیسم: ۱۷۵۰ـ۱۸۵۰
چاپ در سدۀ هجدهم و فرهنگ چاپی و دیداری

تئاتری سازی جامعه
گونه ای نو از خود

زنانه سازی ناموری
مدرنیتۀ اولیه، پس از دستگاه چاپ و اصلاحات

چاپ و فرهنگ دیداری در اوایل عصر مدرن
خودذهنیت، اصالت و عملکرد خود

تئاتر، قدرت، بازار
اگر سلبریتی ها همانند قدیسان هستند، قدیسان هم همانند سلبریتی ها هستند

نتیجه گیری
بن مایه ها

کنونی ۳. شهرت در عصر 
کنونی برخی مضمون های عمده در مطالعات شهرت در عصر 

مضمون های نوپدید در سدۀ بیست و یکم
نتیجه گیری: مرزهای نو

بن مایه ها
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۴. نظريه های پسامدرن شهرت
کلاسیک، فرهنگ شهرتِ امروز پیشگفتار: ایده های 

نگاهی دوباره به پسامدرنیسم
پسامدرنیسم، شهرت و رسانه ها

نگاهی دوباره به هویت های سلبریتی پسامدرن
کالایی سازی شدۀ پسامدرن کارداشیان و شهرت  برند 

کانال ای! چه می گوید نتیجه گیری: پسامدرنیسم دربارۀ 
بن مایه ها

۵. مطالعات فرهنگی و سیاست شهرت: از نخبگان بی قدرت تا ستارگیِ شهرت
یخی و فکری مطالعۀ شهرت توسعۀ تار

نگاه های امروزین به نخبگان بی قدرت
سنجش دوبارۀ ایدئولوژی

ورود به انعطاف پذیری بهمنزلۀ مشروعیت سازی
هالیوود و انعطافپذیری

دارودسته: شهرت او ثروت آن هاست ـ افسانه ها دربارۀ جلد DVD نسخه کامل فصل نخست
نتیجه گیری: پایان پوپولیسم رسانه مرکز؟

بن مایه ها
۶. شهرت و دین

آیا سلبریتی ها خدایند؟
آیا سلبریتی ها قدیس اند؟

آیا پرستش سلبریتی ها امری دینی است؟
آیا دین سلبریتی مهم است؟

بن مایه ها

بخش دوم: 
فرهنگ شهرت

7. مرگ سلبريتی: عزای جهانی، سوگواریِ ساخته شده
ادعاها و تحولات عمده و قلمیاری های مهم نگرش های نظری برای نقد شهرت و هواداری

مطالعۀ موردی: جان لنون و سوگواری های فرهنگی برای یک بیتلی پیشین
سوگواری برای لنون

چشم اندازهای نظری و پویایی های روانشناسیک مرگ سلبریتی
فقدان امر آرمانی: سلبریتی و رنج هایش

پیدایش و پدیدار شدن مرگ سلبریتی و چشم اندازهای آینده
بن مایه ها

8. ستاره های سوپ
پیشگفتار

شهرت سوپ اپراییـ داستان ها دربارۀ خاستگاه
ادبیات شورانگیز: قلمیاری های اصلی

شهرت در سوپ اپرای امروزین امریکا
محدودیت ها و فرصت های علمی

کنونی مطالعات ستاره های سوپ در زمان 
نتیجه گیری

بن مایه ها
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۹. شهرت، هواداران و هواداری
پژوهش در فرهنگ های هواداری

ارزش فرهنگ هواداری
یخ های پژوهش فرهنگ هواداران تار

نظریۀ انتقادی، فرهنگ و سرمایه داری
کنش آدورنو به فرهنگ هواداری محدودیت های وا

مطالعات فرهنگی بریتانیایی و هویت های خردهفرهنگی
یچارد هوگارت و مسئلۀ خردهفرهنگی ر
مطالعات فرهنگی و پوپولیسم فرهنگی

هنری جنکینز و هواداری
نقدها به مطالعات فرهنگی پوپولیستی

فرهنگ های هواداران در عصر دودلی
مطالعات هواداران امروز

بازگشت به پرسش از روش و پژوهش
حرف های پایانی

بن مایه ها
کرۀ امر همگانی و امر خصوصی ۱۰. شهرت در عصر شبکه های اجتماعی: بازمذا

پیشگفتار
امر خصوصی و امر همگانی: قلمیاری های مهم

یخی توسعۀ تار
ارائۀ خود، متصل ماندن

اخبار سلبریتی ها در رسانه های مختلف
کنترل خودِ سلبریتی کردن، برندسازی و  ارائه 

میکروسلبریتی
نتیجه گیری و چشم اندازهای آینده

بن مایه ها

بخش سوم: 
شهرت در جهان غیر غربی

۱۱. قربانیان، بالیوود و برساخت يک سله میم
بوم شناسی شهرت برای قربانیان

قربانی سرزنش پذیر در بالیوود
قربانیِ درمانی

شمایل های اخلاقی، سله میم و همدلی دیگرگونه
بن مایه ها

کرۀ جنوبی کی پاپ، زیبایی مصنوعی و روابط عاطفی هواداران در  ۱۲. بت های 
کرۀ جنوبی کی پاپ و فرهنگ مردم پسند در 

نظام بت سازی
بت ها و هواداران بهمنزلۀ »خویشاوندان فرااجتماعی«

نمایش بدن
نتیجه گیری

بن مایه ها
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۱۳. »بت ها« در ژاپن، آسیا و جهان
پیشگفتار

تولید »بتان« در ژاپن
بتان، اقتصاد و سیاست در دهه ۱۹۹۰

مسائل مربوط به بت ها و جهانی سازی
نتیجه گیری

بن مایه ها
۱۴. شهرت و قدرت در امريکای جنوبی

کارمن میراندا و پیدایش نظام ستاره ای »وابسته« پان لاتین ـ امریکا گاردل و  کارلوس 
یکپارچه سازی صنعت تلویزیون )۰۱۹۶۰ـ۱۹۷(: سلبریتی های مبتذل در برابر سلبریتی های سیاسی

سیاست شهرت، یا بازگشت به دموکراسی تحت هژمونی نولیبرال )۱۹۹۰ـ۲۰۰۰(
بن مایه ها

۱۵. نیکوکاری سلبريتی ها در چین: بازانديشی در نقد مطالعات فرهنگی به »شهروند بزرگ«
پیشگفتار و پس زمینه

کلیدی و بحث های مهم سلبریتی ها و نیکوکاری: اصطلاحات 
یخی نیکوکاری سلبریتی ها در چین: زمینۀ تار

مطالعه موردی ۱: ژانگ ژی یی و سیاست نیکوکاری سلبریتی ها در چین
مطالعه موردی 2: سیاسی سازی مصرف به وسیلۀ کوشندگی سلبریتی ها و شرکت ها برای کوسه ها

نتیجه گیری و مسیرهایی برای پژوهش های آینده
بن مایه ها

۱۶. شهرت در عصر شبکه های ارتباطی جهانی
پس زمینه

کلیدی در ادبیات موضوع مباحث 
قلمیاری های مهم

نقدهای مهم
پیشرفت های آینده

بن مایه ها
17. درگیر شدن با سلبريتی ها: اندرکنش فرااجتماعی، همذات پنداری و پرستش

مفهوم سازی درگیر شدن با سلبریتی ها
فرایندهای درگیری با سلبریتیها

اندرکنش فرااجتماعی با سلبریتی ها
همذات پنداری با سلبریتی ها

پرستش سلبریتی
روابط میان سه نوع درگیری با سلبریتی

گرفتن با سلبریتی شناخت و ارتباط 
الگوسازی از سلبریتی

نمونه هایی از درگیری با سلبریتی
اندرکنش فرااجتماعی با دیل ارنهارت
اندرکنش فرااجتماعی با نلسون ماندلا
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همذات پنداری با پرنسس دایانا
همذات پنداری با استیو اروین

پرستش دیگو مارادونا
پرستش الویس پریسلی

نتیجه
بن مایه ها

۱8. شهرت، سرمايۀ وجهه ای و صنايع رسانه ای
اقتصاد فرهنگی تولید شهرت

اقتصاد سیاسی سرمایۀ شهرت
محاسبه و تنظیم شهرت

دایانا و حقوق شهرت یک مردۀ مشهور
بهتان به سلبریتی و مدیریت وجهه

نتیجه گیری
بن مایه ها

۱۹. حقوق بشر، دموکراسی و سلبريتی ها
پیشگفتار

جلب توجه همگانی به آرمان ها و شخصیت ها ـ سلبریتی های انسان دوست در کارزارهای حقوق بشری امروز
طرح »سفیران حسن نیت« سازمان ملل و سازمان های غیر دولتی

انسان دوستی سلبریتی ها
نقدهای هواداری سلبریتی ها و حقوق بشر

مبتذل سازی
نولیبرالیسم

نواستعمارگری
دیپلماسی همگانی و سلبریتی های نیکوکار

دیپلماسی سلبریتی ها
کمک یا آسیب؟ سویه های نوین سفر ـ فراتر از 

ظرفیت های عاطفی
روابط شمال و جنوب جهانی

پسانیکوکاری
نتیجه گیری

بن مایه ها
۲۰. زياده روی پلاستیکی: هويت در عصر چهره پردازی

جامعه شناسی جراحی زیبایی و فرهنگ های شهرت
چهره پردازی افراطی: شهرت، سلبریتی ها و جراحی زیبایی

کن! صمیمیت از دور من را مثل او 
ی جراحی زیبایی سلبریتی ها، جامعه شناسی و روانکاو

نتیجه گیری
بن مایه ها
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قطـع به یقیـن می توان گفت که ظهور رسـانه های اجتماعی در فراگیری مفهوم »سـلبریتی« 

نقـش اصلـی را داشـته اسـت. بدین معنا که تجربه پیشـین ما از مسـئله »شـهرت« و »افراد 

مشـهور« یا »چهره« کاملاً متفاوت از وضعیت کنونی ماسـت و اساسـاً مفهوم سـلبریتی با 

فـرد مشـهور در عـالم سیاسـت و یا حتی یک »سـتاره« در یـک فیلم یا یـک ورزش خاص 

متفـاوت تلقـی می شـود. به گونـه ای کـه ایـن مفهوم با کسـب درآمـد برای شـخص یا یک 

شرکـت و یـا حتـی یک جریـان سیاسـی همراه اسـت. درواقع اساسـاً سـلبریتی به کسـی 

گفتـه می شـود کـه می توانـد در خدمـت »فـروش بیشـر« و یـا »پیـروزی« در یـک کارزار 

سیاسـی قرار گیرد. اسـتفاده از سـلبریتی ها به عنوان بخشـی از راهبردهـای بازاریابی، یک 

رویـه معمـول در شرکت هـای بزرگ اسـت و ایـن شرکت ها با اسـتفاده از آنان، نشـان های 

تجـاری خـود را ارتقـا می بخشـند. شرکت ها هـم سرمایه هـای قابل توجهی را بـرای تولید 

سـلبریتی ها خـرج می کننـد و هـم به واسـطه بصری سـازی جذابیـت سـلبریتی ها، سرمایه 

قابل توجهـی بـه دسـت می آورنـد. درواقع مفهوم سـلبریتی به رسـانه ها گره خورده اسـت 

و بـدون پشـتیبانی رسـانه ها نمی تـوان انتظـار شـکل گیری سـلبریتی ها را داشـت. اگرنـه 

مسـئله »شـهرت«، تاریخی فراتر از رسـانه های جمعی و رسـانه های اجتماعـی دارد.

 در همیـن راسـتا، گـروه مطالعات رسـانه پژوهشـکده فرهنگ و هنر اسـلامی با توجه به 

اهمیـت پژوهـش در »مسـائل جدید رسـانه ها« و »ظهـور مرجعیت های جدید رسـانه ای«، 

فعالیـت گسـرده ای را در حـوزه »مطالعـات شـهرت« آغـاز کرده اسـت تا اندکـی از فقر و 

فقـدان ادبیـات نظـری در ایـن حوزه کاسـته شـود. التفـات به نقـش رسـانه های اجتماعی 

پیش گفتار پژوهشکده فرهنگ و هنر اسلامی



در ظهـور مرجعیت هـای جدیـد و حوزه هـای اثرگـذاری سـلبریتی ها، نقطـه تمرکـز گروه 

مطالعات رسـانه در این زمینه اسـت. با این رویکرد، گروه مطالعات رسـانه از سـال ۱۳۹۷ 

تاکنـون، اقـدام بـه ترجمـه ۵ کتـاب در حـوزه مطالعـات شـهرت کـرده اسـت و تألیـف و 

ترجمـه چنـد کتـاب دیگر را در این حوزه در دسـت اقـدام دارد. کتاب های »سـلبریتی های 

اینرنتـی: فهـم شـهرت آنلایـن«، »خدایـان بدکـردار: رسـانه ها، دیـن و فرهنگ شـهرت«، 

»فعالیت هـای انسان دوسـتانه سـلبریتی ها«، »روان شناسـی شـهرت« و کتـاب حـاضر نیز 

تحـت عنوان »دسـتینه1 مطالعات شـهرت راتلـج« از جمله کتاب هایی اسـت که ترجمه آن 

پایـان یافته اسـت. همچنین گروه مطالعات رسـانه، پـروژه ای کلان را در حـوزه »مطالعات 

شـهرت و رسـانه های اجتماعـی در ایـران« آغـاز کـرده اسـت کـه اولیـن خروجـی آن در 

آینـده ای نزدیـک منتشر خواهد شـد.

در پایان، از تلاش های بی شـائبه آقایان دکر احسـان شاه قاسـمی و دکر مجید سلیمانی 

ساسـانی کـه بیشـرین نقـش را در انتخـاب متـون بـرای ترجمـه و همچنین ارائـه طرحی 

نظـری بـرای کلان پـروژه مطالعـات شـهرت و رسـانه های اجتماعـی داشـته اند کـمال 

قدردانـی را داریـم. همچنیـن امید اسـت که فعالیت های پژوهشـی پژوهشـکده فرهنگ و 

هـنر اسـلامی در حوزه »مطالعات شـهرت و رسـانه« با جدیت ادامه یابد تـا از این رهگذر، 

امکان هـای جدیـدی بـرای فهم مسـائل جدیـد رسـانه ها فراهـم گردد.

1. »دستینه«؛ واژه مصوب فرهنگستان زبان و ادب فارسی برای واژه Handbook است.



عــصر مــا عــصر سلبریتی هاســت. ســلبریتی ها جنبــه ای گریزناپذیــر از جوامــع 

رســانه زدۀ ســدۀ بیســت و یکم انــد و آن هــا را بــرای انعطاف پذیــری بی پایــان و فریب هــای 

خــوش خــط و خالشــان دوســت داریــم. امــا یــک  ســویۀ تاریک تــر هــم هســت؛ فرهنــگ 

شــهرت یکــره بــه اعتیــاد، انحــراف، مشــکلات روانــی و حتــی خودکشــی آلوده اســت. 

ــلبریتی ها  ــوش س ــلام حلقه به گ ــور غ ــه این ط ــک جامع ــدان ی ــوان همون ــا به عن ــرا م چ

شــده ایم؟ قــدرت ســلبریتی ها در جهانــی از مصرف گرایــی، فردگرایــی و جهانی ســازی 

افراطــی چقــدر اســت؟

دسـتینه فرهنـگ شـهرت راتلـج - کـه ویراسـتۀ نظریه پـرداز اجتماعـی برجسـته، آنتونـی 

الیوت، اسـت- نگاهی بسـیار روشـن بینانه به تحلیل شـهرت در علوم اجتماعی و انسـانی 

دارد و در ایـن مسـیر تـلاش می کنـد اولویـت نوینـی را برای مطالعات شـهرت بنیـان نهد. 

نظریه های اصلی شـهرت از توصیف های کلاسیک جامعه شناسـیک تا نظریۀ انتقادی و از 

مطالعات رسـانه ها تا رویکردهای پسـامدرن در کنار هم آورده و به صورت انتقادی بررسـی 

شـده اند. فصل ها به آوازه، نام و شـهرت در صنایع رسـانه ای موسـیقی مردم پسـند، صنایع 

زیبایی، سـتارگان سـوپ هـواداران و هـواداری و همین طور برآمدن شـکل های غیر غربی 



از شـهرت اختصـاص یافته انـد. ایـن کتـاب همچنیـن بـه صـورت مفصـل بـه جنبه هـای 

نهـادی شـهرت، به خصوص فرم هـای نوِ کنش وساطت شـده و اندرکنش، پرداخته اسـت. 

از وب 3/0 تـا رسـانه های اجتماعی، فرهنگ شـهرت به سرعت در حال بازتعریف گسـرۀ 

همگانیِ سیاسـی است.

در کل، این کتاب تأکیدی نیرومند بر میان رشـتگی فصل هایی اسـت که جامعه شناسـی، 

مطالعـات فرهنگـی، روانشناسـی، سیاسـت و تاریخ را پوشـش می دهند. این دسـتینه، که 

به روشـی روان و روشـن نگاشته شده است، برای مخاطبان بسـیاری در مقطع کارشناسی 

و کارشناسـی ارشـد خوشـایند خواهـد بـود. بن مایه هـا و منابع پرشـمارْ دانشـجویان را به 

حوزه هـای دیگـری هدایـت می کند تا بیشـر در این بـاره بخوانند.

آنتونی الیوت مدیر روابط بین الملل در دانشگاه جنوب اسرالیاست و در همین دانشگاه 

اسـتاد پژوهشـگر در حـوزۀ جامعه شناسـی و مدیـر اجرایـی مرکـز  ای یو هاوک اسـت. او 

همچنین یک اسـتاد برجسـته )مدعو( جامعه شناسی در دانشگاه کیو در ژاپن است و حدود 

چهـل کتـاب نوشـته و ویراسـته کـه از میان آن هـا می توان بـه سـوگواری برای جـان لنون،  

برش زدن، بازنوآوری و دردسرهای هویت اشاره کرد.



آماده سـازی و انتشـار دسـتینه فرهنـگ شـهرت راتلج زمـان زیادی بـرد. گرهـارد بومگاردن 

ایـن پـروژه را پیشـنهاد کرد و نقشـی مهـم در طول ایـن پروژه ایفا کـرد. من هم بـرای پروژه 

و هـم بـرای بسـیاری از پروژه هـای دیگـر عمیقـاً بـه او مدیونـم. راس بویـد هـم در طـول 

ایـن پـروژه کمک هـای ارزشـمندی بـه من کرد و نقشـی مهم هـم در نظارت بـر زمان بندی 

و اجـرای برنامـۀ نـگارش ایـن کتـاب و هـم در کمـک به مـن در تحلیـل و نقـد مطالعات 

فرهنـگ شـهرت، کـه در صفحه هـای بعـدی خواهید دید، داشـت.

پژوهـش مـن روی شـهرت، نامـوری و تغییـر شـکل جهانـی بلندآوازگـی به حدود سـه 

دهـه پیـش بـاز می گردد. من خرسـند بـودم که کتابـم با عنـوان سـوگواری برای جـان لنون 

)انتشـارات دانشـگاه کالیفرنیا، ۱۹۹۹( اثری مهم بر علوم اجتماعی و انسـانی، به خصوص 

در بریتانیـا و کل اروپـا، داشـت )برای بررسـی نقدهای نظریۀ اجتماعی شـهرت که من ارائه 

کـرده ام، نـگاه کنیـد بـه کتـاب هـواداران: آینـۀ مصرف نوشـتۀ کرنـل سـندووس،1 کمبریج، 

پالیتـی پـرس، ۲۰۰۵(. از آن زمان تا کنون، گاه و بیگاه، سراغ شـهرت، نامـوری و هواداری 

بازگشـته ام و پژوهش هایـی را انجـام داده ام و در کتاب هایـی ماننـد بـرش زدن: چگونـه 

جراحـی زیبایـی زندگـی ما را دگرگـون می کند )لندن: ریکشـن بوکـز، ۲۰۰۸( و بازنوآوری 

)لنـدن و نیویـورک: راتلـج، ۲۰۱۳( به این مسـائل پرداخته ام.

1. Cornel Sandvoss

سپاس نامه



در گـردآوری ایـن کتـاب از برخـی گفت وگوهای بسـیار سـودمند با کسـانی بهـره بردم 

کـه در ادامـه نام هـای آن هـا خواهـد آمـد. ایـن افـراد بـه مـن کمـک کردند جهان شـهرت 

و پیچیدگی هـا و چرخش گاه هـای آن هـا را بشناسـم. لویـد کـول، رابـرت فورسـر، جـان 

فاکـس، جـان آسـتین و الیوت مینتز از شـما سپاسـگزارم. همچنین، در حوزۀ دانشـگاهی، 

سـپاس فـراوان از نیـک استیونسـون کـه احتـمالاً بیـش از هـر جامعه شـناس دیگـری بـر 

اندیشـۀ مـن دربـارۀ دگرگونی هـای جهانی شـهرت اثر گذاشـته اسـت.

جمـع کـردن چنیـن پـروژه ای، آن هـم درحالی که کلـی کار دیگـر هم داشـتم  ـ پژوهش، 

مدیریـت و نظـارت، مشـاوره و نـگارش ـ بـدون تلاش هـای فراانسـانی همـرم، نیکـولا 

گرافتـی، امکان پذیـر نبـود. همچنین، بدون پشـتیبانی هـر روز کوئیوا اسـکار و نیام الیوت 

این کار انجام شـدنی نبود. فریسـک گرافتی در این چند سـال بسـیار بـرای من الهام بخش 

بـوده و از ایـن رو از او تشـکر می کنم.

امیـدوارم ایـن کتـاب هـم در دانشـگاه ها و هم در فراسـوی دانشـگاه ها اثربخش باشـد. 

بـه ایـن دلیـل ایـن کار را برعهـده گرفتم که خودم دوسـت داشـتم چنین کتابـی را بخوانم، 

اما هرگـز آن را نیافتم.

آنتونی الیوت

            توکیو





بخش نخست
ه ها و مفاهیم شهرت نظرىݬݔ
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شـهرت هم زمـان بـه صـورت شـگفت آوری مسـحورکننده، بـه صـورت خسـته کننده ای 

سرد، بـه صـورت جنون آمیـزی آزادی طلب و به صـورت افردگی آوری همرنگ گراسـت. 

فرهنـگ شـهرت مـا طـوری گذشـته را هضـم و بازسـازی می کند کـه چیزهای نـو، به روز 

و امـروزی از دل آن هـا بـرای مـا بسـازد. سـلبریتی ها پیوسـته بـر لبـۀ پرتـگاه فراموشـی و 

کهنـه شـدن قـرار دارند؛ امروز بیانسـه، فردا جاسـتین بیبر، پس فـردا لیـدی گاگا. از این رو، 

سـلبریتی ها به شـدت زیر تنش انـد: در جهانی پـر از تصاویر و اطلاعات، سـلبریتی ها نان 

از امـور نـو درمی آورنـد و ایـن امـور نـو را ابزارهایی بـرای فراتر رفـن از شـهرت دیگرانی 

می بیننـد کـه دارند برای جسـن نـام در میـان همگان با آن هـا رقابت می کنند. سـلبریتی ها 

تـا حـد زیـادی یـک نیـروی رانـۀ اصلـی در پشـت موجـی از جوامـع منعطـف و نوگرای 

سـیال فردی شـده اند. در وضعیـت فرهنگـیِ امـروز ـ که در آن سـبک زندگـی و راهبردهای 

زندگی در شـهرهای پیشرفته به صورت فزاینده ای سـبُک، منعطف و سـازگار شـده اندـ آیا 

شـگفت آور اسـت کـه باید سـلبریتی ها را به عنـوان شـمایل های مقدس بپرسـتیم؟

لو براودی در اثر پیشرو خود در حوزۀ مطالعات شـهرت، به نام جنون شـهرت )۱۹۸۶(، 

روش هایـی بسـیار متفـاوت را کـه از بازنمایی هـای افـراد مشـهور در جهـان منتـشر 

می شـود رهگیری کرده اسـت. از جوامع سـنتی که در آن ها خدایان، کشیشـان و قدیسـان 

مشـهور بودنـد، تا عصر هالیوود و ابداع سـتارگان سـینما، جوامـع و فرهنگ های مختلف 

روش هایـی خـاص بـرای انتشـار اطلاعـات دربـارۀ شـخصیت های همگانی سـاخته اند. 

بـراودی، بـه صورت خاص، روی این متمرکز شـد که شـهرت چگونه به انتشـار رسـانه ای 

وابسـته اسـت و تأکیـد می کند کـه چگونه بـا پیدایش ارتبـاط جمعی و فرهنگ مردم پسـند 

میـل بـه شـهرت به صورت فزاینده ای شـخصی شـده اسـت. او بـرای نمونه بـه پیچیدگی 

۱. شهرت و فرهنگ امروز: 
یک تحلیل انتقادی از برخی توصیف های نظری 

آنتونی الیوت و راس بوید
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روش هایـی پرداخت که شـکل های توجه همگانـی به اصالت شـخصی، اصالت هنری و 

خلاقیـت فردی شـکل می دادند و خـود در نتیجۀ آن ها شـکل می گرفتند. از اسـتعدادهای 

نمایشـی لارنـس اولیویـر گرفتـه تـا هـوش درخشـان جـان لنـون در ترانه سرایـی، هنرمند 

واقعـی عـصر مدرن کسـی بـود که خـود را از راه بیان هوش شـخصی و »نبـوغ درونی« از 

دیگـران متمایـز می کـرد و از حاشـیۀ جامعـۀ گسـرده به مـن می آمد.

مطالعـۀ بـراودی در عیـن اینکـه به لحاظ میدان علم جامعیت داشـت، شـهرت را تنها تا 

پیدایـش رادیـو در دهـۀ ۱۹۲۰ و پیدایش تلویزیون در دهـۀ ۱۹۴۰ رهگیری می کرد. کتاب 

او را بسـیاری از افـراد مرجعـی اصلـی در حـوزۀ مطالعـات شـهرت می داننـد، امـا جالب 

اسـت که شـهرت در آغاز سـدۀ بیسـت و یکم را با دوره ای حتی در آغاز سدۀ بیستم مقایسه 

کنیـم. جهـان جهانی شـدۀ امـروز بـا تکنولوژی های نویـن اطلاعاتـی و تغییر شـکل های 

رسـانه ای هـم تولیـد و هـم دریافـت شـهرت را وارونـه کـرده اسـت. در سـال های اخیـر، 

شـاهد تغییر بزرگی از تعریف های هالیوودی شـهرت به شـکل های چندرسـانه ای مدار از 

شـهرت همگانی هسـتیم. این حوزۀ جدید »شـهرت« )تامپسـون، ۱۹۹۵( نشان دهندۀ یک 

تغییر شـکل عمومی در مفهوم »شـهرت« اسـت. در این جریان، یک تغییر بسـیار بزرگ از 

تعریف هـای نخبه گـرا و محـدود از شـهرت همگانـی به فهم های گشـوده تر و شـمول گرا 

روی داده اسـت. ایـن دموکراتیـزه کـردن شـهرت همگانـی شانه به شـانۀ برآمـدن فرهنـگ 

شـهرت حرکـت کـرده اسـت. امـروزه، شـهرت بـه صـورت فزاینـده ای بـر پاشـنۀ توانایی 

سـلبریتی ها بـرای آفرینـش فاصلـه ای )هرچنـد کمینـه( بـا آنچـه در آغـاز آن هـا را معروف 

کـرد می گـردد تـا بدین وسـیله فضایی رسـانه ای بگشـایند کـه از آنجا بتوانند شـهرت خود 

را بـه شـیوه هایی تـازه و نوآورانه انتشـار دهند. از یک نظر، شـهرت سـلبریتی ها را می توان 

نوعـی معروفیـت تهـی از محتوا یا هـنر تعریف کرد. معلوم اسـت که ما از جهان شـهرتی 

کـه بـراودی تحلیل کرد فرسـنگ ها فاصلـه داریم. آنچه جالب اسـت نه شـیوه ای که امروز 

سـلبریتی ها هویـت خـود را تغییـر می دهنـد و بازنـوآوری می کننـد، بلکـه ایـن اسـت کـه 

این همـه سـلبریتی از فرهنـگ بی اصالتـی اسـتقبال و طرفـداری می کننـد. اگـر اصالت و 

اصـل بودن ترجیع بند انگاشـت های سـنتی از شـهرت بودند، امـروز تقلیـد، ادا درآوردن و 

بالاتـر از همـه، تغییـر شـکل های ناگهانـی در هویـت یک سـتاره از شـاخص های اصلی 

شـهرت سـلبریتی ها هسـتند )روجک، ۲۰۰۴(.
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از سـلبریتی ها  اغلـب  امـا  می شـویم،  ایده هـای شـهرت  افسـون  این همـه  مـا  چـرا 

انتقـاد می کنیـم؟ بـا توجـه بـه سرشـت شـهرت و شـناور بودگی روزافـزون آن، پیامدهای 

گسـرده تر فرهنگ شـهرت چیسـت؟ شـهرت دربارۀ جامعه چـه چیزهایی به مـا می گوید 

و بـه صورت خاص شـهرت چه چیـزی را دربـارۀ آینده های اجتماعی احتمالی ما آشـکار 

می کنـد؟ شـهرت چگونـه تناقض هـای فرهنگـی را بیـان و حمـل می کنـد و مخصوصـاً 

چگونـه تفاوت هـا در میـل جنسـی، جنسـیت، نـژاد، قومیـت و چندفرهنگی بودگی هـا 

را آشـکار می کنـد؟ و شـهرت و علاقـۀ مـا بـه آن چـه چیـزی را دربـارۀ زندگـی خـود مـا 

آشـکار می کند؟ شـهرت چه چیـزی را دربـارۀ مفهوم سـازی های رو به تغییـر و کردارهای 

خود هویـت، روابـط میان شـخصی، جنسـیت، میـل، عواطف و بـدن می گویـد؟ یکی از 

هدف هـای دسـتینه مطالعـات شـهرت راتلـج درگیـر شـدن بـا این پرسـش ها از سـنت ها 

و ایسـتنگاه های فکـری مختلـف اسـت. یـک هـدف دیگـر ایـن اسـت کـه کردارهـا و 

دگرگونی هـای اجتماعـی همـراه بـا فرهنگ شـهرت را به دقت بررسـی کنیم. هـدف دیگر 

ایـن اسـت که بـه خوانندگان پژوهش های بسـیار گسـرده ای را کـه در علـوم اجتماعی و 

انسـانی روی شـهرت و پیامدهـای فرهنگـی و اجتماعی آن انجام شـده معرفـی کنیم و به 

صورتـی جدی تـر از کارهـای پیشـین، ایـن حوزه هـای پژوهشـی را بـه صـورت نظام منـد 

کنـار هـم بگذاریم.

در ایـن فصل، نخسـت می خواهیم یـک توصیف منطقی و جامع ـ اگرچـه الزاماً موقت ـ 

از شـکل گیری مطالعـات شـهرت در راسـتای محورهای میان رشـته ای نظریـۀ اجتماعی و 

تحلیـل فرهنگـی عرضـه کنیم. در بخش نخسـت از این فصـل، پدیدۀ شـهرت را به لحاظ 

فرهنگـی، ارتباطاتـی و رسـانه ای زمینه شناسـی می کنیـم و برآمـدن حـوزۀ میان رشـته ای 

مطالعـات شـهرت را بررسـی می کنیم. در بخـش دوم این فصـل، نقطۀ تمرکـز خودمان را 

بـه پیوندهای بسـیار پیچیـده میان جهانی سـازی، مدرنیتـه و سرمایه داری منتقل و بررسـی 

می کنیـم کـه چگونـه فرهنگ شـهرت در زمـان و فضـای چارچـوب گسـرده تر نظام های 

نهـادی و شرکت هـای فراملـی تولیـد و بازتولیـد می شـوند و تغییـر داده می شـوند. بخش 

نهایـی ایـن فصـل گسـره ای از بحث های اخیـر را دربارۀ فرهنگ شـهرت، زندگـی روزمره 

و فرایندهـای هویت سـازی در عـصر رسـانه های اجتماعـیِ بازنـوآوری بی پایـان، صنعت 

زیبایـی خودت انجام بـده و پروژه هـای کوتاه مـدتِ هویت سـازی بررسـی می کنـد.


